Polonia Sacra 22 (2018) nr 1 (50) - s. 79-95
DOI: http://dx.doi.org/10.15633/ps.2382

Maciej Szczepaniak®
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Wideostowa -
o przepowiadaniu w formie audiowizualne;j

W 1927 roku, kilka miesiecy po inauguracji transmisji mszy $wietej
na antenie Polskiego Radia, ks. Stanistaw Adamski, kaptan odpowiedzial-
ny za ich realizacje - korzystajac z uwag radiowcéw - sformutowat wska-
z6éwki dla gtosicieli stowa Bozego. Dotyczyty one nie tylko tresci, ale tez
sposobu wypowiadania sie. Zalecal méwienie bez po$piechu, bo méwie-
nie pospieszne lub niewyrazne ,,mogloby zrazi¢ stuchaczé4w”? Ttumaczyt,
ze media maja swoja specyfike: nie trzeba np. - jak w ko$ciele - podnosié
glosu: ,,technika radiowa sprawia, ze kazanie, wypowiedziane z ambony
w mikrofon, stysza wyraznie stuchacze radiowi, nawet gdyby glos nie byt
tak silny, aby wypetniat cata katedre. Ze wzgledu na mikrofon zatem gto-
su podnosié nie trzeba”. Podmiot przepowiadajacy powinien by¢ wyczu-
lony na dZwieki, ktére niepotrzebnie znieksztatcaja stowo méwione, jak
np. kaszel (,,kaszlenie itd. juz styszy sie przez mikrofon”), powinien tez
zrezygnowa¢ z typowej dla koscielnej mowy modulacji. ,,Uwagi podane

! Ksigdz Maciej Szczepaniak - dr hab., prezbiter archidiecezji poznanskiej, adiunkt
w Zaktadzie Liturgiki i Homiletyki Wydziatu Teologicznego UAM, rzecznik archidiecezji po-
znariskiej i konsultor Rady ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu KEP. E-mail: ms@amu.edu.pl.

2 Archiwum Archidiecezjalne w Katowicach, Kancelaria Biskupa Adamskiego, sygn.
83, 13.12.1927, k. 10-11: Uwagi w sprawie kazati przeznaczonych do transmisji radiowych
w katedrze poznanskiej.
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nam przez radiostacje wskazuja, iz mniej dobrze wychodza gtosy wysokie
i szerokiej skali gtosowej. Nie potrzeba zatem glosu podnosi¢ nadmier-
nie i wysila¢ sie, zwlaszcza w tonach wyzszych” - zauwazat ks. Adamski.
Szczegblng uwage nalezato zwréci¢ na méwienie do mikrofonu, ,,nie
zwracajac sie na lewo lub prawo, [...] w interesie utrzymania jednostajnej
sity glosu poleca sie nie zbliza¢ sie i nie oddalaé podczas méwienia od mi-
krofonu, [...] nie potrzeba jednak specjalnie méwi¢ na mikrofon”. Tre$é
wypowiedzi kaznodziejskiej ,,winna uwzglednié fakt, iz kazania stuchaja
nie tylko katolicy, zgromadzeni w kosciele, lecz takze ludzie obojetni i in-
nowiercy”. Ksiadz Adamski okre$lal odbiorce transmisji jako cztowieka
inteligentnego, nienastawionego wrogo do wiary, ale tez nieznajacego jej
dobrze. Wypowiedz radiowa powinna ,,tworzy¢ pewng catosé, a unikad
sie winno skrécert myslowych i niedoméwiert”, a takze niepotrzebnej
polemiki: chodzito o jasne i zdecydowane przedstawianie pozytywnej
nauki ko$cielnej. Mozna postawié teze, ze wskazéwki te stanowity prébe
syntezy 6wczesnej homiletyki ze sztukg radiowa w kontekscie otwieraja-
cej sie szansy na przepowiadanie zaposredniczone przez media.

Prawie sto lat pdZniej przepowiadanie stowa Bozego za po$redni-
ctwem $rodkdéw spotecznego przekazu nie jest juz nowym zjawiskiem,
ardéznorodno$¢ mass medidw, zakres i skala ich oddziatywania sg niepo-
réwnanie wieksze. Media masowe staty sie dominujgcym Zrédlem wie-
dzy o $wiecie, to one czesto tworza i przedstawiajg warto$ci kulturowe,
spoteczne i religijne, a korzystanie ze srodkéw przekazu jest najbardziej
powszechng formg spedzania czasu.

Pojawienie sie telewizji, a potem internetu stato sie dla glosicieli sto-
wa Bozego catkowicie nowym wyzwaniem w dziedzinie przepowiadania.
Ustne gloszenie oredzia na ekranie dokonuje sie bowiem w przestrzeni
akustyczno-obrazowej, w ktérej mamy do czynienia ze swoistym przeni-
kaniem sie warstwy dZwieku i obrazu. Z punktu widzenia typologii form
przepowiadania mozna tu rozréznié przepowiadanie liturgiczne i po-
zaliturgiczne. Do pierwszej grupy naleza homilie wygloszone podczas
liturgii transmitowanej przez media (msze $wiete, nabozetistwa stowa,
w tym nabozenistwa ekumeniczne, nieszpory itp.); szczeg6lna forma sa tu
transmisje wielkich ceremonii, np. z udziatem papieza, a takze préby
tworzenia tzw. teleko$ciotéw; w czasach wspédlczesnych tego typu formy
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ewoluujg niestety czesto w strone ,,nieustajacej” retransmisji - na por-
talach internetowych i w mediach spotecznosciowych mozna $ledzi¢
liturgie nie tylko podczas jej sprawowania, ale tez po jej zakoriczeniu®.
Przepowiadanie pozaliturgiczne zazwyczaj przybiera forme programu
emitowanego w telewizji w przeddzieti niedzieli lub $wieta; glosicielami
sg tu niekiedy osoby powszechnie znane (np. o. Raniero Cantalamessa,
abp Fulton John Sheen); niekiedy polega ono na medytacji obrazu (np.
w programie ,,Stowo na niedziele” w Telewizji Polskiej realizowany jest
od 2015 roku projekt rysowania obrazéw na piasku przez Katarzyne
Perkowska*). Kontynuacjg tej formy w sieci jest wypowiedz w formie
wideobloga.

W przypadku transmisji liturgii mamy do czynienia z zapo$redni-
czonym przez media przepowiadaniem bezposrednim - oko kamery
prébuje odzwierciedli¢ rzeczywisto$¢®. Celem niniejszego artykutu jest
préba refleksji nad audiowizualnym przepowiadaniem pozaliturgicz-
nym. Rozumiemy je jako specyficzny sposéb komunikowania, o okre-
$lonej gramatyce jezyka filmowego, ktéry moze by¢ reprodukowany

> Swoisty ,,konflikt” pomiedzy tradycyjnym w nauczaniu Ko$ciota spojrzeniem na te-
lewizyjna transmisje Eucharystii a internetowa wszechobecno$cia obrazu i dZwieku sprawo-
wanych sakramentéw dobrze odzwierciedla niedawne Dyrektorium w sprawie celebracji Mszy
Swigtej transmitowanej przez telewizj¢, dokument zatwierdzony przez Konferencje Episkopatu
Polski w 2017 roku. Padajg w nim stowa: ,,w odniesieniu do Mszy $wietej jedyna dopuszczal-
na forma przekazu jest transmisja bezpo$rednia, nigdy za$ retransmisja (nawet wtedy, gdyby
to moglo wydawa¢ sie korzystniejsze z duszpasterskiego punktu widzenia, np. ze wzgle-
du na lepszy czas antenowy)”, Dyrektorium w sprawie celebracji Mszy Swietej transmitowanej
przez telewizje, nr 11, , Miesiecznik Ko$cielny Archidiecezji Poznariskiej” 68 (2017) 4, s. 188.
Dokument catkowicie ignoruje jednak fakt statej obecno$ci w internecie transmitowanych
wcze$niej przez telewizje mszy $wietych, zob. dla przyktadu http://tv-trwam.pl/film/spot-
kanie-rodziny-radia-maryja-w-warszawie (01.09.2017).

»W Pi$mie Swietym Jezus kreglit znaki na piasku, w programie «Stowo na niedziele»
piaskiem ilustrujemy Ewangelie” - piszg autorzy programu w jego zapowiedzi, https://vod.
tvp.pl/website/slowo-na-niedziele,1141 (13.09.2017); por. http://rysunkinapiasku.pl/port-
folio/slowo-na-niedziele/ (13.09.2017).

> Wiecej na temat transmisji mszy $wietych przez media zob. np. A. Draguta, Eucharystia
zmediatyzowana. Teologiczno-pastoralna interpretacja transmisji Mszy Swietej w radiu i telewizji,
Zielona Géra 2009; Msza swieta w telewizji, red. W. Przyczyna, Krakéw 2006; M. Szczepaniak,
Msza fonogeniczna. Pierwsza polska radiowa transmisja mszy $wigtej i towarzyszqce jej okolicznosci,
Poznan 2013.
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w mediach - przede wszystkim w telewizji i w internecie. Termin ,,prze-
powiadanie” uzyty jest tu w znaczeniu szerokim jako synonim gloszenia
oredzia zbawczego nie tylko za pomoca stowa’. Nie chodzi nam jed-
nak o cato$ciowsa prezentacje zagadnienia, zwlaszcza w kontekscie hi-
storycznym, poniewaz w réznych formach doczekato sie ono licznych
opracowart’. Chcieliby$my raczej, w oparciu o konkretne do§wiadcze-
nia - podobnie jak ks. Adamski w poczatkach radiofonii - sformutowa¢
pewne wskazdéwki dla glosicieli stowa Bozego postugujacych sie srodkami
audiowizualnymi.

Podjecie tego tematu w jakims sensie stanowi refleksje nad uobecnia-
niem sie Ko$ciota ,,wyruszajacego w droge”. Adhortacja Evangelii gaudium
méwi o ujawniajacym sie w stowie Bozym dynamizmie ,,«wyjscia», jaki
Bdg pragnie wzbudzi¢ w wierzacych [...] - dzisiaj w Jezusowym «idZcie»
sg nieustannie obecne nowe scenariusze i wyzwania misji ewangeliza-
cyjnej Ko$ciota™. Czesto to wlagnie media, wérdd nich zwlaszcza media
spotecznos$ciowe, stajg sie miejscami odlegltymi dla przepowiadania sto-
wa Bozego, ku ktérym powinni§my wyjs$é, do ktérych powinnismy chcieé
dotrzed.

1. Specyfika przekazu

Telewizja, a za nig aplikacje internetowe do publikowania filméw,
nalezg do mediéw reprodukujacych rzeczywisto$¢ w formie obrazu
i dZwieku. W zaposredniczonym przez $rodki przekazu akcie komunika-
cji licza sie zmysty wzroku i stuchu - zmysty zapachu, smaku czy dotyku
nie odbierajg bodzcédw zewnetrznych od nadawcy. Przekaz ma charakter

¢ Por. W. Przyczyna, Homilia pig¢dziesigt lat po Soborze Watykariskim II, Krakéw 2013, s. 5.

7 Zob. np. A. Baczyniski, Telewizja w stuzbie ewangelizacji, Krakéw 1998; C. Cibien, La ,,co-
municazione della/nella fede” alla luce delle teorie della comunicazione e della teologia, ,,Credere
Oggi” 24 (2004) 6, s. 33-44; I programmi religiosi alla radio e in televisione, a cura di F. Lever,
Torino 1991; W. Lobina, I media come pulpito. Cosa si pud chiedere e cosa non si pud pretendere
dai media nell’ambito della comunicazione della fede, ,,Credere Oggi” 24 (2004) 6, s. 101-111;
D. Mosso, La messa teletrasmessa, Bologna 1974.

¢ Franciszek, adhort. apost. Evangelii gaudium, 20.
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iluzoryczny: podobnie jak filmy braci Lumiére jest w pewnym sensie tri-
kiem, ,,sztuczky”, sekwencja szybko zmieniajgcych sie fotografii. Film
wzbudza u odbiorcy wrazenia optyczne ogladania czego$ ciggtego, au-
tentycznego i realnego. Zawiera jednak jedynie iluzje ruchu oséb czy
przedmiotéw, w rzeczywistosci stanowi szybka sekwencje zdje¢ wyswiet-
lanych na ekranie telewizora, komputera czy telefonu komérkowego
oraz dzwiekéw emitowanych przez gtosnik lub stuchawki. Waznymi ele-
mentami przekazu sa ruch i nachylenie kamery, oddalanie i przyblizanie
obiektéw, a przede wszystkim korzystanie z réznych planéw zdjecio-
wych - odlegto$¢ od filmowanego obiektu wptywa na emocje odbior-
cy. W przeciwienstwie do przepowiadania bezposredniego i do realnie
odbieranego $wiata mamy do czynienia z obrazami i dzwiekami zapro-
ponowanymi nam przez oko kamery i oko rezysera, mikrofon i ucho
dZwiekowca. Niejednokrotnie widzimy ujecia odlegte od siebie nie tyl-
ko w czasie, ale i w przestrzeni, styszymy dZwieki sztucznie dodane czy
podgtosnione’. Na etapie montazu cigg klatek, kadréw, ujeé i scen tworzy
okreslong kompozycje, czyli sekwencje narracyjna. Czesto to wlasnie dy-
namiczny montaz decyduje o skutecznosci przekazu. Rozszerzone pole
wizyjne filmu, faczac elementy na pierwszy rzut oka dalekie od siebie,
zazwyczaj zmusza odbiorce do pracy interpretacyjnej - zeby zrozumieé
przekaz, musi on potaczy¢ ze sobg rézne elementy, przypisac im zwigzek,
rozpozna¢ ztozono$¢ opowiadanej historii. Przekaz audiowizualny rodzi
inng niz w realnym $wiecie wizje realnosci: niejednokrotnie patrzymy
na $rodowiska zyciowe od siebie odlegte i do§wiadczamy - wzrokowo
i stuchowo - przebywania w réznych miejscach niemal réwnocze$nie.
Dlatego Rudolf Arnheim nazywat telewizje w zalazkach jej powstania
(w 1935 roku) ,,krewniaczka samochodu i samolotu”, poniewaz ,,daje
nam odczué wielo$¢ wydarzen zachodzacych réwnocze$nie w réznych
miejscach. Po raz pierwszy w historii ludzkich dazen do zrozumienia
$wiata mozemy ogladaé réwnoczesnos$é bezposrednio”*. Obraz pokaza-

°  Autor artykutu, niejednokrotnie uczestniczac w wozie transmisyjnym w realizacji te-
lewizyjnej transmisji mszy $wietej, byt $wiadkiem staran rezysera o podgto$nienie dzwieku
tamanej hostii podczas obrzedéw komunii $wietej.

10 R. Arnheim, Perspektywy telewizji, w: Nowe media w komunikacji spolecznej w XX wieku.
Antologia, red. M. Hopfinger, Warszawa 2005, s. 261.
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ny w telewizji czy w internecie jest reprodukcja, nie jest rzeczywistoscia,
ale tez nie jest jedynie fikcjg'.

Dla mediéw audiowizualnych charakterystyczne wydaja sie prymat
obrazu i sita jego odzialywania, zgodnie z naturg cztowieka chetnie
przedktadajacego wrazenia optyczne nad wrazenia stuchowe. Muzykolog
Lucjan Kamienski nazywat to zjawisko , przesigknieciem $wiatopo-
gladem optycznym” i jeszcze przed powstaniem telewizji stwierdzat,
ze oko jest ,,prymasem” wsrdd posrednikéw kultury duchowej i wsréd
zmystéw ludzkich: ,,ucho placu mu nie dotrzymuje”2 Dlatego tez obraz
na ekranie telewizora czy komputera zazwyczaj jest bardziej sugestywny
i bardziej przekonujacy niz wypowiadane stowo. Nie umniejsza to jednak
roli, jaka stowa i towarzyszace im dZzwieki - zwlaszcza muzyka - maja
do odegrania.

Nowe technologie zerwaly z komunikacjg wektorowg i umozliwiaja
aktywny udzial odbiorcy w akcie komunikacji. Ogladanie filmu w in-
ternecie pozwala np. zatrzymaé obraz w dowolnym miejscu, powrdcié
jeszcze raz do obejrzanych juz sekwencji, przyspieszy¢ ogladanie filmu
pod wpltywem emocji czy znuzenia, skomentowaé przekazywane tresci
w mediach spoteczno$ciowych, np. w formie krétkiego tekstu, podania
informacji o filmie kolejnej osobie lub akceptacji czy krytyki obrazu.

Przepowiadanie stowa Bozego w formie audiowizualnego przeka-
zu stanowi zatem ,,rzeczywisto$¢ przetworzong w toku technicznego
reprodukowania”®®. Skoro na przekaz sktadaja sie wycinki realnosci,
a film jest wynikiem procesu twérczego zazwyczaj wielu oséb, w jakims
sensie autorem staje sie nie tylko osoba wypowiadajaca stowa, ale takze
operator, rezyser dZzwieku czy rezyser programu. Telewizja, komputer,
tablet czy ekran telefonu - sg posrednikamii miedzy nadawca i odbior-
cg, $Srodkami przekazu, mediami. Warto przypomnieé w tym miejscu
kilka intuicyjnych okreslen, ktérymi starano sie je nazwaé: ,,$wiecace
okno, ktére przemawia, chociaz nic nie méwi” (Marshall McLuhan), ,,nie

I Wiecej na temat specyfiki przekazu filmowego, a wiec takze telewizyjnego i interne-
towego, zob. np. G. Bettetini, Cinema, lingua e scrittura, Milano 1968.

2}, Kamietiski, O radiokulturze uwag kilka, ,, Tydzie Radiowy” R. 1 (1927) nr 2, s. 2.

3 Por. A. Baczyriski, Telewizja w stuzbie ewangelizacji, Krakéw 1998, s. 99.
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my patrzymy na telewizje, ale ona patrzy na nas - ma moc hipnoty-
zujaca” (Derrick de Kerkhove), ,fabryka emocji” (Abraham Moles),
~rzeczywisto$¢é «zmontowana», odtworzona” (Carlo Maria Martini),
»zmija wyhodowana na wlasnym lonie, a moze tygrys z papieru?” (Jader
Jacobelli), ,,niekoriczgca sie ulewa obrazéw” (Italo Calvino)™.

2. Tres¢ i forma przekazu

Medium audiowizualne narzuca podmiotowi przepowiadajagcemu re-
guly nim rzadzace i wymaga stosowania skutecznych technik przekazu.
Jednak ostatecznie liczy sie tre$¢ - to, co ma sie do powiedzenia. Bez
tresci przekaz stowa Bozego w formie filmowej staje sie tylko oprawa.
Paradoksalnie w przekazie audiowizualnym mamy wiec do czynienia
ze swego rodzaju przenikaniem sie prymatu obrazu i prymatu stowa.
Mechanizm ten widoczny jest zwlaszcza w internecie - autorzy vlogdw
(czyli blogdw internetowych, ktérych tre$¢ stanowia pliki filmowe) ope-
ruja przede wszystkim stowem, cho¢ ich skuteczno$¢ ptynie w duzej mie-
rze z patrzenia z bliska na przemawiajacg postaé. Uzywajgc metafory
radiowej - nie jest to juz ,,nagie stowo”".

Podobnie jak w innych formach przepowiadania, mowa powinna by¢
przede wszystkim nacechowana mysleniem, a zatem powinna odpowia-
da¢ procesowi intelektualnemu wypowiedzi. Podstawowym Zrédtem wy-
stapienia powinno by¢ Pismo Swiete - zaréwno odbiorca telewizyjny, jak
i internetowy nastawiony jest na tresci religijne, ich wlasnie szuka, nimi
sie zainteresowatl. Narracyjny charakter tekstéw biblijnych, opowiada-
jacych historie zbawienia w oparciu o konkretne postaci i zdarzenia,
wspbtgra z podstawowa cecha gatunkowg medidw, jaka jest tworzenie
fabuty ,,prawdziwej zyciowo”, ,,toczacej sie jak zycie™. Liczy sie argu-
mentacja: dobrze oprze¢ ja na kilku tatwych do zapamietania kluczo-

* Por. G. Gamaleri, Televisione e diritti della persona. Il ,,buono TV”, Torino 1996, s. 69-101.

5 Por. S. Bardijewska, Nagie stowo. Rzecz o stuchowisku, Warszawa 2001.

16 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa-Krakdw 1999, s. 199.
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wych mysélach, ktére przetozymy na opowiedziane fakty, zilustrowane
za pomoca metafor i obrazéw. Podanie celu przepowiadania utatwia
nawigzanie kontaktu, zwtaszcza je$li jezyk nacechowany jest bezpo$red-
nioscia - np. ,to jest dobry czas i miejsce, zeby znowu do was pogadacé””’.
Ciekawy wstep (,,To jest mdj Syn umitowany. Chyba kazdy o tym marzy...
W dziecinstwie, gdy biega z poobijanymi kolanami, we wczesnej mto-
dosci, siedzi to marzenie gdzie$ z tytu gtowy, na plazy przy puszczaniu
latawca, na imieninach u ciotki...”*®), gra stéw czy krétki zart (,Modle
sie, jedzac bakalie™, ,,czerwona szminka dla katoliczki?"?°) mogg uatrak-
cyjni¢ wypowiedzZ. Autor nie powinien dazy¢ do wyczerpania tematu,
przepowiadanie nie moze stawaé sie wyktadem uniwersyteckim ani
przybieraé charakteru encyklopedycznego. W przeciwienistwie do kla-
sycznej wypowiedzi retorycznej - od wstepu przez narracje i argumenta-
cje do konkluzji - wystapienie audiowizualne jest skuteczne, jesli od razu
odstania wnioski i gtéwne postulaty. Podobnie jak w informacyjnym
dziennikarstwie prasowym obowigzuje tu zasada odwréconej piramidy:
najwazniejsze przestanie na poczatku (tytut i lead), kolejne informacje
w porzadku waznosci, tak Ze postepujacy w miare uptywu czasu brak
koncentracji i uwagi stuchacza pozwala mimo wszystko zapamietaé sens
wypowiedzi. Pomocna moze by¢ narracja ztozona z segmentéw skoncen-
trowanych na jednej kwestii (homiletic clips)®.

Epoka nowych mediéw przyzwyczaita odbiorcéw do wielo$ci napty-
wajgcych zewszad informacji, ktére staja sie zrédlem pomystéw i po-
ruszaja wyobraznie. Dlatego przepowiadanie audiowizualne, zwtaszcza
w mediach spotecznosciowych, powinno budzi¢ emocje: to wlasnie
na emocjach oparte sg tzw. visual contents wiekszosci telewizyjnych

v A. Szustak, Langusta na palmie, https://www.youtube.com/watch?v=hlkVOkYFjoE
(12.09.2017).

8 M. Maliriski, Wyprzedaz Markowych produktéw, http://2ryby.pl/film/wyprzedaz-mar-
kowych-produktow-odc-2-o-tym-marzy-kazdy/ (02.05.2017).

], Szymatiska, Hipsterkatoliczka, https://www.youtube.com/watch?time_continue=
4&v=2035gXd90C0 (12.09.2017).

»  https://www.youtube.com/watch?time_continue=94&v=_gGfNs4fAWw (Hipster-
katoliczka, Jola Szymariska, dostep: 12.9.2017).

2 Por. H. Stawitiski, Miedzy cigglosciq a zmiang. Teoria homilii w Stanach Zjednoczonych po
11 Soborze Watykariskim, Krakéw 2008, s. 182.
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i internetowych przekazéw. Przekaz ewangelizacyjny pojawiajacy sie
w $rodkach spotecznego przekazu powinien bra¢ pod uwage ocene jego
warto$ci informacyjnej (tzw. news value), jak choéby aktualno$é, wazko$é
czy kulturowg i geograficzng blisko$¢ odbiorcy. Chodzi o ,,wciagniecie”
(involve) widza i zaangazowanie go w nasz tok myslenia, o zainteresowa-
nie go naszym przekazem (interest), powiedzenie czego$ nowego (inform),
edukacje (instruct) oraz inspiracje (inspire)*.

Waznym postulatem dotyczacym jezyka przekazu wydaje sie unika-
nie socjolektu (méwienie bez ,,pochylania sie nad problemami” i ,,ubo-
gacania” wszystkiego, co wynika z przeczytanej ,,perykopy”), a takze
unikanie zaréwno wyrazeti trudnych i obcojezycznych, jak i nazbyt ko-
lokwialnych. Uwagi te wprawdzie dotycza nie tylko przepowiadania au-
diowizualnego, ale to wtasnie w mediach masowych najszybciej zauwaza
sie ,,zuzycie jezykowego materiatu”. Powazna wadg pozostaja nierzadkie
w wypowiedziach medialnych btedy jezykowe (w roku ,,dwutysiecznym”
siedemnastym; ,wtancza¢” sie w zycie wspédlnoty) lub tez postugiwanie
sie ogélnymi okre$leniami, ktére niewiele znaczg (np. ,,w sposéb szcze-
gdlny”). W przekazie telewizyjnym zdania wielokrotnie zlozone lepiej
zastapi¢ zdaniami pojedynczymi - krétkie i proste frazy sa bardziej zro-
zumiate dla odbiorcy, a wyrazenia nazbyt skomplikowane nie tylko osta-
biajg autorytet nadawcy, ale tez wywotujg nieporozumienia. Skuteczny
przekaz ekranowy to wypowiedZ spersonalizowana: méwie ,,ja”, zywy
czlowiek; w przeciwienistwie do wypowiedzi kaznodziejskiej w formie
homilii czy kazania nie trzeba tez unika¢ méwienia w pierwszej osobie
liczby pojedynczej - ,,uwazam, ze”, ,,moim zdaniem” to typowe dla jezy-
ka medialnego sformutowania. Nowe media sprzyjaja nawiazywaniu re-
lacji miedzy nadawcg i odbiorcg, a dialogiczny charakter przepowiadania
polega czesto na odnoszeniu sie do komentarzy widzéw. Wiarygodno$é
przekazu wzmacnia tez zyczliwe nastawienie autora wypowiedzi - cho-
dzi o wciagniecie widza w mdj tok mysli, a nie o narzucanie mu moje-
go zdania, o méwienie jak ,,.zywy cztowiek do zZywego cztowieka, a nie

2 Wiecej na temat news value zob. np. M. Wolf, Teorie delle comunicazioni di massa, Milano
1985, s. 196-219.
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zywy i stremowany gramofon do mikrofonu”#. Bezposrednio$¢ charak-
teryzujaca wideoblogi spetnia wazna funkcje integrujaca (np. ,,z tych
wszystkich naszych spotkat to ja najbardziej lubie te nocne”*), podob-
nie jak wprowadzenie luzniejszej tresci (,,dawno nie byto ziewania, no to
bylo”%). Poniewaz jednym z gtéwnych celéw przepowiadania jest two-
rzenie wspdlnoty, niezwykle wazne wydaje si¢ tez budowanie ,,relacji”
miedzy $wiatem wirtualnym i realnym. Dlatego Benedykt XVI zauwazat,
ze wiele oséb odkrywa ,,dzieki kontaktowi, ktéry poczatkowo miat miej-
sce online, znaczenie kontaktu bezposredniego, doswiadczenia wspSlno-
ty, a nawet pielgrzymki - bedacych nieustannie waznymi elementami
na drodze wiary. Szukajac sposobéw uobecnienia Ewangelii w §rodowi-
sku cyfrowym, mozemy zaprosi¢ ludzi do przezywania spotkan modli-
tewnych lub celebracji liturgicznych w konkretnych miejscach, takich
jak ko$cioty czy kaplice”. Przyktadem takiego zaproszenia w wideoblo-
gu moga by¢ stowa: ,,strasznie sie ciesze, ze przygnato Cie na te strone.
Znacznie fajniej bytoby spotkac sie z Toba osobiscie (co, mam nadzieje,
kiedy$ sie nam przydarzy)”?.

3. Technika przekazu

Przekaz telewizyjny - jak kazda inna forma komunikacji werbalnej -
wymaga od nadawcy umiejetnego postugiwania sie pozawerbalnymi
srodkami przekazu. Nie jest to tatwe, bo w przeciwieristwie do komu-
nikacji face to face nadawca nie widzi odbiorcy, nie odbiera informacji
zwrotnej, nie wie, jakie emocje wywoluje jego wypowiedz.

» W. Noskowski, Pogawedki, nie ,,prelekcje”, ,, Tydzie Radiowy” R. 1 (1927) nr 2, s. 2.

2 A. Szustak, Langusta na palmie, https://www.youtube.com/watch?v=hlkVOkYFjoE
(12.09.2017).

% A. Szustak, Langusta na palmie, https://www.youtube.com/watch?v=hlkVOkYFjoE
(12.09.2017).

2 Benedykt XVI, Oredzie na 47. Swiatowy Dzieti Srodkéw Spotecznego Przekazu. Sieci
spotecznosciowe: bramy prawdy i wiary, nowe miejsca ewangelizacji, 2013.

7 A. Szustak, Langusta na palmie, http://www.langustanapalmie.pl/o-mnie3
(12.09.2017).
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Mowa ciata jest tu elementem kluczowym. Przekaz audiowizualny
sprzyja emfazie stanéw emocjonalnych, wyrazu twarzy czy zachowan
przestrzennych. Na ekranie telewizora czy komputera you are the messa-
ge - .ty jestes wiadomoscia”, jak glosi tytul znanej ksigzki z dziedziny
komunikacji instytucjonalnej?. Takze do wystgpien telewizyjnych moz-
na odnies¢ wyniki badan austriackich pedagogdéw, w $wietle ktérych
skuteczne nauczanie zalezy w duzej mierze od fizycznych aspektéw obec-
nosci nauczyciela w klasie i od kontekstu uczenia, jaki tworza. Naukowcy
przez kilka lat filmowali zachowania nauczycieli i uczniéw, a nastepnie
analizowali je - wta$nie na ekranie telewizora. Projekt badawczy wykazat
fundamentalng role mowy ciata w osiaganiu efektéw ksztatcenia: liczy-
ly sie gesty pozwalajace odczué dobra atmosfere, angazujace stuchaczy
i zintegrowane z przekazywana wiedza®.

Osobowo$¢ telewizyjna charakteryzuje swiadomo$¢ panowania nad
wlasnymi ograniczeniami i umiejetne wykorzystanie zalet. Ekran - bar-
dziej niz perfekcyjny ,,model” cztowieka, bez wad i utomnosci - lubi
czlowieka autentycznego, ktéry potrafi by¢ soba. Mimika, gesty, kon-
takt wzrokowy, szczery usmiech, poczucie humoru, uprzejmosé, gesty
foniczne i czynniki paralingwistyczne, takie jak barwa glosu, tempo
mowy, intonacja, akcent zdaniowy, melodia - staja si¢ niezwykle wazne
w przekazie ekranowym. Odbiorcy cenig szczero$¢ wypowiedzi, a kontro-
wersyjne tre$ci mogg staé sie przyczynkiem do poruszania wazkich te-
matéw (np. ,,co mysled, kiedy ksigdz méwi gtupoty? Kilka pytan o kryzys
wiary”®). Gesty rak i mimika twarzy nadawcy powinny wyraza¢ srodowi-
sko zyciowe pozbawione napieé, cheé zawiazania wspdlnoty, atmosfere
wspétdziatania, jak réwniez przekonanie o tym, ze mam co$ interesuja-
cego do przekazania, co$, czym zyje, co mnie pasjonuje. Przepowiadanie

% Por. R. Ailes, You are the message. Secrets of the master communicators, Homewood 1988.
Autor (1940-2017) byt dziennikarzem telewizyjnym, specjalista w dziedzinie komunikacji
instytucjonalnej i doradca trzech prezydentéw USA (Richarda Nixona, Ronalda Reagana,
George’a W. Busha).

»  Por. B. Hackl, Zimmer mit Aussicht. Rdumlichkeiten als Medium von Bildungsprozessen,
w: Hg. Bildungspraxis. Korper - Rdume - Objekte, T. Alkemeyer, H. Kalthoff, M. Rieger-Ladich,
Weilerswist 2015, s. 131-158.

% J. Szymatska, Hipsterkatoliczka, https://www.youtube.com/watch?v=AI-f_cf59hY
(02.09.2017).
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na ekranie musi cechowad wtasciwe tempo méwienia - dZwieki nie moga
sie zlewad, ale tez nie moga wydtuzad sie w nieskoticzono$¢é. Poprawne
mdwienie utatwiaja spokojny oddech i stosowanie pauzy dla podkre-
$lenia mysli. Istotnym elementem zaktécajgcym ptynnos$é wypowiedzi
mogg by¢ gesty nieartykutowane - takie jak sztuczny czy niepotrzebny
$miech, kaszlniecia, chrzagkniecia czy westchnienia, a takze dZzwieki mie-
dzystowne - wyrazy wtracone $wiadomie lub nie§wiadomie, wyznaczniki
uczuciowe lub znaki przystankowe (,,prawda”, ,,ech”, ,,ze tak powiem”).
WypowiedZ audiowizualna powinna tez by¢ daleka od czytania tekstu
z kartki, spojrzenie na wyimaginowanego odbiorce jest nie tylko wy-
mogiem komunikacyjnym, ale tez swiadczy o wiarygodnosci méwcy™.
Do tego dochodzi cate spektrum cech wrodzonych lub nabytych, ktére
moga utatwi¢ lub utrudni¢ dotarcie do odbiorcy: wyglad zewnetrzny,
budowa ciata, stan uzebienia, uczesanie, ruchy oczu, a takze powierz-
chowno$¢ - np. ubranie, makijaz, buty. Kazdy z tych elementéw na ekra-
nie - juz czesto wcale nie ,,matym”, bo kilkudziesieciocalowym - wptywa
na przekaz, moze go znaczaco wzmocni¢ lub ostabié.

Przepowiadanie audiowizualne bez obrazdéw jest chybione, nie spetnia
oczekiwan odbiorcéw. Statyczny obraz tta po pewnym czasie moze staé
sie nuzacym balastem, zwlaszcza je$li skupia uwage odbiorcy na elemen-
tach drugorzednych, jak pogniecione zastony®2. Dlatego tez jednym z waz-
nych aspektéw programéw audiowizualnych jest scenografia. Stanowi
ona nie tylko kompozycyjne tto, ale staje sie przestrzenig przepowia-
dania. Z pewnoscia na atrakcyjno$¢ przekazu ma wptyw wykorzystanie
ciekawych miejsc (szczyt budynku w duzym miescie, bliski plan na tle
schodéw™), lub takich, ktére nawigzuja do rozwazanych tresci biblijnych
(np. lotnisko - w kontekscie nawiedzenia $w. Elzbiety; miejsce poboru
wody - dla zobrazowania wesela w Kanie czy zburzona wieza - dla zob-

3L Por. G. Siwek, Blaski i cienie wspélczesnego przepowiadania, Krakéw 2007, s. 149. Zob. np.
wypowiedZ w Telewizji Trwam: http://tv-trwam.pl/film/slowo-zycia-liczne-uzdrowienia-3
(08.09.2017).

2 Por. http://tv-trwam.pl/film/slowo-zycia-02022014 (08.09.2017).

3 Por. T. kukaszewski, Fejm dla Boga, https://www.youtube.com/watch?v=G-to-
147Wtj8 (08.09.2017); M. Maliniski, Wyprzedaz Markowych produktéw, http://2ryby.pl/film/
wyprzedaz-markowych-produktow-odc-2-o-tym-marzy-kazdy/ (02.05.2017).
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razowania przypowiesci o dobrej i ztej budowli**). Scenografia umozliwia
czesto postuzenie sie ruchem jako waznym gestem pozawerbalnym -
podazanie za autorem wypowiedzi pozwala na wprowadzenie kolejnych
watkdw i zdynamizowanie opowiesci®*. Pomocg mogg by¢ takze animacje
i grafika ekranowa, np. pojawiajace sie na ekranie ciekawe cytaty lub
nawet emotikony. Zadaniem nadawcy jest jak najlepsze wykorzystanie
technik audiowizualnych w stuzbie zamierzonemu przekazowi.

Nie bez znaczenia pozostaje wreszcie tytul programu - zaréwno te-
lewizja, jak i internet korzystaja z tytutu jako marki, znaku rozpoznaw-
czego. Dobrze, jesli tytul jest intrygujacy, niebanalny - jezyk biblijny
moze tu podsungé wiele podpowiedzi. ,,Stowo na niedziele” (TVP2),
»Wyprzedaz Markowych produktéw” (ks. Mirostaw Maliniski), ,,Stowa
poznania” (TVP Poznan), ,,Bez piuski” (bp Edward Dajczak) - to tylko
niektdre przyklady tytutéw programéw audiowizualnych.

Podsumowanie

Wspbtczesny cztowiek z pewno$cig patrzy na $wiat przez pryzmat
srodkdéw spotecznego przekazu. Od ludzi starszych, dla ktérych telewizor
jest czesto jedynym towarzyszem zycia, po mtodziez i dzieci, ktére nie
potrafiag obej$¢ sie bez wyswietlacza telefonu komérkowego, mass media
wywierajg znaczgcy wplyw na sposéb myslenia i postrzegania otaczaja-
cej rzeczywisto$ci. Niekiedy pozostajemy bezradni wobec ruchu obser-
wowanego na ekranie i brakuje nam czasu na zastanowienie, gubimy sie
w labiryncie informacji. Nie mozna jednak przej$¢ obojetnie wobec faktu,
ze to $rodki spotecznego przekazu ksztattuja dzi§ obszar kultury.

Jakie sa perspektywy na przyszto$¢? Dzi$ teologowie nie podzielaja
juz prawdopodobnie pierwotnej euforii w zetknieciu ze $rodkami spo-
tecznego przekazu, wyrazonej choéby w adhortacji Evangelii nuntiandi.

3 Por. Stowa Poznania, http://poznan.tvp.pl/23253398/19122015, http://poznan.tvp.
pl/24221831/27022016, http://poznan.tvp.pl/23630085/16012016 (08.09.2017).

35 Por. Le Ragioni della Speranza - 21/11/2009 Commento al Vangelo di domenica 22 novembre
2009, https:/ /www.youtube.com/watch?v=Mgw7wmnctP0 (08.09.2017).
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Papiez Pawel VI pisat w niej, ze $rodki przekazu niezmiernie poszerzaja
zakres stuchania stowa Bozego, zanosza oredzie zbawienia do milionéw
ludzi, sg potezng pomocy, skuteczng formg $wietego oddziatywania,
wspodtczesng ambong®. Czujemy naglaca potrzebe odnowienia przepo-
wiadania bezposredniego, tak zeby stowo Boze przyciggato wiernych
do uczestnictwa w liturgii. Nie ulega jednak watpliwosci, iz charakte-
rystyczna dla kultury cyberprzestrzeni wielokanatowo$¢ stwarza dobre
warunki do przetwarzania przekazéw, prowokuje do sprawniejszego
myslenia i dziatania. , Dlatego nowe media daja przede wszystkim ka-
ptanom stale nowe i z duszpasterskiego punktu widzenia nieograniczo-
ne perspektywy, ktére mobilizuja ich do tego, aby docenié¢ powszechny
wymiar Ko$ciota; do budowania szerokiej i konkretnej wspdlnoty; do by-
cia w dzisiejszym $wiecie $wiadkami Zycia wciaz nowego, rodzacego sie
ze stuchania Ewangelii Jezusa”*. Wideostowa moga sta¢ sie skutecznym
sposobem przepowiadania stowa Bozego tam, gdzie cztowiek najczesciej
dzi$ ,,przebywa”.

36 Por. Pawel VI, adhort. apost. Evangelii nuntiandi, 45.

37 Por. B. Siemieniecki, Kognitywistyka a media. Obszary cywilizacyjnych zagrozeri i mozliwo-
Sci, ,,Kognitywistyka i Media w Edukacji” 1 (1998), s. 65.

% Benedykt XVI, Oredzie na 44. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. Kaptan
i duszpasterstwo w Swiecie cyfrowym: nowe media w stuzbie Stowa, 2010.
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Summary

Wideostowa - o przepowiadaniu w formie audiowizualnej

Artykut podejmuje zagadnienie audiowizualnego przepowiadania stowa Bozego
poza liturgig, rozumianego jako uobecnianie sie Ko$ciota ,,wyruszajacego w droge”
(Evangelii gaudium). Czesto to wiadnie $rodki spotecznego przekazu, wérdd nich
zwlaszcza internet, staja sie miejscami odlegltymi, ku ktérym powinni$my wyjsé,
do ktérych powinnismy chcieé dotrzeé.

Autor prébuje sformutowaé najwazniejsze wskazédwki dla glosicieli stowa Bozego
w telewizji i internecie, podejmuje refleksje nad specyfika medidéw, trescia i forma
przepowiadania oraz technika przekazu. Przekaz audiowizualny - jak kazda inna
forma komunikacji werbalnej - wymaga od nadawcy umiejetnego postugiwania
sie pozawerbalnymi $rodkami przekazu. Nie jest to latwe, bo w przeciwiefistwie
do komunikacgji face to face nadawca nie widzi odbiorcy, nie odbiera informacji zwrotnej,
nie wie, jakie emocje wywoluje jego wypowiedz. Mowa ciala jest tu elementem
kluczowym. Przekaz audiowizualny sprzyja emfazie stanéw emocjonalnych, wyrazu
twarzy czy zachowan przestrzennych. Osobowo$¢ telewizyjna charakteryzuje
$wiadomo$¢ panowania nad wlasnymi ograniczeniami i umiejetne wykorzystanie zalet.
Ekran - bardziej niz perfekcyjny ,,model” cztowieka, bez wad i utomnosci - lubi cztowieka
autentycznego, ktdry potrafi by¢ soba. Mimika, gesty, kontakt wzrokowy, szczery u$miech,
poczucie humoru, uprzejmo$¢ - staja sie niezwykle wazne w przekazie ekranowym.

Stowa kluczowe: homiletyka, mass media, telewizja

Videowords - on Proclaiming in an Audiovisual Form

The article takes up the issue of audiovisual proclamation of the word of God
outside liturgy understood as the presenting of a Church which “goes forth”
(Evangelii gaudium). 1t is often the social media, among them especially the Internet,
that become the far places we should want to reach.

The author seeks to formulate some crucial directions for those who proclaim
the word of God on television and the Internet. While doing so, he also reflects
on the specificity of the mass media, the content and form of the message as well
as the technical aspects of its transmission.

An audiovisual message - like any other form of verbal communication - requires
from the sender competence in using non-verbal means of communication. This
is not an easy skill, as contrary to face to face communication, here the sender does
not see the receiver, gets no feedback, does not know what emotions his message
evokes. Here, body language is the crucial element. Audiovisual message facilitates
emphasis on emotional states, facial expressions or spatial behaviors.
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A television personality is characterized by the ability to consciously control their
limitations and skillfully take advantage of their good points. The screen prefers
someone who is authentic, who can be himself/herself rather than someone perfect,
a “model” human without faults and defects. Facial expressions, gestures, eye
contact, an honest smile, sense of humor, kindness - all of these become extremely
important in an audiovisual message.

Keywords: homiletics, mass media, television
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