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naz postaci spoleczeﬁstwa ponowo_ we: filozofia spoleczna, etyka, ﬁloZOﬁangyka
czesnego, ktéra bardzo czesto jest 1 flozofiakultury.
przedmiotem badan. Zygmunt Bau-
man tak je opisuje: ,,Spoteczenstwo konsumentdw to takie spoleczenstwo,
ktére promuje wybor konsumpcyjnego stylu zycia i strategii zyciowych,
zacheca do niego lub przymusza, pograzajac w nietasce wszelkie jego kul-
turowe alternatywy”'. Wspolczesne spoleczenstwa krajow wysoko rozwi-
nietych charakteryzuja si¢ konsumpcyjnym stylem Zycia, co nie pozostaje
bez wplywu na sfere moralnosci, ujmujacej to, co spolecznie uznawane
za godne lub niegodne pozadania w odniesieniu do drugiego czlowieka.
Za trafng charakterystyke tego szczegoélnego typu spoleczenstwa moze
postuzy¢ rozmowa, ktérg przeprowadzitam z pewnym starszym panem
z okazji obchodzonej przez niego i zone pigcdziesiatej rocznicy slubu. Na
pytanie, jak udalo im si¢ razem przezy¢ tyle lat, odpowiedzial: ,,Oboje
z zong nalezymy do pokolenia, ktdre gdy si¢ cos zepsulo, to staralo si¢ to
naprawic¢. Dzisiaj si¢ juz tego nie robi”.

! Z.Bauman, Konsumowanie zycia, ttum. M. Wyrwas-Wi$niewska, Krakéw 2009, s. 62.
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Richard Sennett, amerykanski filozof i badacz kultury, okresla wspot-
czesne spofeczenstwo mianem spoteczenistwa nowego kapitalizmu?®. Jedng
z jego charakterystycznych cech jest uyjmowanie czlowieka jako przede
wszystkim konsumenta, ktéremu sprzeda¢ mozna wszystko: nie tylko
produkty, lecz takze osoby (np. politykéw, gwiazdy) oraz idee i warto-
$ci - sukces, zdrowie czy piekno. Kapitalizm, wolny rynek i wolno$¢ wy-
boru doprowadzily do sytuacji, w ktérej konsumpcja jest juz nie tylko
prawem, przywilejem, lecz stala si¢, wedlug Sennetta, przymusem i na-
togiem, w ktérego wladzy pozostaje konsument’.

Sennett wskazuje na zmiany w organizacji systemu kapitalistyczne-
go, ktore rozpoczely sie w ostatnich dwudziestu latach ubiegtego wieku,
i opisuje ich wplyw na spoleczenstwo, ktore ze wzgledu na te zmiany
nazywa spoteczenstwem nowego kapitalizmu. Uzywany do dookreslenia
kapitalizmu przymiotnik ,nowy” stosowany jest do opisu wspdtczesne-
go spoleczenstwa nie tylko przez Sennetta. Wedlug Jeana Baudrillarda
»>Nowo$¢” jest jednym z bardzo waznych wyznacznikéw, zasad $wiata
konsumpcji*. Zmiany, o ktorych pisze Sennett, dotyczg przede wszyst-
kim duzych firm zatrudniajgcych kilka tysiecy oséb, co wptywa na cale
spoleczenstwo.

Jedng z tych istotnych zmian jest przejscie od wltadzy menedzerow
bezposrednio zarzadzajacych przedsiebiorstwem do wladzy udzialowcow,
niezwigzanych z przedsiebiorstwem, a jedynie czerpiacych zyski z posia-
danych akgeji. Dzigki temu na wniosek akcjonariuszy jest mozliwe inwe-
stowanie kapitalu zgromadzonego na koncie firmy jako zabezpieczenia
i lokowania go w innych inwestycjach®. Zmiana ta mozliwa byta dzieki
rozwojowi instytucji finansowych i bankowych, ktéry z kolei umozliwit
dokonywanie fuzji i przejec jednych firm przez inne, a to pozwalato in-
westorom zaktadac i niszczy¢ korporacje, podczas gdy pracujacy w nich

> Por. R. Sennett, Kultura nowego kapitalizmu, tham. G. Brzozowski, K. Ostowski, War-

szawa 2010.
*  Zob. R. Sennett, Kultura nowego kapitalizmu, dz. cyt., s. 109.

Por. J. Baudrillard, Spoteczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, thum. S. Krolak,

Warszawa 2006.

*  R. Sennett, Kultura nowego kapitalizmu, dz. cyt., s. 32.
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menedzerowie nie mieli na to Zadnego wplywu, a czgsto nawet o tym
nie wiedzieli®.

Zanajwazniejsza zmianeg, ktora wplyneta zasadniczo na rozwdj spole-
czenstwa nowego kapitalizmu, nalezy — zdaniem Sennetta — uzna¢ rozwoj
technologii komunikacyjnych, szczegdlnie Internetu, ktéry umozliwia
przeplyw informacji w sposéb natychmiastowy, a jednoczesnie skraca
dystans miedzy ludzmi. Sie¢ to Zrédlo informacji, biezacych wiadomosci
o wydarzeniach na $wiecie, ale tez w sieci mozna znalez¢ wiele dokumen-
tow, od tych waznych, umieszczanych na stronach instytucji rzagdowych
oraz publicznych, po réznego rodzaju dokumenty i programy zamiesz-
czanych przez osoby prywatne; od programéw informacyjnych, przez
rozrywkowe, po gry komputerowe. Sie¢ jest wykorzystywana rowniez
do zakupdéw. Obecnie strony internetowe zadziwiaja bogactwem grafiki
i zdjeciami o wysokich walorach artystycznych’.

Te trzy zmiany odegraly zasadnicza role w procesie globalizacji, po-
niewaz zniosly granice geograficzne, etniczne i kulturowe miedzy ludZmi.
Spoleczenstwo nowego kapitalizmu jest przede wszystkim efektem szyb-
kiego rozwoju cywilizacji i nowych technologii, ktéra rozwija si¢ w oto-
czeniu demokracji wolnorynkowej i zasad demokratycznego panstwa®.
Na pewno nie bez znaczenia dla tych proceséw byl upadek komunizmu
i otwarcie nowych, atrakcyjnych rynkéw zbytu w Europie Srodkowo-
-Wschodniej, co umozliwilo ekspansje wielkich firm na rynki dotychczas
dla nich niedostepne. Wielkim korporacjom te potezne rynki zbytu daty
mozliwos¢ zaoferowania swoich towaréw i ustug wielu milionom poten-
cjalnych nabywcow, a tym samym umozliwily dalszy rozwoj.

Innym skutkiem procesu globalizacji sg zmiany w wielu pozarynko-
wych instytucjach, szczegélnie panstwa opiekunczego, takich jak stuzba
zdrowia, system emerytalny oraz edukacyjny’. Wydaje sie, ze globali-

¢ Tzw. wrogie przejecia w celu likwidacji firmy, zob. R. Sennett, Kultura nowego kapita-

lizmu, dz. cyt., s. 33.

7 S. Morreale, B. Spitzberg, J. Barge, Komunikacja miedzy ludzmi. Motywacja, wiedza
i umiejetnosci, thum. P. Izdebski, A. Jaworska, D. Kobylifiska, Warszawa 2007, s. 204.

® S. Morreale, B. Spitzberg, J. Barge, Komunikacja migdzy ludzmi, dz. cyt., s. 9.
S. Morreale, B. Spitzberg, J. Barge, Komunikacja miedzy ludZmi, dz. cyt., s. 10.
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zacja doprowadzita do tego, iz wszyscy stali si¢ rowni wobec zagrozen
zwigzanych np. z terroryzmem, bez wzgledu na miejsce zamieszkania,
dochody czy wyksztalcenie. W efekcie pojawia si¢ poczucie niepewnosci,
ktore pociaga za sobg strach przed potencjalnymi zagrozeniami. Zaréwno
strach, jak i niepewno$¢ konsument likwiduje przy pomocy konsumpgji.
Poczucie kruchosci i ulotnosci zycia powoduje, iz na nowo odzywa stynna
sentencja Carpe diem!, stajac si¢ motorem i jednoczesnie usprawiedliwie-
niem podejmowanych dzialan i praktyk. Spoteczenstwo nowego kapita-
lizmu czerpie swoje szczgscie z hedonizmu; jedng z gtéwnych zasad staje
sie zasada przyjemnosci. Egoizm i hedonistyczne nastawienie powoduja
pojawienie sie nastroju wszechobecnego ,,karnawatu”, nie pozostawiajac
miejsca oraz czasu na altruizm i refleksje. Rynek, jak si¢ wydaje, wyzbyt
sie wszelkich ograniczen: czasowych, moralnych i przestrzennych, i stal
sie w niemal absolutny sposéb wolny, a przy tym wszystko zyskato swo-
ja cene'®.

Takie przemodelowanie wspolczesnych ludzi powoduje, ze odczu-
wajg oni przymus kupowania. Sennett wprost twierdzi, ze wspolczesny
konsument jest uzalezniony od kupowania, ktdre staje si¢ jego namiet-
noscig i wrecz nalogiem''. Media, reklama, nauka, technologia i medy-
cyna oferujg osiagniecie szcze$cia, sukcesu i spolecznego powazania pod
warunkiem zakupu produktu, ustugi czy zabiegu z zakresu medycyny
estetycznej. W efekcie tozsamo$¢ czlowieka jest konstruowana w oparciu
o konsumpcje. Ciagte wyprobowywanie nowych obrazéw wlasnego ,ja’
powoduje niestabilno$¢ naszych relacji z otoczeniem.

W spoleczenstwie nowego kapitalizmu fatwo mozna budowa¢ toz-
samosci rownolegte — wystarczy skorzysta¢ z dwoch lub wiecej goto-
wych, oferowanych na rynku przez kompetentne firmy, projektéw. Przez
pierwsza polowe dnia mozemy by¢ przykladnym pracownikiem wiel-
kiej firmy, pracujacym na odpowiedzialnym, kierowniczym stanowi-
sku, a potem - sta¢ si¢ ubranym w czarng skorzang kurtke i jezdzacym

1% Odnosnie do ograniczen rynku zob. M. Sandel, Czego nie mozna kupic za pienigdze.

Moralne granice rynku, ttum. A. Chromik, T. Sikora, Warszawa 2013.
' R. Sennett, Kultura nowego kapitalizmu, dz. cyt., s. 109n.
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szybkim motocyklem piratem drogowym. Mimo braku trwatosci takich
projektow tozsamos$ciowych postrzegane sg one przez konsumentow ja-
ko atrakcyjne.

Jednak dazenie do szczescia nie jest dostepne w jednakowym stopniu
wszystkim czlonkom wspdlczesnego spoleczenstwa. Dzisiejszy hedo-
nizm to nie tylko nabywanie tradycyjnych débr materialnych, ale takze
nabywanie wartosci, ktore im towarzysza. Poziom satysfakeji i szczescia
jest wyznaczany przez pozycje materialng. Poniewaz nie kazdy moze
osiagna¢ pozadany poziom konsumpcji, a tym samym satysfakeji, ofe-
ruje si¢ ludziom kredyty, pozyczki i inne formy nabywania débr i ustug
potrzebnych do szczedcia'?.

Wartos$¢ dla wspdlczesnego czlowieka to pojecie wzgledne. Coraz
cze$ciej utozsamia si¢ je z rzeczami, ma ono znaczenie wylacznie w wy-
miarze materialistycznym. Joanna Mysona Byrska pisze: ,,Cztowiek, kto-
ry stal si¢ konsumentem, zyje w $wiecie o horyzoncie aksjologicznym
ograniczonym do warto$ci materialnych i utylitarnych. Zycie w $wiecie
konsumpcji jest skoncentrowane na centrum handlowym, gdzie znajduje
sie wiele towar6w”"?. Dobra materialne s3 tak popularne, poniewaz do-
stepne s3 niemal natychmiast, a od chwili upowszechnienia Internetu -
mozliwe réwniez do nabycia bez najmniejszego wysitku i zwykle dzieki
kilku kliknigciom. Szybkie zakupy w sklepie internetowym, zrealizowane
réwniez w czasie pracy, nie sg dzisiaj zadnym problemem'?, a znacznie
poszerzajg konsumpcyjne mozliwosci pracujacego na swoja konsump-
cje konsumenta.

Wszystko to sprawia, ze spoleczenstwo coraz chetniej oddaje si¢ kon-
sumpcji, ktora zdominowata postmodernistyczng wizje $wiata i obowia-
zujace na rynku mechanizmy. Konsumpcjonizm nie tylko daje cztowieko-

12

G. Ritzer, Magiczny swiat konsumpcji, thum. L. Stawowy, Warszawa 2012, s. 254-255.
> ]. Mysona Byrska, Nove hodnoty v magickom svete konzumpcie, [w:] Fyzika a etika VIII.
Veda ako kulturny fenomen, red. I. Mihalikova, Nitra 2013, 5. 283: ,,Clovek, ktory sa stal spotrebite-
lom, Zije vo svete s axiologickym horizontom zuZenym na materidlne a utilitdirne hodnoty. Najdo-
lezitejsie hodnoty su materialistické hodnoty a finanéné prostriedky. Zivot vo svete spotreby je sd-
stredeny v nakupnom centre, kde je vela spotrebného tovaru” (ttum. A. J.).

' Por. G. Ritzer, Magiczny $wiat konsumpcji, dz. cyt., s. 251-253.
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wi satysfakcje, poczucie wyzszosci i prestizu, ale takze stwarza wrazenie
wolno$ci oraz pozwala na doktadne okreslenie pozycji konsumenta w da-
nej spolecznosci. Kupujac przedmioty, nabywa si¢ nie tylko wartos¢ uzyt-
kowa, ale réwniez symboliczng, ktéra mozna dowolnie przezywa¢, kon-
templowac i odczuwad®.

Ludzie uciekaja w konsumpcjonizm lub tak czesto podlegaja jego
wplywom gléwnie dlatego, ze kazda jednostka podswiadomie dazy do
zapewnienia sobie szczesliwego zycia, co dzieki konsumpcji wydaje sie
osiggalne i relatywnie proste. Wystarczy co$ kupi¢ i juz czlowiek jest
szcze$liwy. Konsumpcja daje mozliwos¢ eksploatacji nowych aspektow
i szans, jakie stwarza rozwoj zycia zawodowego i stawianie na kariere.
Bowiem to dzieki pienigdzom mozna zrealizowa¢ swoje marzenia, za-
spokoi¢ wiekszos¢ potrzeb oraz poprawic pozycje spoleczna, a co za tym
idzie - osiagna¢ szczescie. Sennett uwaza, ze aby odnies¢ sukces zawo-
dowy, nalezy posiada¢ umieje¢tnos¢ zrzucania odpowiedzialnosci na in-
nych i przypisywania sobie osiggnie¢ niekoniecznie wlasnych'®. Dzieki
temu mimo braku zaangazowania konsument bedzie powazany przez
innych i osiagnie swdj sukces na miare §wiata konsumpcji duzo szybcie;j.

W spoleczenstwie nowego kapitalizmu dochodzi réwniez do zaniku
podstawowych relacji spotecznych, ktore powinny zachodzi¢ na linii czto-
wiek-czlowiek. Dzieje si¢ tak glownie dlatego, ze spoleczenstwo skupio-
ne na ciagglym pozyskiwaniu dobr materialnych automatycznie nastawia
sie na ich zdobywanie i tylko przedmioty materialne ma w zasiegu swojej
uwagi. Pozostale elementy, w tym przede wszystkim inni ludzie, schodza
na dalszy plan, poniewaz przedmioty stanowia ich doskonaly substytut
i zapewniajg szczescie i pozycje spoteczng, co na chwile obecna jest dla
cztowieka najwazniejsze i najbardziej pozadane'”.

W tym miejscu warto przytoczy¢ fragment z utworu Antoine’a de
Saint-Exupéryego Maly Ksigze: ,Ludzie maja zbyt mato czasu, aby co-

15

J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne..., dz. cyt., s. 18-19.

R. Sennett, Korozja charakteru..., dz. cyt., s. 102-103.

Wedlug Jeana Baudrillarda czlowiek otacza si¢ przedmiotami i one mu towarzysza
obecnie czesciej niz ludzie. J. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne..., dz. cyt., s. 21.
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kolwiek pozna¢. Kupuja w sklepach rzeczy gotowe. A poniewaz nie ma
magazyndw z przyjaciolmi, wiec ludzie nie majg przyjaciét”'®. To, co
pisze Saint-Exupéry, jest bardzo charakterystyczne dla spoleczenstwa
konsumpcyjnego. Atomizacja, ostabienie wiezi miedzyludzkich, zanik
solidarnosci i wspélnotowosci powoduja, ze jednostka traci poczucie za-
leznosci od otaczajacych ja 0sdb. Wspolczesne spoleczenstwo stworzylo
specyficzny typ czlowieka, ktorego cechuje aspotecznos¢ i brak zaangazo-
wania w zycie spoleczne. Sennett nazywa ten typ cztowieka niekoopera-
cyjnym ,,ja’*°. Osoba taka w zyciu spotecznym nosi maske, nie okazujac
innym swoich mysli i uczu¢. Otacza si¢ przedmiotami, a nie ludZmi. Jest
przeswiadczona, Ze sama stanowi o swoim losie, sama jest w stanie za-
dbac o siebie i nic nikomu nie zawdzigcza. To wszystko sprawia, ze fatwo
podejmuje decyzje i dziatania o charakterze egoistycznym.

Spoleczenstwo nowego kapitalizmu swoim zachowaniem i sposobem
dzialania z czasem wykluczylo z kanonu wartosci szacunek, pozbawiajac
sie tym samym mozliwo$ci refleksji nad zyciem i jego moralnymi aspek-
tami. Zycie jednostki jest przepelnione konieczno$cia podejmowania
nieustannych wybordéw, ale najwazniejszym kryterium tych wyboréow
i celem jednostki staje si¢ przede wszystkim konsumpcja i wszystko, co
sie z nig wiaze, a pozostate kwestie odsuwane sg na dalszy plan.

W dawnym spoteczenstwie zrédtem szczescia byla przede wszystkim
praca, ktora pozwalala jednostce czerpa¢ satysfakcje, miec¢ szacunek do
siebie i wzbudza¢ ten szacunek u innych. Istota tego systemu byt czas:
uporzadkowany, pozwalajacy na dlugoterminowe planowanie, a przede
wszystkim przewidywalno$¢ i stabilno$¢*®. Wspdtczesnie mamy do czy-
nienia ze zjawiskiem odrzucenia wartosci przypisywanych kiedys solid-
noéci i stabilno$ci i zastgpienia ich tymczasowoscig oraz nietrwalo$cig®'.

18

A. de Saint-Exupéry, Maly Ksigze, ttum. J. Szwykowski, Warszawa1985, s. 62.
R. Sennett, Razem. Rytualy, zalety i zasady wspéipracy, thum. J. Dzierzgowski, Warsza-
wa 2013, s. 235.

2% M. Weber, Etyka protestancka a duch kapitalizmu, tham. B. Baran, P. Miziriski, Warsza-
wa 2010, s. 49-50.

21 7. Bauman, Konsumowanie zZycia, dz. cyt., s. 94.
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Spoteczenstwo nowego kapitalizmu nie odczuwa dumy z pracy, gdyz
we wspolczesnym $wiecie korporacji solidna i fachowa praca utracita
swoj moralny prestiz i zostala zastagpiona przez McPrace, ktéra nie tylko
nie dostarcza wykonujacemu jg satysfakeji, ale jest nisko ceniona przez
spoteczenstwo i mato ptatna®. To gléwnie w przestrzeni tych prac ulegt
zmianie moralny prestiz jednostki wynikajacy ze stabilnosci wykonywa-
nej pracy”’. Utrata szacunku do fachowej pracy we wspotczesnych spote-
czenstwach krajow uprzemystowionych wywolata kryzys podstawowych
wartosci, a kryzys etyki protestanckiej stal si¢ przyczyna powstawania nie-
réwnoéci spotecznych, poniewaz z pola widzenia zniknely najwazniejsze
elementy tej etyki: dlugoterminowe myslenie w kategoriach spotecznych
oraz umiejetno$¢ cierpliwego czekania na zysk**.

To zapewnialo wielu ludziom poczucie wlasnej wartosci, a co za tym
idzie - byto dla nich zZrédtem szcze$cia. Nie zaawansowane technologie,
szybkie przesylanie danych, globalne rynki finansowe czy wolny handel,
lecz wlasnie aspekt czasowy nowego kapitalizmu ma najbardziej bezpo-
$redni wplyw na nasze zycie prywatne i wiaze sie z niepewnoscia i roz-
paczliwymi probami osiggnigcia szczescia poprzez ciagglte nabywanie
przedmiotéw. Funkcjonowanie spoleczenstwa nowego kapitalizmu nie
oznacza, ze obok konsumentéw w ogole nie ma producentéw, a normy
zmieniajacej si¢ ciagle mody zastapily trwate normy wyplywajace z oby-
czaju, za$ tradycyjny etos pracy, oparty na obowigzkowosci i stabilizacji,
zanikl catkowicie, ustepujac miejsca hedonizmowi. Obecnie spoteczen-
stwo producentdw miesza si¢ ze spoleczenistwem konsumentow, zachowa-
nia ludzi reguluje zaréwno moda, jak i obyczaj. Praca zawodowa jest caly
czas centralnym wymiarem naszej codziennosci, przesunely sie jednak
akcenty charakterystyczne dla codzienno$ci ludzkiego Zycia. Zygmunt
Bauman pisze: ,Powodem, dla ktérego owo nowoczesne spoleczenstwo
starszego typu nazywano «spoleczenstwem produkcyjnym», byt fakt, ze
angazowalo ono swoich cztonkow przede wszystkim jako producentows;

** R, Sennett, Kultura nowego kapitalizmu, dz. cyt., s. 61.

R. Sennett, Kultura nowego kapitalizmu, dz. cyt., s. 61n.
R. Sennett, Kultura nowego kapitalizmu, dz. cyt., s. 65-66.
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sposdb, w jaki ich ksztaltowalo, byt podyktowany potrzeba grania tej roli,
anormg, ktora spoleczenstwo to narzucato swoim cztonkom, byta umie-
jetnos¢ i che¢ odegrania owej roli. Na obecnym etapie rozwoju — w okresie
zwanym «druga fazg nowoczesnosci», «pdzng nowoczesnosécig» czy tez
«ponowoczesno$cig» — spoteczenstwo angazuje swoich cztonkéw - zno-
wu przede wszystkim - w funkcji konsumentéw. Sposéb, w jaki dzisiejsze
spoleczenstwo ksztaltuje swoich cztonkéw, jest podyktowany gtéwnie po-
trzebg grania roli konsumenta, a norma, jakg spoleczenstwo narzuca swo-
im cztonkom, jest umiejetnos¢ jej odegrania”*®. Zdaniem Baumana czto-
wiek sprowadzony jest w spoleczenstwie konsumpcyjnym do roli pionka,
ktorego zadaniem jest konsumowanie, zuzywanie i wyrzucanie zuzytych
dobr. Sennett zwraca uwage na koniecznos¢ nawigzywania wspotpracy
z innymi ludzmi i aktywnego angazowania sie w dziatania na rzecz lokal-
nych wspdlnot. Bierna obecnos¢, czyli formalna przynaleznos¢ do jakiejs
organizacji bez aktywnego dzialania w niej, tak wspolfczesnie popularna
szczegblnie w Stanach Zjednoczonych, jest charakterystyczna dla kon-
sumenta®’. Przynalezy on, bo tak wypada, ale nic z tego nie wynika, nie
zabiera mu to czasu na konsumpcje i zajmowanie sie tylko i wylacznie
wlasnymi sprawami. Bierne uczestnictwo to charakterystyczne postawa
konsumenta. Widoczne jest to réwniez w prowadzonych rozmowach, kto-
re jednak prawdziwymi rozmowami nie s3. Mysona Byrska w tym kontek-
$cie pisze: ,Konsumenci rozmawiajg o konsumpcji i kupowanych dobrach,
jest to rozmowa fatwa, nie wymagajaca wiekszego wysitku intelektualnego,
ani specjalnej erudycji, no moze poza znajomoscia asortymentu sklepoéw
i aktualnych ofert. Taka prosta rozmowa skupiona na przedmiotach ma-
terialnych daje poczucie bycia czlonkiem wspdlnoty konsumujacej i jest
dla wigkszo$ci konsumentéw skupionych na dobrach materialnych zupel-
nie wystarczajaca dla zaspokojenia potrzeb innych niz gléd i pragnienie,

ktorych jednak nie nazwano by potrzebami wyzszymi”*’.

% Z.Bauman, Praca, konsumpcjonizm i nowi ubodzy, thum. S. Obirek, Krakéw 2006, s. 54.

R. Sennett, Razem. Rytualy, zalety i zasady wspéipracy, dz. cyt., s. 303.

J. Mysona Byrska, Jezyk w spoteczeristwie konsumpcyjnym. Kilka uwag o zmianach,
[w:] Jezyk — podmiot - rzeczywistos¢. Szkice na temat jezyka i mowy oraz ich roli w Zyciu indywidu-
alnym i zbiorowym, red. M. Zardecka-Nowak, J. Skrzypek-Faluszczak, Rzeszow 2015, s. 171.
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Wspolczesny kapitalizm i jego sposob funkcjonowania spowodowa-
ty, ze w ludziach obudzilo si¢ pragnienie wspdlnoty, a jej tworzenie stalo
sie dla wielu poszukiwaniem szczgs$cia w innych sferach zycia, niezwia-
zanych z konsumpcja*®. W ostatnim czasie coraz bardziej popularne sg
antyglobalizacyjne ruchy spoteczne, ktorych celem jest tworzenie w swo-
im otoczeniu przestrzeni publicznej wolnej od konsumpcji i marketingu.
Duza role w dzialaniu tych antyglobalizacyjnych ruchéw odgrywaja nowe
technologie komunikacyjne, ktdre dostarczaja wiadomosci ,,tu i teraz’,
umozliwiajgc ludziom podjecie realnych dziatan®.

Czy zycie we wspdlnocie moze da¢ czlowiekowi szczescie? Wspolne
przekonania, obyczaje i warto$ci na pewno moga pomoéc jednostce w bu-
dowaniu poczucia wlasnej tozsamosci, ale wspolnota nie jest w stanie wy-
pelni¢ calego zycia jednostce i zapewnic jej szcze$cia. By¢ moze racje miat
Zygmunt Freud, ktory twierdzil, ze cztowiekowi do szczescia potrzebne
sa dwie rzeczy: Liebe und Arbeit - milo$¢ i praca®. Ludzie wydaja si¢ nie
dostrzega¢ probleméw plynacych z kryzysu wartoéci niematerialnych,
bez ktdrych szczescie cztowieka nie jest mozliwe, takich jak: rodzina, em-
patia oraz trwatle relacje migdzyludzkie oparte na tolerancji i szacunku.

Sennett wskazuje jako rozwigzanie problemdéw zmniejszanie nieréw-
nosci w spoleczenstwie nowego kapitalizmu, ktora przebiega na linii moz-
liwosci finansowych poszczegdlnych czlonkdw spoteczenstwa, z ktérych
wiekszos¢ balansuje na krawedzi ubdstwa, podczas gdy nieliczna grupa
konsumuje w nadmiarze. Spoteczenstwo nowego kapitalizmu jest spote-
czenstwem niesprawiedliwym nie tylko dlatego, ze nie zapewnia swoim
czlonkom réwnej redystrybucji dobr, ale réwniez dlatego, ze oszukuje
biednych cztonkéw spoleczenstwa, roztaczajac przed nimi wizje lepszego
$wiata, do ktérego ma ich zaprowadzi¢ konsumpcyjny model zycia, na
jaki raczej nie majg szansy mimo podejmowanych wysitkow.

Omawiajac cechy spoleczenstwa nowego kapitalizmu i jego dazenie
do szczescia, nie sposob poming¢ nowych zjawisk, takich jak ekologizacja

% R. Sennett, Razem..., dz. cyt., s. 323-324.
*  R. Sennett, Razem..., dz.cyt., s. 42.
*  R.Sennett, Razem..., dz. cyt., s. 354.
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konsumpgji i dekonsumpcja®'. Ekologizacja sprzeciwia sie modelowi
funkcjonujgcemu w $wiecie nowego kapitalizmu, opartemu na krétko-
trwalej korzysci, bez analizowania skutkéw postepowania konsumen-
ckiego jednostki i spoteczenstwa dla srodowiska naturalnego i warunkéw
zycia przysztych pokolen. Ekologizacja uswiadamia wptyw dziatan kon-
sumenckich na srodowisko naturalne, a podporzadkowanie konsumpcji
ochronie $rodowiska poprawia jakos¢ zycia i sprzyja zdrowiu konsumen-
tow. Dekonsumpcja polega na swiadomej rezygnacji z konsumpcji, na
ograniczaniu jej do faktycznych potrzeb jednostki, wynikajacych z jej
indywidualnych wymagan, oraz sprowadzenie konsumpgji do roli instru-
mentu, ktdrego rolg jest utatwianie zycia*’. Nie bez znaczenia dla roz-
woju tego nurtu byt $wiatowy kryzys finansowy trwajacy od 2007 roku.
Na fali kryzysu pojawit sie typ konsumenta $wiadomego skutkéow swoich
zachowan i dazgcego do osiggniecia Zyciowej rownowagi i prostoty®>.

Na szczgscie nie jestesmy bezbronni wobec konsumpcji. Dysponujemy
narzedziami, ktérych umiejetne wykorzystanie pozwala minimalizowa¢
niebezpieczenstwo, jakie niesie ze sobg namowa do statego powieksza-
nia konsumpgji i stanu posiadania. W hierarchii wartosci u wigkszosci
ludzi wcigz dominuje rodzina, przyjazn, szacunek, praca, mitos¢ itd.,
stad mozna mie¢ nadzieje, ze dla wiekszosci spoleczenstwa szczescie jest
zwigzane z tradycyjnymi warto$ciami, a nie sprowadza sie tylko i wy-
tacznie do posiadania coraz wigkszej liczby przedmiotéw materialnych.
Niemniej jednak do szczescia w $wiecie konsumpcji niezbedne jest po-
siadanie pewnej liczby débr.

Konsumenci poprzez odpowiednia edukacje i polozenie silnego naci-
sku na przestrzeganie kodeksow etycznych dotyczacych sposobow uzy-
skiwania surowcéw potrzebnych do produkeji, respektowania kodek-
sOw pracy, moga oddzialywac na producentéw. Wpajajac spoteczenstwu
przestrzeganie norm etycznych oraz wykorzystujac reklame spoteczna,

* J.Rachocka, Dekonsumpcja, domocentryzm, ekologizacja zycia - nowe tendencje konsu-

menckie w rozwinietych gospodarkach rynkowych, [w:] Problemy globalizacji gospodarki, red. T. Ber-
nat, Szczecin 2003, s. 189.
*2J. Rachocka, Dekonsumpcja, domocentryzm, ekologizacja Zycia..., dz. cyt., s. 190-191.

*  J. Rachocka, Dekonsumpcja, domocentryzm, ekologizacja zycia..., dz. cyt., s. 192.
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nastawiona na promocje idei, warto$ci i postaw prospotecznych, jestesmy
w stanie wptywac na konsumentdw, czynigc ich bardziej refleksyjnymi,
racjonalnymi i odpowiedzialnymi**. Rozwigzaniem jest rozwijanie idei
wolontariatu i solidarnosci z osobami pokrzywdzonymi, powstawanie
stowarzyszen, grup wsparcia, wspolnot religijnych w ramach Koscio-
t6w lub poza nimi. Szczescia spoleczenstwu nowego kapitalizmu nie da
hedonistyczne zaspokajanie wlasnych pragnien przez konsumpcje, po-
niewaz konsument nigdy nie czuje si¢ w pelni zaspokojony w swoich
pragnieniach, a co za tym idzie — konsumenci nie moga osiagna¢ pet-
nego szczescia.

Sennett uwaza za niezbedne podjecie szeroko zakrojonej i wytrwatej
dziatalnosci edukacyjnej, szczegdlnie wsrod mlodego pokolenia, ktére
odpowiednio przygotowane nie podda si¢ tak fatwo lansowanemu przez
media modelowi szcze$cia, a z drugiej strony wprowadzi do niego ko-
nieczne zmiany, tak aby czlowiek nie popadat zbyt fatwo w nalég i uza-
leznienie od konsumowania.
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