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Rzecz jako fetysz. O moralnosci konsumpgji

»Rzecz jest rzecza,

a nie opinig o tej rzeczy” - Birdman'

Fetysze
Witold Nowak - dr hab., profesor Uni-
wersytetu Rzeszowskiego, kierownik Za-

Wyraz ,,fetysz” P ochodzi z jQZY' ktadu Kulturoznawstwa, zajmuje sie filozofia
ka por tugalskiego (w ktér ym feiti— kultury, filozofig historii i antropologia filo-
co uzywane ble juz w XIV wieku), zoficzng. Ostatnio wydal: Cnoty. Eseje z filo-

] . zofii kultury (wspélredakcja, Rzeszow 2016)
a upowszechnil si¢ w wersji francu- .2 y i

o ’ B i ., . iCialo, rzecz, pamigc. Rozprawy i eseje z filo-
skiej (fetiche). Zrédtostow tacinski  zofii kultury (wspoiredakcja, Rzeszow 2017).
tych stow to facticius - sztuczny,
stworzony. Portugalskie feitico odnoszono do artefaktéw i oznaczato ono
wtedy badz to, Ze rzecz zostala wytworzona, badz ze zostala zaczarowana.
Stowo to stosowane bylo ponadto w odniesieniu do amuletéw i relikwii
$wietych?. Portugalscy zeglarze uzywali go wobec afrykanskich rzezbio-
nych figurek, ktére uczestniczyty w obrzedach magiczno-religijnych:
figurki te byly feiticos albo posiadaly feitic’.

Powstajace teorie fetyszyzmu wywodzily z kultu fetyszow (figurek kul-
towych) wszystkie religie (Charles de Brosses) badz uznawaly fetyszyzm

! Zdanie-motto otwierajgce film Birdman (2014) w rezyserii A. G. Indrritu.

* Por.]. Pysiak, Krdl i Korona Cierniowa. Kult relikwii we Francji Kapetyngéw, Warszawa 2012.

* Por. S. Sikora, Kilka uwag o fetyszu i fotografii, w: Rzeczy i ludzie. Humanistyka wobec mate-
rialnosci, red. J. Kowalewski, W. Piasek, M. Sliwa, Olsztyn 2008, s. 237-260.
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za stopien pierwszej fazy rozwoju ludzkiej inteligencji. Pojecie fetyszy-
zmu bylo silnie obecne w ewolucjonistycznych teoriach kultury i religii,
skupionych na wyréznianiu faz rozwoju ludzkosci (np. Edward Taylor,
Friedrich Engels, John Lubbock) i zwigzanych z nim deprecjonowaniu
taz wczesniejszych jako prymitywnych. Fetyszyzm traktowany bywat
w tych teoriach jako jedyna religia pierwotna wyznawana w spotecznos-
ciach plemiennych. Dzigki nowszym badaniom etnologicznym ustalit
sie poglad, ze w fetyszyzmie rzeczy (amulety, talizmany) nie sg czczone
same w sobie, lecz ich kult obejmuje jedynie site wcielajaca si¢ w mate-
rialng postac. Cze$¢ nie dotyczy zatem samej rzeczy, lecz sakralnej mocy,
ktéra wprowadza si¢ w rzecz, ktéra wtedy staje si¢ fetyszem; gdy moc
odchodzi, przedmiot staje si¢ bezuzyteczny®.

Zrédet fetyszyzmu upatrywaé mozna w spontanicznych reakcjach
wyzwalanych mysleniem Zyczeniowym. ,W toku dziejéw przenoszono
je na zoo- i antropomorficzne idole, potem — w miare rozwoju myslenia
abstrakcyjnego - na bardziej wysublimowane obiekty, duchy, demony
i ostatecznie bostwa”®. Za wywodzace sie z fetyszyzmu uznawano wspot-
czesny kult maskotek, kult betyli, idoli, buddyjskich i chrzescijanskich
relikwii, ikon, rzezb czy Czarnego kamienia w Mekce.

Pojecia fetysza (i fetyszyzacji) uzywa dzi§ wielu autoréw, czyniac
to niekiedy zamiennie z takimi pojeciami, jak ikona czy przedmiot kul-
towy. Sporo tu niejasnosci, a takze naduzywania i fetyszyzowania po-
je¢ fetysza i fetyszyzmu. Remo Bodei, wspolczesny filozof wloski, pisze:
W okreslonych okolicznosciach wyladowywanie energii libidinalnej
na przedmiotach moze przeksztalci¢ sie w fetyszyzm. Za sprawg syn-
ekdochy (pars pro toto) jakas czes¢ garderoby czy fotografia wypelnia
sie wiec wszechobejmujacym erotycznym znaczeniem, znaczeniowg
nadwyzka lub — w przypadku afrykanskich bozkéw, od ktérych wzieto
swa nazwe samo zjawisko fetyszyzmu - w ogole tresciami kulturowymi

* Por. A. Szyjewski, Fetyszyzm, w: Religia. Encyklopedia PWN, red. T. Gadacz, B. Milerski, t. 4,
Warszawa 2002, s. 23-24.
° A. Szyjewski, Fetyszyzm, dz. cyt., s. 23.
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czy religijnymi”®. Czlowiek ,obsadza” energig libidinalng bardzo réz-
ne obiekty, ktdre w ten sposob zyskuja — nierzadko wielki - przyrost
mocy. Stosunek ,fetyszystow” do tak wzmocnionych znaczeniowo
przedmiotéw bywa nieczytelny i zadziwiajacy dla otoczenia.

Odczarowanie?

Jedna z najbardziej wptywowych teorii nowoczesnosci, teoria Maxa
Webera, ujmuje nowoczesnos¢ jako proces narastajacego odczarowywa-
nia $wiata’. Entzauberung dokonuje si¢ pod przemoznym wptywem na-
uki pomnazanym przez sukcesy naukotechniki. Sprowadzaja one $wiat
do zestawu kwantyfikowalnych i dowolnie rozporzadzalnych obiektow.
Rzeczy zostaja pozbawione immanentnego znaczenia, a caly $wiat staje
sie ,,$wiatem bez kulis”. Taka perspektywa zmusza cztowieka do samo-
dzielnego poszukiwania sensu zdarzen i sensu wlasnego zycia. Charles
Taylor moéwi w tej sytuacji o potrzebie ponownego zaczarowania $wiata,
potrzebie reakcji romantycznej. Ona to za pomocg subtelniejszego jezy-
ka anizeli dominujacy jezyk nauk naprowadzi nas na ukryte znaczenia
rzeczy, ktdre moga rezonowa¢ w ludzkim wnetrzu, a nawet prowadzi¢
do indywidualnych epifanii®. W tym kierunku podazaly tez w wieku
XX liczne, nawigzujace do romantyzmu koncepcje wzmagania uwa-
gi’. Ich rdzeniem jest postulat uwaznego patrzenia na $wiat, postulat
widzenia rzeczy takimi, jakimi s3, oraz pozwolenie rzeczom by¢.

W pogtebionych analizach wychodzi na jaw, ze §wiat po oswieceniu
nie jest bynajmniej $wiatem odczarowanym. Pomimo panowania na-
ukotechniki, ktora rozporzadza rzeczywisto$cia i traktuje naturalia jako

¢ R.Bodei, O Zyciu rzeczy, przet. A. Bielak, przektad przejrzeli i poprawili M. Salwa i K. Skérska,
16dz 2016, s. 44.

7 Zob. M. Weber, Racjonalnosé, wladza, odczarowanie, wybér, wstep, przektad M. Holona,
Poznan 2004, s. 8n.

8 Zob. Ch. Taylor, Zrédla podmiotowosci. Narodziny tozsamosci nowoczesnej, przel. zespot,
wstep A. Bielik-Robson, oprac. nauk. T. Gadacz, Warszawa 2012, s. 837.

° Por. Z.Kr6l, Powrdt do swiata. Dzieje uwagi w filozofii i literaturze XX wieku, Warszawa 2013.
W kinie podejscie tego rodzaju spotykamy w filmach Jima Jarmuscha, zob. Paterson (2016).
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zasob i surowiec dla ludzkich przedsiewziec (co tak dobitnie akcentowat

Martin Heidegger) przypisujemy rzeczom - niejako wbrew temu, w co

wierzymy, ze wiemy — ogromna liczbe znaczen. Fenomen ten jest najbar-
dziej zauwazalny w przypadku fetyszyzmu towarowego zanalizowanego

przez Karola Marksa w Kapitale'°.

Dokonujac krytyki fetyszyzmu towarowego, Marks postuzyt sie przy-
kladem mebla, a dokladnie stotu. Oto stol przestaje by¢ dla ludzi drew-
nem, kiedy nada mu si¢ konkretng forme. Jednakze to wtasnie forma,
a nie wlozony w wytworstwo naklad ludzkiej pracy jest dla spoteczen-
stwa wyznacznikiem warto$ci przedmiotu. Zwigzek miedzy wartoscia
rzeczy-artefaktu a pracg jest daleki od jednoznaczno$ci, zaposredniczony
przez rozmaite sensy symboliczne.

Rzeczywistg wartos¢ rzeczy-towaru okresla u Marksa sifa pracy, jaka
doprowadzita do jego powstania. Natomiast cena dyktowana przez ofe-
rentéw na rynku jest iluzja, produkt jg przeslania. Cena produktu nie
odzwierciedla bynajmniej warto$ci pracy i maskuje spoteczne relacje
produkgji. Fetyszyzm towarowy polega na potraktowaniu towaréw tak,
jakby byly osobami wyposazonymi w dzialanie. Tworzymy produkty,
ktére natychmiast uzyskujg wlasne zycie, wymykajac si¢ naszej kontroli
i formujg nasze zycie. Spoteczenstwo, ktére fetyszyzuje towary, niszczy
autentyczne relacje miedzyludzkie.

Jako antidotum na powyzszy patologiczny system Marks postulowat
powrdt do wartoéci uzytkowej rzeczy. Chcial na powrét organicznie
powiaza¢ produkcje z konsumpcja, pozby¢ sie przepelnionego iluzja-
mi dystansu miedzy nimi. Jego zdaniem bowiem fetyszyzowane towa-
ry naprawde tyranizujg relacje spoleczne. Wizji tej zarzucano pewien
romantyzm i podzielanie dominujacej w XIX wieku apoteozy pracy,
racjonalnosci i warto$ci uzytkowej. Innymi stowy, Marks fetyszyzowat
warto$¢ uzytkowa, pojmujac ja jako w zupelnosci opartg na ludzkich
potrzebach. Tim Dant w swej przenikliwej ksigzce o kulturze mate-
rialnej ozywia klasyczne pytanie, czy istotnie nasze potrzeby wynikaja

1 Zob. K. Marks, Kapital, t. 1, ks. 1, Krytyka ekonomii politycznej, przel. H. Lauer, Warszawa
1970, s. 140n.
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wprost z natury''. Nowsze refleksje nad konsumpcjg, np. prace Jeana
Baudrillarda'?, starajg sie raczej pokazad, ze zar6wno potrzeby ludzkie,
jak i warto$¢ uzytkowa rzeczy same wynikaja z proceséw spolecznego
konstruowania rzeczywistosci.

Zasady sprawiedliwosci i uczciwosci wymagaja, aby czlowiek ptaca-
cy za okreslony towar otrzymywatl to, co tradycyjnie nazywamy dobra
rzeczy: trwalg, wzglednie niezawodng, wytworzong zgodnie z przemy-
slanym projektem estetycznym. Tak wykonana rzecz (zegarek, siekiera,
rower, krzesto) stuzy cztowiekowi w trakcie zycia. We wspolczesnym
systemie konsumpcji otrzymujemy jednak najczesciej towary $wiado-
mie postarzone przez producentéw. Wokot tej kwestii trwa zmowa mil-
czenia, a maskowaniu sytuacji stuzy wyrafinowana reklama. Wszystko
to — praktyki produkcji, reklamy i sprzedazy - jest niezgodne z takimi
cnotami, jak rzetelnos¢, uczciwosé, prawdomownos¢ i sprawiedliwo$é.
Klient, sprzedawca i producent wiedza bowiem o dokonujacym sie
oszustwie. Materiatowe i techniczne stabosci rzeczy ,,rekompensuje sie’,
przydajac rzeczcom dodatkowe znaczenia, czynigc z nich znaki i wigzac
z promowanymi stylami Zycia. Na tej drodze system towardw staje sie
skomplikowany az do nieprzejrzystosci'’. Dlatego wlasnie do wspélczes-
nego systemu produkcji mozna odnies¢ klasyczng definicje fetyszyzmu,
zgodnie z ktdra to nie sam przedmiot posiada moc, lecz owa moc moze
mu by¢ na jakis czas udzielona, a nastepnie przeniesiona na inny przed-
miot. Te samg moc, ktdra uzyskuja dzigki uporczywej reklamie sportowe
buty Nike air max, mozna przenie$¢ na akcesoria podrdzne lub wyroby
skorzanej galanterii.

"' Zob. T. Dant, Kultura materialna w rzeczywistosci spolecznej: wartosci, dziatania, style zycia,
przel. J. Baranski, Krakow 2007, s. 46.

12 M. Schuster, Don DelLillo, Jean Baudrillard and the Consumer Conundrum, New York 2008,
s. 37n.

'* Por. R. Drozdowski, Obraza na obrazy. Strategie spotecznego oporu wobec obrazéw dominujgcych,
Poznan 2006, s. 231-237.
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Fetyszyzm i luksus

Otaczanie czcig rzeczy, zwlaszcza przedmiotéw bezposredniego uzyt-
ku, przypisywanie im bardzo wysokiej warto$ci jest sprzeczne z gtéwnym
nurtem filozofii Zachodu. W filozofii naszego kregu kulturowego wolne-
mu czlowiekowi przypisywano zawsze warto$¢ wyzsza anizeli rzeczom.
U starozytnych Rzymian jedynie niewolnicy traktowani byli jak rzeczy
i narzedzia oraz zréwnani z nimi pod wzgledem wartosci, np. Warron
pod adresem niewolnika uzyt frazy ,,narzedzie mowigce” (instrumentum
vocale). W $redniowiecznej ontotelogii czlowiek, homo, usytuowany byt
posrodku hierarchii bytéw (scala naturae), majac pod sobg - nizsze pod
wzgledem stopnia doskonalosci i wartosci — zwierzeta, roéliny, minera-
ty i rzeczy (res). Godno$¢ osoby przypisywano wylacznie czlowiekowi:
persona to wrecz nomen dignitatis'*. Latwo oczywiscie wskaza¢ liczne
praktyki bedace wyjatkami od powyzszych postaw (handel ludzmi, pro-
stytucja, handel organami ludzkimi), jednak ludzie o rozwinietym zmy-
sle moralnym traktowali je zawsze jako szkodliwe aberracje, a jeszcze
inni skrywali pod plaszczem hipokryzji.

Jawny fetyszyzm, powtdrzmy, pozostaje w sprzecznosci z gtéwnymi
pradami filozofii Zachodu. W zgodzie z teorig pozostawato niegdys prak-
tyczne zycie filozofow, ktorzy z reguty wiedli zycie surowe pod wzgledem
materialnym, niekiedy wrecz ascetyczne'. Asceza (od gr. askein — ¢wi-
czy¢ sie) byla niezbywalng czescia starozytnych koncepcji filozoficznego
sposobu Zycia, ktéry wymagal od adepta jednosci theoria i praxis.

Zycie spoteczne biegto jednak wtasnymi torami. Od starozytnoci
ludzkos¢ kultywowata luksus. Peter McNeil i Giorgio Riello pisza: ,,Od
czasow rzymskich §cista definicja luksusu oparta byta na semantycz-
nym pokrewienstwie migdzy stowem luxus (oznaczajacym przepych,

' Por. R. Spaemann, Osoby. O réznicy migdzy czyms a kims, Warszawa 2011, s. 4.

'* Por. D. W. Hamlyn, Being a Philosopher. The History of a Practice, London-New York 1994,
passim. Warto w tym kontekscie przywota¢ posta¢ Ludwiga Wittgensteina, ktory zrzekt sie ogrom-
nego majatku na rzecz swoich siostr, uznajac, iz jest on szkodliwy dla prowadzenia zycia filozoficz-
nego. Ze stosunkowo luksusowego trybu zycia stynat konserwatywny filozof polityki Allan Bloom.
Por. S. Bellow, Suma po przemysleniach, przet. T. Bieron, Poznan 1998, passim.
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pompatycznos¢, ale rdwniez zmystowos¢) i jego derywatem luxuria
(rozpusta, nieumiarkowanie i ekstrawagancja). Zadne z tych stéw nie
ma pozytywnej konotacji i z tego powodu uwazano luksus za zjawisko
problematyczne i negatywne pod wieloma wzgledami”*®. Cyceron uwa-
zal, ze z luksusu nieuchronnie wynika skapstwo, inni Rzymianie widzieli
jego nastepstwa w samolubstwie i podkopywaniu ducha obywatelskiego.
Niebezpieczny byl zwlaszcza, wtasciwy choéby Petroniuszowi, eruditio
luxu, wymyslny zbytek.

Chrzescijaniska moralnos¢ wiekow srednich sugerowata — za Augusty-
nem - ze rzeczy materialnych nalezy uzywac stosownie do potrzeb czlo-
wieka (uti), lecz nie sg one godne cieszenia si¢ nimi, rozkoszowania (frui)'”.
W tym duchu John H. Newman méwil o podziwianiu tego, co doczesne
przez odmowe. A jednak Jacques Le Goft sytuuje narodziny bliskich nam
odmian luksusu juz w XIII wieku, w czasie rozkwitu chrze$cijanstwa. Pod
koniec XIV i w XV wieku nastapil wielki wzrost wydatkéw na dobra luk-
susowe i luksus osiaggnat juz spektakularne rozmiary. Poza krélami, ksig-
zetami i moznymi $§wieckimi ogromng role w tym procesie odegrat Kos-
cidl, ktdry z jednej strony potepial chelpienie sie¢ luksusowymi dobrami,
zdrugiej - potrafit wydawac ogromne sumy na materialne przejawy swej
potegi. Francuski historyk pisze: ,,Zwalczal go réwniez Kosciol z przyczyn
religijnych, chociaz wzniesienie takiej budowli jak patac papieski w Awi-
nionie pokazuje, ze gdy w gre nie wchodzily przyjemnosci jednostki, lecz
potwierdzenie zbiorowego prestizu, wtedy papiestwo byto jesli nie naj-
rozrzutniejszg, to jedng z najbardziej rozrzutnych instytucji Zachodu™*®.
Przejawy luksusu spotykaly sie zatem z ambiwalentnym przyjeciem:

~Wieki XIV i XV byly okresem uczt, ktére olsniewaly i jednoczesnie

'* P. McNeil, G. Riello, Historia luksusu, przel. ]. Jackowicz, Warszawa 2016, s. 32.

7 Por. M. Boczar, Sw. Augustyna kategorie ,uti” i, frui”, ,,Przeglad Filozoficzno-Literacki” 2014
nr 3-4, s. 136. Zasadniczy poglad Augustyna to ten, ze napawac si¢ nalezy tylko najwyzszym do-
brem, dobrem wiecznym, wszelkich za$ innych rzeczy nalezy uzywa¢ w odniesieniu do ludzkich
potrzeb. Co do traktowania ludzi, to Augustyn utrzymywal, iz beda oni przedmiotem radowania
sie w Bogu po zyciu doczesnym.

18 1. Le Goff, Sredniowiecze i pienigdze. Esej z antropologii historycznej, przel. B. Baran, Warszawa
2011, s. 149.
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oburzaly”*®. Z jednej strony Kosciot i lud gorszyt sie zbytkiem ,,nuwo-
ryszy’, z drugiej — zbytek 6w byl znakiem prestizu w spoleczenstwie
ufundowanym na duzej nieréwnosci pomiedzy grupami spolecznymi.

Nowozytno$¢ oznacza narastanie zainteresowan wewnatrz§wiato-
wych i - oczywiscie nieréwnomierne — pomnazanie luksusu az do jego
wspolczesnej demokratyzacji. Od potowy XIX wieku w §wiecie zachod-
nim ogromnie wzrosta liczba rzeczy codziennego uzytku. Kapitalizm
wyprodukowal wielka biomase przedmiotéw, dalece przewyzszajaca
biomase przedmiotéw naturalnych?. Kultura mieszczanska, np. whasci-
wy krajom niemieckojezycznym styl biedermeier, znalazta wielkie upo-
dobanie w rzeczach, skupiajac si¢ nie tylko na ich wartosciach senty-
mentalnych i historycznych, lecz takze estetycznych®'. Wiek XIX to czas
narodzin konsumpcji w wymiarze masowym??. Mnozg sie specjalistycz-
ne sklepy, powstaja pasaze handlowe i wielkie domy towarowe, a ich
architektura bywa bardzo wysmakowana®’. Przedmioty doczekujg sie

1 1. Le Goff, Sredniowiecze i pienigdze. Esej z antropologii historycznej, dz. cyt., s. 150.

2% Por.]. Osterhammel, Historia XIX wieku. Przeobrazenie swiata, red. nauk. i postowie W. Molik,
przel. zespol, Poznan 2013, s. 302-320.

! Biedermeier, styl estetyczny i wnetrzarski, panowal w latach 1815-1848. Bywa uznawany
za czas narodzin designu, dobrego wzornictwa przemystowego. W obrebie tego bowiem stylu od-
rzucono majacy dluga tradycje zasadg, zgodnie z ktorg to ,,cztowiek jest dla mebla” na rzecz prze-
ciwnej, uznajacej uzytecznos¢ przedmiotéw i zgodne z nig projektowanie.

> Z opracowar ogdlnych zob.: E. Bylok, Konsumpcja, konsument i spoleczeristwo konsumpcyjne
we wspolczesnym swiecie. Studium socjologiczne, Katowice 2013; L. Iwasinski, Socjologiczne dyskur-
sy 0 konsumpcji, Gdanisk 2016. L. Hostyniski, Moralne problemy konsumpcji, Warszawa 2015. Na te-
mat luksusu: U. Jarecka, Luksus w szarej codziennosci. Spoteczno-moralne konteksty konsumpcji,
Warszawa 2013; Luksus versus niedostatek. Spoleczno-ekonomiczne tto konsumpcji, red. U. Jarecka,
Warszawa 2013; D. Thomas, Luksus. Dlaczego stracit blask, przet. E. McIver, Warszawa 2010. O spo-
fecznym zyciu przedmiotow: Gadzety popkultury. Spoleczne Zycie przedmiotéw, red. W. Godzic,
M. Zakowski, Warszawa 2007; W strong socjologii przedmiotéw, red. M. Krajewski, Poznan 2005;
A. Bockowska, Ksigzyc z Pewexu. O luksusie w PRL, Wolowiec 2017. Kategorie luksusu i splendoru
analizuje: S. Gundle, Glamour. A History, Oxford 2008.

** W Polsce przyktadem luksusowego domu towarowego byl i jest sklep Braci Jablkowskich
w Warszawie. Zob. C. Lazarewicz, Szes¢ pigter luksusu. Przerwana historia Domu Braci Jabtkowskich,
Krakow 2013. Na Wegrzech zwraca uwage Varkert Bazar w Budapeszcie. Zostat wybudowany we-
dhug planu Miklésa Ybl na brzegu Dunaju jako granica ogrodéw krélewskich. Otwarto go w 1883
roku. Jest jednym z przykladéw najdoskonalszej architektury neorenesansowej, ze $wietnie wywa-
zonymi proporcjami i piekng ornamentyka. Warto przypomnie¢ pasaze Paryza, Neapolu i domy
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przemyslanej ekspozycji na wystawach. Zainteresowaniu rzeczami i bu-
dzeniu ich pozadania sprzyjaja wielkie wystawy $wiatowe. Dlugi i zlo-
zony proces prowadzi do powstania wspotczesnych galerii handlowych
o czesto pretensjonalnej i mocno sfunkcjonalizowanej architekturze oraz
do nabywania rzeczy w sklepach i serwisach internetowych®. Wiele
débr luksusowych stalo si¢ dostepnych dla przecietnego klienta, co nie
oznacza, iz on sam realnie zajal uprzywilejowang spotecznie pozycje:
»Zachowanie klientéw poszukujacych tanich débr «luksusowych» moze
sie wydawa¢ «dobijaniem si¢» do $wiata, ktory nie jest dostepny inaczej
niz poprzez ten wlasnie konkretny przedmiot — «luksusowy» artykul.
Jednak nie jest on brama do takiego $wiata. Jest fetyszem lub pamiatka
z wyprawy, ktora odbywa sie w wyobrazni”*°.

Skupieniu na rzeczach sprzyja reklama. Multiplikacja obrazéw rzeczy
skutkuje zjawiskiem, ktore Baudrillard nazwal wzrostem mocy rzeczy*°.
Intensywnie reklamowana para butéw Nike staje si¢ powszechnie roz-
poznawalnym przedmiotem pozadania, ktérego posiadanie skutkuje
spolecznym prestizem. Reklama fetyszyzuje rzecz: otacza jg aurg obiek-
tu o nadnaturalnych wlasnosciach i mocy. Jej obrazowe reprezentacje
ulegaja tu pomnozeniu, a takze powiekszeniu, ktore dokonuje ekspozycji
detali i kieruje uwage na ich niektére — atrakcyjne, wabigce - jakosci
(fakture, potysk powierzchni, imaginowane wlasnosci haptyczne, wyob-
razony zapach). Z kolei poprzez multiplikacje reprezentacji czesci rzeczy
ulegajg sfetyszyzowaniu takze owe czesci, elementy rzeczy. Na przyklad
firmy sprzedajace rowery eksponujg w katalogach reklamowych ich
elementy (siodetka, kota, korby, pedaly, a nawet poszczegdlne sruby)
jako samoistnie atrakcyjne towary. Proces ten zdaje si¢ nie mie¢ konca.

towarowe Londynu, przede wszystkim Harrods (1905). Pierwszym analitykiem przestrzeni pasazy
i zwigzanych z nimi do$wiadczen byl Walter Benjamin.

* Kupowanie rzeczy w sieci zapewnia jeszcze dodatkowe, nowe przyjemnosci. Pierwsza to przy-
jemno$¢ oczekiwania na zakupiony towar. Druga — méwi o niej Krajewski — to przyjemnos¢ kreacji:
kupujacy przemienia obrazy i reprezentacje w realne przedmioty. Zob. M. Krajewski, POPamigtane,
Gdansk 2006, s. 164.

> U. Jarecka, Luksus w szarej codziennosci. Spoteczno-moralne konteksty konsumpcji, dz. cyt., s. 88.

%% . Baudrillard, Spoleczetistwo konsumpcyjne: jego mity i struktury, przel. S. Krélak, Warszawa
2006, s. 105 n.
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Wspolczesna popkultura pelna jest fetyszy. Sa one silnie powigzane

z konsumpcjonizmem. Fetyszem jest Coca Cola, kawa, McDonald’s. Sil-
nie fetyszyzowane sa dzinsy, zwlaszcza w USA i Japonii; za egzemplarze

z pierwszych serii pochodzacych z konca XIX wieku placi si¢ na au-
kejach tysigce dolaréw. Fetyszyzm upowszechniany jest przez subkultury
muzyczne, np. hip-hop, gdzie markowe ubrania, czapki, buty i okulary
maja moc uwodzenia wyobrazni i tworzenia tozsamosci. Cala zresztg
kultura muzyczna, a takze fanowska sprzyja fetyszyzowaniu rzeczy: fety-
szami stajg si¢ dla fanéw przedmioty powigzane z ulubionymi wykonaw-
cami (kostki do gry na gitarze, pateczki perkusyjne) i graczami (koszulki,
szaliki), a ich ekspozycja ma wiele podobienstw z traktowaniem relikwii.
Fetyszyzm rozwijaja media konwergentne, faczace kilka platform prze-
kazu, ktére np. z Gry o tron tworza ksiazke i serial, a dodatkowo zama-
wiaja koszulki, kubki czy gry powiagzane z gtéwnym produktem. Status

fetyszy uzyskuja dzi$§ auta, zwlaszcza auta dawne, klasyczne i rzadkie

(jak produkowane w krotkich seriach ferrari, ktérych zakup obwarowany
jest warunkami, np. posiadaniem juz egzemplarza auta tej marki)*’. Nie

moze to dziwi¢ zwazywszy na fakt, ze samochod jest obiektem, ktéry jak
zaden inny ma dla ludzi moc ogniskowania ich pragnien. Jako fetysze

funkcjonujg drogie produkty markowe, choc¢by galanteria, a zwlaszcza
torebki L. Vuitton, oprawki okularowe Prada etc.*®

>’ W dziejach motoryzaciji status fetysza osiagnal, i to zaraz po swoim pojawieniu si¢ na pa-
ryskich targach motoryzacyjnych w 1955 roku citroen DS19. Samochdd ten dzigki rozwigzaniom
technicznym oraz awangardowemu ksztaltowi i wykonczeniom natychmiast staf si¢ symbolem no-
woczesnoéci i francuskiego w niej przewodnictwa, co przenikliwie analizowal Roland Barthes. Zob.
R. Barthes, Mitologie, przel. A. Dziadek, Warszawa 2013, s. 190-192. Z czasem aura DS19 si¢ ulotnila,
wyparty go inne, udoskonalone technicznie i stylistycznie auta.

8 Fetyszem staje sie samo, wykonane z jakiegokolwiek materiatu, logo marki umieszczone
na produkcie i nadajace mu prestizowy status. Gdy chodzi o konkretne logo-marki, to w roku 2003
marka projektanta mody Alexandra McQueena zostala uznana za najmodniejsza marke na $wiecie
przed Bang i Olufsen, Agent Provocateur, Tate Gallery i Ducati. Por. A. Wilson, Alexander McQueen.
Krew pod skérg, przel. K. Maksymiuk, B. Czartoryski, M. Faber, Krakéw 2016, s. 315. Na temat stra-
tegii sprzedawania najpierw marek, a dopiero potem produktéw zob. dobrze udokumentowane
i wcigz przejmujace analizy Naomi Klein w No Logo, przel. H. Pastuta, Izabelin 2004, s. 21-160.
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W $wiecie mezczyzn, gdzie od XIX wieku strdj — w mysl oswiecenio-
wej teorii, iZ mezczyzna reprezentuje element racjonalny - ulegt asce-
tyzacji, co wigzalo si¢ z ograniczeniem bizuterii, status fetysza uzyskuja
drogie zegarki (np. Hublot, Tag Heuer, IWC). Wlasciwoscig spoteczenstw
konsumpcyjnych jest, ze wok6t markowych, starannie zaprojektowanych
produktow ogniskuja sie ludzkie tozsamosci: ludzie definiuja swoja toz-
samos¢ poprzez identyfikacje z produktami i osobami, ktore wybraly
te same marki. Same firmy za$ sprzedajg swe produkty wraz z wymy-
$lonymi, powigzanymi z uzywaniem rzeczy stylami zycia®®. Z punktu
widzenia tradycyjnej moralnosci $wiat tozsamosci konsumeryjnych
moze wydawac sie nie tylko dziwny, ale tez infantylny. Fiksacja na punk-
cie materialnych przedmiotéw — zwlaszcza zmystowo atrakcyjnych,
np. barwnych lub mitych w dotyku - jest wszak wlasciwa dzieciom™.

Fetyszyzm w rozpoznaniu literackim: od Pereca do Ellisa

Zachodni kult marek i uzaleznienie od prestizowej konsumpgji,
a takze zwigzane z nimi zanizenie aspiracji zZyciowych ludzi zostatly
uchwycone przez Georgesa Pereca w latach 60. ubiegltego stulecia. Jego
powie$¢ Rzeczy (Les Choses, 1965)°" przynosi opis mlodego matzenstwa
mieszkajacego w Paryzu. Aktywno$¢ tej pary i jej aspiracje ograniczaja
sie do nabywania rzeczy: mebli, dywandw, ksiazek, drobiazgéw. W try-
bie pozadania rzeczy - skutkujacego nieuchronng melancholia, ktéra
jest jednak na tyle plytka, iz nie budzi refleksji — utrzymuje ich nabie-
rajacy rozpedu przemyst reklamowy. Perec pisze o tych dwojgu ludziach
niemal z czuloécig, oddaje uplyw dekad ich zycia, powolne spowijanie

?* Petyszyzm nie jest domeng mezczyzn, jak sie niekiedy twierdzi. Sam Freud przypisywat fe-
tyszyzm kobietom w ich relacji do ubioru. Aspekt gender jest jednak istotny: wiele wnosi badanie
obszaréw, w jakich obie plci realizujg swoje sklonnosci fetyszystyczne, np. samochody i sprzet ste-
reo u mezczyzn, a torebki i buty u kobiet.

3% Oto przyklad frazy oddajacej typowe wigzanie fetyszyzmu i infantylnoéci: ,,Clifford, of cour-
se, had still many childish taboos and fetishes” (D. H. Lawrence, Lady Chatterley’s Lover, New York
1968, s. 65).

*! G. Perec, Rzeczy, przel. A. Tatarkiewicz, Krakow 2014.
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sie rozczarowaniem. Sg dla niego ofiarami systemu konsumpcji, ktory
skutecznie fetyszyzuje rzeczy, czyniac je jedynymi obiektami ludzkich
pragnien.

Po dwodch od czasu Rzeczy Pereca dekadach rozwoju cywilizacji
konsumpcyjnej ukazala si¢ powies¢ Amerykanina Breta Eastona Ellisa
(ur. 1964) American Psycho® (1991). Jest to powie$¢, ktorej napisanie
wiele autora kosztowatlo, gdyz, jak méwil, gtéwny bohater to po czgsci
on sam’’. Przy bohaterze Ellisa postaci z Rzeczy to niewinni marzyciele.
Sa osobami, ktdre kierujg si¢ smakiem. Ich sentymentalizm przejawia
sie w potrzebie otaczania si¢ rzeczami tadnymi, z czasem - gdy ich
gust ulega wyrafinowaniu - pieknymi. Natomiast dwudziestoszescio-
letni, upojony sukcesami makler Patrick Bateman - bohater American
Psycho - nie tylko mysli o rzeczach jako produktach prestizowych, nigdy
nie zapomina o markach, a jego spojrzenie zawsze je dostrzega. Bate-
man szuka w przedmiotach oznak mocy i mnoznikéw woli panowania.
Posiadanie jakosciowych rzeczy i wiedzy o markach stuzy mu nisz-
czeniu innych ludzi. Réwniez o ludziach mysli badz jako o obiektach
do erotycznej konsumpcji - jest mizoginem uprzedmiatawiajacym
kobiety - badz jako o zagrazajacych mu w konsumowaniu rywalach.
Frédéric Beigbeder poréwnuje Ellisa z Perecem, méwiagc o — dostrze-
zonym przez obu - zwycigstwie rzeczy nad czlowiekiem oraz o zasta-
pieniu wiary w Boga religia produktow®*. ,,American Psycho to fresk
opowiadajacy o tym, jak Czlowiek pod koniec lat osiemdziesiagtych (to
data $mierci wszelkich utopii) postanowil z wlasnej woli pogrzebac¢ sie
pod gora towar6w”*>.

American Psycho uswiadamia czytelnikom, jak dalece od czaséw Pe-
reca zbrutalizowala si¢ cywilizacja konsumpcji i jak bardzo wypelnita

%2 B. Easton Ellis, American Psycho, przel. ]. Polak, Krakéw 2005.

* Por. F. Beigbeder, Pierwszy bilans po apokalipsie. Esej, przel. M. Kaminiska Maurugeon,
Warszawa 2014, s. 386-391. Beigbeder przywoluje swoje wywiady z Ellisem przeprowadzone
w Kaliforni. Ellis oddzialal na proze Michela Houellebecqa i Jonathana Littella.

3% Zob. . Beigbeder, Pierwszy bilans po apokalipsie. Esej, dz. cyt., s. 388.

% E Beigbeder, Pierwszy bilans po apokalipsie. Esej, dz. cyt., s. 390. Beigbeder méwi o American
Psycho jako o ,,apokalipsie naszych czaséw” — tamze.
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sie przemoca. Ostro$¢ komunikatéw reklamowych ulegla interioryzacji

w podmiocie: konsumenci stali si¢ tak samo brutalni i wyrafinowani, jak
adresowane do nich reklamy. Bateman jest ,uciele$nieniem tlumionej

przemocy gieldy”, to everyman. Cynizm $wiata reklam - czyli przeko-
nanie, ze nic nie ma wartosci, lecz wszystko ma cene - jest tym samym

cynizmem, ktdry przenika jezyk publiczny i jezyk monologu wewnetrz-
nego pograzonego w depresji szalerica, majacego si¢ za cztowieka sukce-
su — Batemana, a niejako jezyk nas wszystkich. Dlatego podczas lektury
tej ksigzki mamy nie tylko nieprzyjemne odczucie dehumanizacji $wiata,
ale wrecz wlasnego wspoétuczestnictwa w czyms nieludzkim.

Zakonczenie

Wielu, zwlaszcza konserwatywnych, krytykéow kultury podkresla,
ze wspolczesne spoleczenstwa Zachodu s3 ubogie w zasoby moralne.
Nawet jedli uznajemy taki ogoélny osad za zbyt surowy, musimy przy-
znac co najmniej to, ze wspolczesne zasoby moralne s3 bardzo hetero-
geniczne, a przez to stanowig stabe zZrédlo dla budowania tozsamosci
i stabe spoiwo spoteczne. Paradoksalne jest to, iz uderzajacy w spole-
czenstwach konsumpcyjnych fetyszyzm towarowy, ktdry staralem sie
przedstawi¢ okazuje sie stanowic¢ spoiwo silne — wszyscy wszak jestesmy
konsumentami - ale bardzo zanizajace ludzkie mozliwosci i aspiracje.

Fetyszyzm towarowy uderza swoim antyhumanizmem. Sugeruje,
ze czlowiek jest dodatkiem do rzeczy, ze wartos¢ osoby ludzkiej wyzna-
czaja przedmioty, ktore ona posiada. Sugeruje — zwlaszcza w reklamie -
iz rozwdj istoty ludzkiej polega przede wszystkim, jesli nie wylacznie,
na pomnazaniu tego, co mozna posiada¢. Cala zatem sfera by¢ ulega de-
gradacji na rzecz sfery miec, ktora uznaje si¢ za pole wlasciwej realizacji
czlowieczenstwa.

Dokonujac takiego osadu fetyszyzmu towarowego promowanego
przez system konsumpcji, nie nalezy zbyt tatwo postponowac innych
odmian fetyszyzmu, ktérym holduja wspoélczesne spoteczenstwa. Ist-
nieja bowiem inne odmiany fetyszyzmu, ktére w naszych progra-
mowo racjonalnych spoleczenstwach pelnig pozytywne, integrujace
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funkcje®®. Czynig to cho¢by przez dostarczanie zestawéw symboli po-
dzielanych przez szerokie grupy ludzi. Mam na mysli oddzialywanie me-
chanizmow fetyszystycznych w takich obszarach jak sport, film, moda,
sztuka, architektura, praktyki zywieniowe, kolekcjonerstwo i polity-
ka. Badanie takich fetyszyzmdw jest waznym zadaniem nauk o kultu-
rze, wymaga tez wiele wysitku interpretacyjnego, gdyz oddzialuja one
w niejasny i stabo zbadany dotad sposéb.
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Abstrakt

Rzecz jako fetysz. O moralnosci konsumpgji

Pojecie fetysza ma swe Zrodto w teoriach religii pierwotnych. Stowo ,.fetysz” wywo-
dzi sie z portugalskiego feitico. Fetyszami nazywano male przedmioty materialne (idole,
amulety) uzywane w kulcie religijnym. We wspodlczesnej filozofii i studiach kulturowych
pojecia fetysza i fetyszyzmu sa bardzo pomocne w opisie traktowania rzeczy w systemie
masowej konsumpcji. Luksusowe marki czynig swe produkty obdarzonymi mocg i pet-
nymi heterogenicznych znaczen, co sprawia, iz produkty te stajg si¢ obiektami kultu dla
konsumentéw. W ten sposéb ksztaltuje sie nowa religia — religia przedmiotéw. Posréd

dyskutowanych autoréw sa: K. Marks, G. Perec, Ch. Taylor, H. Béhme.

Stowa kluczowe

fetyszyzm, konsumpcja, konsumpcja masowa

Abstract

The thing as fetish. On the morality of consumption

The concept of fetish has its roots in the theory of primitive religion. The word fe-
tish is derived from the Portuguese feitico. Fetishes were the small material objects (idols,
amulets) used in religious worship. In comtemporary philosophy of culture and cultural
studies it is very helpful to describe the treatment of things in the system of mass con-
sumption by using the term fetish and the theory of fetishism. Luxury brands make their
products powerful and full of heterogenic meanings, so these products become objects
of the cult by customers. In this way arises the new religion - religion of products. Among
discussed authors are: K. Marx, G. Perec, Ch. Taylor, H. B6hme.

Keywords

fetishism, consumption, mass consumption



