logos_i_ethos_2020_(52),s.121-133

DOI: http://dx.doi.org/10.15633/lie.3580

Urszula Zydek-Bednarczuk

ORCID: 0000-0001-6947-6654

Ciato i cielesnos$¢ w swiecie wirtualnym
na przyktadzie reklamy, sztuki i mediéw
spotecznosciowych (wybrane problemy)

Rozwazania o ciele i cielesnosci
nalezy rozpocza¢ od filozofii. Prob-
lem ludzkiego ciala na przestrzeni
wiekéw ma w badaniach wiele tra-
dycji. Warto jednak siegnac¢ do tych,
ktére wywodzg sie z nurtu filozofii
platonskiej i arystotelesowskiej. Pla-
ton przyjal dualistyczng koncepcje
teorii czlowieka, w ktdrej dusza jest
wazniejsza od ciata. Druga klasycz-
na koncepcja zwigzana z ludzkim
cialem wywodzi sie z filozofii Ary-
stotelesa, dla ktorego czlowiek jest
jednoscig wspoltworzong przez
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materi¢ i forme¢. Dusza - forma jest aktem i nadaje cztowiekowi wtas-
nosci gatunkowe. Materia - cialo wyznacza jednostkowos¢. Poprzez
cialo cztowiek jest obecny w czasie i przestrzeni. W koncepcji Arysto-
telesa dusza nie moze istnie¢ bez ciala, ale jest doskonalsza, bo dzigki
niej zyjemy, mys$limy i postrzegamy. Nowozytna rewolucje w rozu-
mieniu relacji duszy (jazni) i ciala przyniosty rozwazania Kartezjusza.
W kolejnych wiekach tematyka ta rozwijala si¢ na gruncie antropolo-
gii filozoficznej, egzystencjalizmu i wreszcie fenomenologii cielesnosci
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czlowieka'. Rezygnuje tutaj z koniecznosci z szerokiego, filozoficznego
wprowadzenia w problematyke ciala, obecnego w reklamie, sztuce i no-
wych mediach, ale chcialam juz na wstepie zasygnalizowa¢ obecnos¢
filozofii réwniez na tym gruncie.

Wraz z rozwojem cywilizacji i powstaniem nowych technologii
cialo i cielesno$¢ sg nadal aktualnymi zagadnieniami w tematach ba-
dawczych. Stajg sie waznymi problemami funkcjonujacymi we wspot-
czesnej humanistyce. Obecne sg tez w cyberprzestrzeni. To pojecia
interdyscyplinarne. Cialo to towar, ktéry konsumujemy. ,,Ja cielesne
jest elementem struktury Ja, organizujagcym doswiadczenia cielesne
w postaci reprezentacji, ktorych jakos¢ wyznacza sposob przezywania
siebie, czyli fizyczne poczucie wlasnej tozsamosci”®. Celem artykutu
jest refleksja na temat ciala i cielesnosci pojawiajaca si¢ w Internecie.
Temat ten podporzadkowany jest wspotczesnym ideologiom, wyzna-
czajacym sposob myslenia ludzi, trendy, mody, dziatania i funkcjo-
nowanie calego systemu aksjologicznego. Cialo i cielesnos¢ podlegaja
wielu wspotczesnym ideologiom: ideologii konsumpcjonizmu, ideologii
indywidualizmu, ideologii zabawy i ludycznosci, ideologii codziennosci
i ideologii transparencji’.

Ciato wirtualne to ciato sztuczne, wykreowane, podporzadkowane
normom, przekonaniom, potrzebom XXI wieku. Buduje ono nasza
tozsamos¢, nasze ,ja© uwarunkowane zdobytymi w $wiecie wirtualnym
informacjami i funkcjonowaniem nowej duchowosci, czesto okreslanej
jako duchowos$¢ 3.0. Wirtualne cialo i cielesnos¢ wystepuje w body art -
sztuce ciala i reklamie. Odgrywaja ogromna role na portalach spotecz-
nosciowych. Przenosza nas ze $§wiata wirtualnego w realny. Ksztaltuja
nowy kulture, ale podporzadkowane s3 baumanowskiej ptynnej rzeczy-
wisto$ci: otwartej, hybrydycznej, niezdefiniowanej, fragmentarycznej*.

' Por. S. Kowalczyk, Ciato cztowieka w refleksji filozoficznej, Lublin 2009.

> 0. Sakson-Obada, Trauma jako czynnik ryzyka dla zaburzen Ja cielesnego, ,Przeglad
Psychologiczny” 52 (2009) nr 3, s. 30.

* Por. M. Kita, Dyskurs prasowy, w: Style wspdlczesnej polszczyzny: przewodnik po stylistyce
polskiej, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Krakéw 2013, s. 235-247.

* Por. Z. Bauman, Kultura w plynnej nowoczesnosci, Warszawa 2011.
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Sposrdéd wielu definicji ideologii przyjmuje jej rozumienie zapropo-
nowane przez Katarzyne i Bogustawa Skowronkéw: ,,Ideologia to spo-
teczne systemy przekonan jednostkowych modeli rozumienia $wiata”>.
Swiat Internetu, a wiec $wiat, w ktérym wirtualno$¢ jest cechg konstytu-
ujacy, karmi si¢ ideologiami. Jedng z nich jest ideologia indywidualizmu,
szczegolnie aktywna w $wiecie wirtualnym. Koncentruje si¢ ona na cie-
le i eksponuje cielesno$¢. Kondycja ciala zawsze pieknego, szczuptego,
mlodego, zdrowego to wartosci preferowane. W zwigzku z tym trzeba
je konsumentom pokazaé. Problematyka somatyczna ujmowana jest
przez dwa kody: werbalny i ikoniczny. Wiaze si¢ to z kultura obrazu
i potrzeba czlowieka do ogladania. Cialo musi by¢ w przestrzeni wir-
tualnej, bo staje si¢ jej integralnym instrumentem. W tym ogladaniu
siebie i innych, specjalnie wykreowanych wystepuje sprzecznosé¢ - ,ja’
w rzeczywistosci i ,ja” wirtualne. Ktére ciato da mi szczescie? Musze za-
tem dokona¢ wyboru. Swiat wirtualny proponuje mi moje wyobrazenia
i szczescie o ciele — dlatego wybierane jest cialo wirtualne.

Kolejna ideologia dotyczy konsumpcjonizmu, czyli ,,nabywania
i uzywania rzeczy, dobr materialnych”®. Wspotczesny konsument chce
by¢ szczesliwy, zadowolony i mie¢ pragnienia, ktére musi natychmiast
zaspokoi¢. Chce by¢ indywidualny i wie, Ze pojecia, takie jak wizerun-
kowos¢ i autoprezentacja sa mu szczegolnie potrzebne. Do ich realizacji
stuzy wlasnie cialo, ale nie to zme¢czone, chore, lecz wykreowane i piekne.
A to daje wlasnie $wiat wirtualny. Zygmunt Bauman uwaza konsump-
cjonizm za uklad, w ktérym ludzie zaspakajajg swoje potrzeby i prag-
nienia’. Wigze sie on tez ze stylem zycia. Zdaniem Jeana Baudrillarda®
konsumpcja zwigzana jest z dgzeniem do szczescia. Sposoby zaspokoje-
nia pragnien i tesknot podpowiada nam swiat wirtualny i wszechobecna

* K. Skowronek, B. Skowronek, Ideologia przekazu telewizyjnego (na przyktadzie stacji telewi-
zyjnej AXN), w: Komunikowanie (sig) w mediach elektronicznych: jezyk, edukacja, semiotyka, red.
M. Filiciak, Warszawa 2009, s. 314.

¢ K. 0z6g, Polszczyzna przelomu XX i XXI wieku: wybrane zagadnienia, Rzeszéw 2007, s. 15.

7 Zob. Z. Bauman, Konsumowanie zycia, ttum. M. Wyrwas-Wisniewska, Krakéw 2009.

® Zob. ]. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne: jego mity i struktury, ttum. S. Krélak,
Warszawa 2006.
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reklama. Wykorzystuje ona cialo i cielesnos¢, gdyz - jak twierdzi Ewa
Szczesna — ,Reklama rekonstruuje cielesnos¢ jako byt wkomponowa-
ny w swoja strukture wartosci. Idealne, pickno ciala poddane zostaje
emblematyzacji, ukazywane jest jako znak fizyczny, znak doskonatosci
duchowej. W cielesnosci i sposobie jej ukazywania realizowane sg idee
szczescia, nieSmiertelnosci piekna™. Cialo staje si¢ znakiem i ma warto§¢
samg w sobie. Dotkniete przez przedmiot, np. kosmetyk, ulega meta-
morfozie, przemianie. Zmienia si¢ twarz, rece, brzuch, posladki, nogi,
ze¢by, a interpretantem tej przemiany jest nasze oko. Wirtualnemu cialu
musi towarzyszy¢ wizualizacja. Swiat wirtualny obejmuje miedzy inny-
mi reklamy, pozwala na tworzenie cztowieka-cyborga poprzez gadzety
i protezy, body art oraz obrazy i informacje na portalach spotecznoscio-
wych. Cialo i cielesno$¢, seksualno$¢ i zmystowos¢ staly sie strategia pro-
mocyjna szeroko wykorzystywang w reklamie. Polaczenie jej z ideologia
konsumpcjonizmu sprawia, ze staje si¢ ona wytacznie hedonistycznym
konsumpcjonizmem®®.

Cialo w reklamie to towar, ktory trzeba sprzeda¢. Musi kusi¢, uwo-
dzi¢, osacza¢ odbiorce. Ulega ono fragmentaryzacji. Piotr Lewinski za-
uwaza, ze cialo w kawaltkach budzi pozadanie: ,Dlugie wlosy, pieckne
duze oczy, i dtugie rzesy, zmystowe usta, aksamitna skora, ksztaltna pupa,
diugie nogi [....] no i biust, ktéry jakkolwiek nieeksponowany wprost,
cho¢ coraz czgiciej sie to zdarza, stanowi kluczowy moment wielu obra-
z6w reklamowych”''. Modyfikowanie ciata podlega wymogom kultury
i ideologii, przede wszystkim ideologii indywidualizmu i konsumpcjo-
nizmu. Ten mit przyjemnosci, jak twierdzi Baudrillard, zwigzany jest
z eksploatacjg ciala. Zostala stworzona ,,nowa etyka stosunku do ciala
[...]. W $wiecie reklamy nagie cialo pozbawione zostalo cielesnosci, wy-
zute z seksu przestaje by¢ obiektem pragnienia/pozadania — dokonuje
sie tutaj raczej instrumentalizacja rozczlonkowanych partii ciata w gi-

° E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001, s. 191.

% Por. E. Zierkiewicz, I. Kowalczyk, Konsumentka czy konsumowana? Kobieta do zjedzenia
w prasie kobiecej, ,,Kultura Popularna” 2002 nr 2, s. 6.

' P. H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 100.
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gantycznym procesie jego sublimacji, zaprzeczenia i wyparcia w samym
akcie jego przywotania”?. Reklama staje sie tekstem kultury, w ktérym
cialo uzyskato range przedmiotu totalnego, a ten staje si¢ dawca pigkna,
szczescia, dobra i przyjemnosci. To rodzaj gry, w ktorej mamy obietnice,
ze jezeli uzyjemy reklamowanego produktu, to nasze cialo bedzie takie
jak w reklamie. Otwieramy si¢ na przyjemno$¢, wyltaczajac intelekt. Od-
bieramy $wiat jedynie sensualnie i emocjonalnie, bo zapewnia nam to ta-
kie przedstawienie ciala i cielesnosci. Cialo, a wlasciwie pokazywane jego
fragmenty - reka, usta, piers, noga, wspottworza nowa ikonografi¢ ciata,
ktore daje cztowiekowi szczgdcie. Taka cielesno$¢ odstania nowe warto$ci
duchowe, ktére moga funkcjonowac tylko w §wiecie wirtualnym.
Cyberkultura jest wszechobecna w naszym $wiecie. Coraz wieksza
cze$¢ postrzeganej rzeczywistosci jest udostepniana, przetwarzana badz
kreowana przez media. Ryszard Kluszczynski pisze: ,,Kontakty kazdego
indywiduum z innymi ludzmi, ze §wiatem cywilizacji, natura, ze sfera
wartosci, czy — last but not least - samym soba, odbywaja si¢ przy zna-
czacym udziale rozmaitych przekaznikéw, kontroleréw, protez, wzmac-
niaczy - przeroznych interfejsow”*’. Przebywamy wiec w dwoch $wia-
tach — wirtualnym i realnym, ktore stapiajg si¢ ze sobg i tworza nowa
tozsamos¢, ale tez jakosciowo nowa rzeczywisto$¢. ,W miare umacnia-
nia si¢ relacji medialnych powstaja silne i trwale wspdlnoty wirtualne,
ktére w wielu przypadkach zajmujg miejsce wspolnot rzeczywistych.
Moga one stworzy¢ nowg forme kultury, ktéra nie ma charakteru uni-
wersalnego czy globalnego - jej zasieg ograniczony jest jedynie do tych
grup”*. Cyberkultura jest pluralistyczna, otwarta i zmienna. Juz Mar-
shall McLuhan'® pisal, Ze nowe technologie to przedtuzenie ludzkiego
ciala. Ludzka tozsamo$¢ ulega zmianie na skutek funkcjonowania cy-

1> ]. Baudrillard, Spoleczeristwo konsumpcyjne..., dz. cyt., s. 174.

* R. W. Kluszczynski, Spoteczeristwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow, Krakow
2002, s. 75.

* L. Biskupski, Nieznosna lekkos¢ bytu. O Sterlacu i metaforze ciala w $wiecie postbiologicznym,
http://e-splot.pl/index.php?pid=magazyn&id=1 (10.12.2019).

'* M. McLuhan, Wybdr tekstéw, red. E. McLuhan, F. Zingrone, ttum. E. R6zalska, J. M. Stoktosa,
Poznan 2001.
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berkultury. Ma ona posta¢ otwartg i dynamiczng. Cialo rozszerza si¢
i zmienia swoje funkcje. Ma to wplyw na rozwdj nowych tozsamosci,
nowego zycia, nowego sposobu myslenia. Cialo juz nie jest postrzegane
jako substancjalna jednos¢. Operowane, przeksztalcane, przeszczepia-
ne zaopatrzone w nowe protezy i implanty staje si¢ otwarte na zmia-
ny. Caly czas mozemy go zmienia¢, a narzedzia $wiata wirtualnego
nam w tym pomagaja. Pod wplywem nowych technologii zaczyna si¢
ksztaltowac nowa tozsamos¢. Inaczej postrzegamy cialo. Nie nalezy juz
do podmiotu, ale jest przedmiotem.

Jak bowiem zmienia sie nasze postrzeganie ciata pod wplywem coraz dtuzszego
(i rozpoczynanego w coraz mlodszym wieku) zanurzania si¢ w rzeczywisto$¢ wir-
tualna? Obojetnie, czy podczas wymiany SMS-6w, rozmowy telefonicznej, grania
w gry komputerowe czy nawigacji po Internecie. Jakich zmian w obrazie nas samych
musimy dokona¢, aby pogodzi¢ si¢ z takimi zabiegami, jak operacja plastyczna twa-
rzy, przyjecie organu od innego czlowieka (albo nawet zwierzecia), wszczepienie
uktadu komputerowego czy tez calego sztucznego narzadu? Czy jesteSmy w stanie
uznaé te elementy za integralng cze¢$¢ wlasnej osoby? Czy tez musimy dokonaé
redefinicji tego, czym jest nasze ,ja~ - tak, aby ingerencja w cialo nie wigzala si¢
z koniecznoscig ponownej interpretacji wlasnej tozsamo$ci?'®

Jedna z form ekspresji artystycznej jest sztuka ciala. Rozwineta sie
na skutek polaczenia technosfery i biosfery, a wlasnie cialo i cielesno$¢
odegralo najwieksza role. Cielesno$¢ zaczyna by¢ wirtualizowana, prze-
twarzana i kreowana. Do historii przeszty realizacje Stelarca — australij-
skiego performera, ktéry w ramach body art bada i rozszerza problem
ludzkiego ciala. Jego najwazniejsze performance pokazujace usieciowie-
nie ciala to: Fractal Flesh - Internet Body Upload Event (1995), Ping-Body -
Internet Actuated Event (1995/1996), Parasite - Event for Invaded and
Involuntary Body (1997)". Ciato wystepuje w roli gtéwnej i jego wyglad

'¢ L. Biskupski, Nieznosna lekkos¢ bytu..., dz. cyt.
7 Por. R. W. Kluszczyniski, Sztuka interaktywna: od dzieta - instrumentu do interaktywnego
spektaklu, Warszawa 2010, s. 86, 88.
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ciagle sie¢ zmienia. Podwieszenie ludzkiego ciala na 25 hakach wbitych
w skore ma pokazaé polaczenie ciala z otoczeniem. W projekcie artysty
skora stala sie przestarzatym interfejsem faczacym cialo z otoczeniem.
Nowe technologie ulepszaja cialo i taczg go ze swiatem zewnetrznym.
W kolejnym projekcie Stelarc przymocowat do reki proteze - robota, kto-
ry wykonywat rézne czynnosci. Jego rece moga by¢ interaktywne dzigki
zewnetrznemu interfejsowi. Nowe technologie ulepszajg cialo i nie cho-
dzi tylko o jednego cyborga, ale calg sie¢, taczacg wiele jednostek w sy-
stem wielu cyborgéw'®. Zamiana cztowieka w maszyny daje nowa jako$¢.

Tatransformacjaautonomicznego ciala (iautonomicznego performance’u) w cia-
fo usieciowione (i performance interaktywny) odbywata si¢ w kontekscie [...] inter-

akgjizapo$redniczonych przez cyfrowe technologie informacyjno-komunikacyjne'®.

[...] ludzie tworza maszyny, ktore s3 o wiele doskonalsze od swych tworcow
i juz ten fakt musi sklania¢ do my$lenia i do préb wzbogacenia ciala za posred-
nictwem najrozmaitszych technologii implementacyjnych, nanotechnologicznych,
mikromaszyn, chipéw, protez stuzacych generalnie ulepszeniu ciata. Cialo zatem

staje si¢ juz nie owym pojemnikiem na jazn, ale pojemnikiem na technologie®.

Wiréd wielu projektéw Stelarca mozemy zaobserwowac rozszerze-
nie ciala w przestrzeni, dzielenie go, deformowanie, okaleczanie, ale tez
zastgpienie przez maszyne’'. Projekty artysty z lat dziewig¢dziesiagtych
pokazuja cialo nie w znaczeniu biologicznym, lecz technologicznym.
Cialo biologiczne jest niekompletne i funkcjonuje tylko w ramach fizjo-
logii. Podlaczone do interfejséw jest gotowe na interakcje. Staje si¢ cia-
tem rozwinietym technologicznie. Odbiorca sztuki potrafi potaczy¢ sie

'* Por. L. Biskupski, Nieznosna lekkos¢ bytu..., dz. cyt.

¥ R. W. Kluszczynski, Sztuka interaktywna..., dz. cyt., s. 86, 88.

2% P. Zawojski, Destrukcja versus wspomaganie ciata w cyberprzestrzeni. Przypadek Stelarca,
http://www.zawojski.com/2006/04/19/destrukcja-versus-wspomaganie-ciala-w-cyberprzestrzeni-
-przypadek-stelarca/ (10.12.2019).

*! Stelarc, Spin Suspension Performens; Ewolution Performens, Maki Gallery, Tokyo 1982.
Zob. A. Hirszfeld, Migso, metal i kod. Rozmowa z Stelarkiem, https://www.dwutygodnik.com/
artykul/5263-mieso-metal-i-kod.html (10.12.2019).
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z obiektem telematycznie. Symuluje ciato. Nie ma granicy miedzy cialem
wewnetrznym a zewnetrznym. Polgczenie elementdw biologicznych i cy-
bernetycznych tworzy cialo usieciowione, otwarte. Ciato podlega inter-
aktywnosci. Interaktywne zachowania wobec ciata moga by¢ zwigzane z

fizycznymi manipulacjami,
ruchami lub mowsg ciata,
zmianami stanéw psychicznych,

komunikatéw werbalnych?>.

Cialo staje si¢ rowniez obiektem dziatan biotechnologii. Implanty,
protezy wprowadzone do ciala czlowieka przywracaja mu sprawnosé
fizyczna i zdrowie. Sztuczne stawy, symulatory serca, implanty dla osob
gluchych czy innego typu protezy uzdrawiajg cialo i czlowieka. Ale
obok nich mamy tez gadzety, ktore daja wrazenia estetyczne i przyjem-
nosciowe. Zmieniajg ludzkie cialo i wpisuja si¢ w proces cyborgiza-
cji. Iloé¢ silikonu i metalu w ciele czlowieka zmienia go w ,,cztowieka
rozszerzonego i cyborga.

Cialo i cielesnos¢ jest rowniez tematem dyskusji na portalu Porcela-
nowych Motyli**. Ta og6lna nazwa spotecznosci skupia przede wszyst-
kim osoby w wieku 13 do 30 lat. Semantycznie nazwa zwigzana jest z waga
motyla - prawie nic nie wazy, co §wiadczy o jego kruchosci i delikatno-
$ci. Kobieta ma by¢ lekka jak motyl i delikatna jak porcelana. Kolejne
pojecie uzywane na tym portalu to Proana (ale teZ pro-ana, pro-mia ana,
mia ED i Thininspiration (chuda inspiracja), rozmiar XS - rozmiar dzie-
cigcy). BMI - wskaznik masy ciata — dla uzytkownikéw portalu dotyczy
warto$ci ponizej 18 (niedowaga) lub 16,6 (skrajne wychudzenie). Portal
Porcelanowe Motyle i zwigzane z nim zjawisko Pro-ana promuja zacho-
wania typu anoreksji i bulimii, czyli stanéw chorobowych zwigzanych
z cialem. Uzytkownicy tego portalu manifestujg i buntuja si¢ przeciw

2 R. W. Kluszezynski, Sztuka interaktywna..., dz. cyt., s. 178.
> Pro-ana w dgzeniu do ideatu, https://pro-ana-notperfectlife.blogi.pl/ (10.12.2019).
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normom odzywiania i wygladu. ,,Chude jest pickne” to ich hasto. Warto
przyjrze¢ sie Dekalogowi Motylkow:

Jezeli nie jeste$ szczupla, to znaczy nie jeste$ atrakcyjna.

Bedziesz sig glodzita i robila wszystko to, co w twojej mocy, aby wygladac
coraz szczuplej.

Bedziesz liczyla kazda kalorig i ograniczala ich ilo$¢.

Najwazniejsze jest to, co mowi waga. Waga jest wskaznikiem moich codzien-
nych sukceséw i porazek.

Chudnigcie jest dobre, a przybieranie na wadze zte*.

Zasada, ,,co mnie zywi, niszczy mnie” to motto Zyciowe dla anorekty-
czek. ,,Pro-ana to styl Zycia, dgzenie do doskonalosci, perfekeji, panowania
nad sobg i nad wlasnym ciatem, nienawis¢ do jedzenia, a przede wszyst-
kim - che¢ bycia CHUDYM”?*. Porcelanowe Motyle maja swoje zasady
i nowa piramide zywienia, w ktorej najwazniejsza jest woda. Idealne cia-
fo to ciato wychudzone, perfekcyjne. Wsparciem jest wizualizacja i ciala
znanych celebrytek — modelek, takich jak Isabelle Caro, Twiggy, Moose.

Obrazy przypominaja kosciotrupy, ciala wychudzone i okrutne,
ale dla nich to symbol pigkna. Zaklinanie rzeczywistosci i cielesnosci
ma forme hasel, ktére pojawiaja si¢ na blogach Motylkéw. ,,Chude jest
szczgsliwe’, ,jedzenie jest moim wrogiem’, ,,nie rezygnuj ze szczuplej syl-
wetki’, ,,co mnie Zywi, niszczy mnie”. Hasta te utwierdzajg uzytkowniczki
w przekonaniu, ze tylko chude sg szczesliwe i osiagaja sukcesy. Nie maja
one $wiadomosci choroby. Wybierajg to, w co wierzg. Traktujg siebie jako
elite, grupe uprzywilejowana, perfekcyjna, a karta przetargowa jest dla
nich chude cialo. Blogi prowadzone na portalu Porcelanowych Motyli
pelne s3 manipulacji, ktéra ma wptyw na zachowania, poglady, postawy
zaréwno aktywnych blogerek, jak i czytelniczek. ,Wystajace zebra, uda

** Bez tabu i bez cenzury. Porcelanowe motyle, https://www.goldenline.pl/grupy/Zainteresowania/
bez-tabu-i-bez-cenzury/porcelanowe-motyle,1657960/ (10.12.2019).

** https://www.goldenline.pl/grupy/Zainteresowania/bez-tabu-i-bez-cenzury/porcelanowe-
-motyle, 1657960/
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jak zapalki, kregostupy jak koraliki nawleczone na nitke — takich obrazow
w sieci sg setki tysiecy. Nastolatki przescigaja sie w tym, ktora z nich jest
chudsza, ktéra z nich nie jadta dluzej i ktéra z nich wazy mniej. Publikuja
«motywujgce» teksty i grafiki. Chcg by¢ akceptowane®®. Porcelanowe
Motyle zyja dzieki wirtualnosci, ale przenosza si¢ ze $wiata wirtualne-
go do $wiata realnego. Takie portale spoleczno$ciowe s3 niebezpieczne.
Zacierajg granice miedzy tym, co sztuczne, a tym co, prawdziwe. Swiat
wirtualny dziata na zmysty. Wizualno$¢ wzmaga pragnienia i pozadanie
ciala chudego, a wedlug mtodych dziewczat, pigknego. Nie zdajg sobie
sporawy z tego, ze bulimia i anoreksja to choroby.

Cialo i cielesnos¢ jest ciggle obecne w mediach spolecznoscio-
wych. Podlega ono kulturze konsumpcji, stad jest towarem na sprze-
daz. Wspolczesne ideologie, takie jak indywidualizm, prezentacyjno$¢
i wizualnos¢, wyznaczajg standardy dla ciata przedstawionego w social
media. Zasady te dotycza obrazu ciala i zwigzane sg z wygladem, uro-
da, ubiorem, sylwetka. Niekwestionowanym kryterium jest szczuplos¢.
Drugi wyznacznik ciata dotyczy sprawnosci fizycznej, a trzeci zdrowia
i sprawnosci somatycznej. Ciala w Internecie sg upi¢kszane i przerabia-
ne za pomocg programéw komputerowych. Niemale znaczenie ma tu
wplyw medycyny estetycznej. Wszechobecnos¢ reklam, Internetu, me-
diéw, w ktorych przedstawia sie ciata zgodne z przyjetymi wzorcami
kulturowymi wymusza u uzytkownikéw mediéw takie prezentacje i kre-
acje ciala, ktdre daja satysfakcje, dobrze sprzedaja si¢ przez polubienia
(fapka w gore) i pozwalajg zaistnie¢. Te ciala idealne, nieprawdziwe,
wyprodukowane s3 czesto niezgodne z ciatami realnymi. Na portalach
spolecznosciowych cialo i cielesnos¢ nie sa definiowane biologicznie,
ale podlegaja semantyzacji uwarunkowanej nowymi technologiami
i zmianami w kulturze.

Swiat wirtualny pelen jest cial i cielesnosci. Reklama nie mogtaby
funkcjonowaé bez ciata. Stalo si¢ ono przedmiotem biorgcym udziat

¢ P. Brzozowska, Moda na anoreksje. Ruch pro-ana rosnie w sile, a my nie umiemy go zatrzy-
mad, https://kobieta.wp.pl/moda-na-anoreksje-ruch-pro-ana-rosnie-w-sile-a-my-nie-umiemy-go-
-zatrzymac-6177364808443521a (10.12.2019).
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w grze z odbiorca. Jego obecno$¢ ma by¢ magia przeksztalcajacg odbiodr
w $wieto i szczescie. W taki sposob kreowane sg pragnienia odbiorcy.
Przeobrazeniu ulega relacja: czlowiek —§wiat warto$ci. Zaciera si¢ grani-
ca miedzy $wiatem realnym a wirtualnym. Kiedy popatrzymy na sztuke
i nowe technologie, widzimy tez ciala: znieksztalcone, usieciowione, pel-
ne protez. Te performansy majg nam pokazaé, co mozna zrobi¢ z cialem
i cielesnoscia i jak zmienia si¢ podejscie sztuki do ciata. Ostatnim omo-
wionym elementem s3 media spotecznosciowe. Czy jednak takie ciala
i cielesno$¢ obecne w $wiecie wirtualnym chcemy ogladac i je posiadac?
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Abstrakt

Cialo i cielesno$¢ w $wiecie wirtualnym na przykladzie reklamy,
sztuki i mediow spolecznosciowych (wybrane problemy)

Celem referatu jest refleksja na temat ciata i cielesnoéci pojawiajaca si¢ w Internecie.
Temat ten podporzadkowany jest wspdlczesnym ideologiom, wiec wyznacza sposob my-
$lenia ludzi wspoélczesnych, nowe trendy, mody, dzialania i funkcjonowanie catego syste-
mu aksjologicznego. Cialo i cielesnos¢ podlega wspotczesnym ideologiom: konsumpcjo-
nizmu, indywidualizmu, zabawy i ludyczno$ci, codziennosci i transparencji. Do analizy
wybrano cialo przedstawiane w reklamie, ciato w sztuce na podstawie przypadkdw Stelarca
oraz cialo przedstawione na portalu Porcelanowych Motyli. Rozwazaniom towarzyszy
refleksja etyczna i aksjologiczna.

Stowa kluczowe

cialo wirtualne, reklama, body art, spoteczno$¢ Porcelanowych Motyli
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Abstract

Body and Corporeality in the Virtual World on the Example
of Advertising, art and Social Media (Selected Problems)

The purpose of the article is reflection on the body and corporeality appearing on the
Internet. This topic is subordinated to contemporary ideologies, so it sets the way of thin-
king of modern people, new trends, fashions, activities and functioning of the entire
axiological system. The body and corporeality are subject to contemporary ideologies:
the ideology of consumerism, the ideology of individualism, the ideology of fun and lu-
dicity, the ideology of everyday life and the ideology of transparency. The body presen-
ted in the advertisement, the body in art based on Stelarc’s cases and the body presen-
ted on the Porcelain Butterflies portal were selected for analysis. The considerations are

accompanied by ethical and axiological reflection.

Keywords

virtual body, advertising, body art, the Porcelain Butterflies community




