Polonia Sacra 25 (2021) nr 4 (66) - s. 97-113 ISSN 1428-5673; e-ISSN 2391-6575

DOI: https://doi.org/10.15633/ps.4140
Received: Jan 15, 2021 | Accepted: May 14, 2021 | Published: Dec 30, 2021

ks. Rafat Kowalski!

https://orcid.org/0000-0002-1062-1762; rkowalski@libero.it
Papieski Wydziat Teologiczny we Wroctawiu

Model Story Brand
w procesie przygotowania homilii

Streszczenie

Tekst traktuje o mozliwosci i sposobach wykorzystania modelu Story Brand,
stworzonego przez Donalda Millera, amerykariskiego pisarza, méwce i biznesmana,
jako pomocy w formulowaniu jasnego przekazu marketingowego dla przedstawicieli
firm, przekonujacych klientéw do swoich produktéw lub idei w procesie
przygotowania homilii i kazan. Autor, zachowujac kontekst nauk teologicznych,
omawia poszczegblne etapy, prowadzace do stworzenia atrakcyjnej i skutecznej
mowy, ktéra bedzie oddziatywata na myslenie i dziatanie stuchaczy. Wydobywa przy
tym te elementy, ktére moga przyczynié sie do poprawienia jako$ci homilii. Czytelnik
zatrzymuje sie przy siedmiu ,,przystankach” modelu SB7, ktére maja go doprowadzié
do przygotowania skutecznego, a przede wszystkim ciekawego i trzymajacego
w napieciu komunikatu. Nie naruszajac nauczania Kosciola na temat tresci, ktéra
powinna znalez¢ sie w homilii, autor wskazuje jak wykorzystaé osiggniecia nauk
o komunikacji dla celéw homiletycznych, czego efektem bedzie nadanie wlasciwej
struktury komunikatowi, ktérym w tym przypadku jest jednostka przepowiadania.

Stowa kluczowe: gloszenie stowa Bozego, przygotowanie homilii, homilia jako tekst
perswazyjny, jezyk homilii, ewangelizacja

Abstract

Using the Story Brand Model in the Process of Preparing Homilies and Sermons

The following text regards the possibility and manners of the Story Brand model,
which has been created by Donald Miller, an American writer, speaker and
businessman, as assistance in forming a clear marketing message for company
representatives who are trying to convince customers to their products or concepts,
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in the process of the preparation of homilies and sermons. The author, maintaining
the context of theological sciences, discusses the individual stages leading to the
creation of an appealing and efficient speech, which will affect how the listeners
think and act. Simultaneously, he brings out those elements which may assist
in improving the quality of the homily. The reader stops at the seven “stops” of the
SB7 model, which are supposed to lead them to the preparation of an efficient, and,
above all, interesting and gripping message. Without prejudice to the teaching of the
Church regarding the contents which should be included in the homily, the author
suggests how to use the achievements of communication sciences for homiletic
purposes, the result of which will be giving a proper structure to the message, which
in this case is the homily preaching.

Keywords: preaching the word of God, preparing homilies, homily as a persuasive
text, the language of homilies, evangelisation

Chrzescijanistwo jest religig stowa, bowiem u jego fundamentéw lezy wia-
ra w to, ze Bég przeméwit do cztowieka w Jezusie Chrystusie?. Ewangelia
pokazuje, ze sam Chrystus nie angazowat sie w spisywanie swoich nauk.
W Biblii widzimy Go raz, kiedy pisat na piasku. Jego dziatalno$é natomiast
opierata sie na stowie méwionym. Posytajac uczniéw, wydat im wyrazny
nakaz gloszenia. Stad nie ma przesady w stwierdzeniu, ze chrzescijariskie
przepowiadanie wychodzi poza tekst pisany®.

W tym kontek$cie na uwage zastuguje pojawiajacy sie coraz cze$ciej
postulat uwzglednienia jezyka narracyjnego w realizacji misji ewangeli-
zacyjnej. Coraz odwazniej przypisuje sie tej formie gtoszenia szczegblne
miejsce. Zwiezta wypowiedZ autorédw Dyrektorium o katechizacji nabiera
dzi§ charakteru dyrektywy: ,,w ostatnich latach, w réznych kregach
kulturowych, wyrazisty jest renesans narracji, nie tylko jako narzedzia
jezykowego, ale przede wszystkim, jako drogi, przez ktéra cztowiek poj-
muje siebie i otaczajgcg go rzeczywistosé, a takze nadaje znaczenie temu,
co przezywa”*, Autorzy wspomnianego dokumenty zauwazaja, ze

2 W. Kawecki, Teologiczne znaczenie stowa, w: Stowo w kulturze wspélczesnej, red. W. Kawe-
cki, K. Flader, Warszawa 2009, s. 72.

® ]. Sikora, Stowo we wspdlczesnym kaznodziejstwie, w: Stowo w kulturze wspdlczesnej, red.
W. Kawecki, K. Flader, Warszawa 2009, s. 91.

¢ Papieska Rada ds. Krzewienia Nowej Ewangelizacji, Dyrektorium o katechizacji, Kielce
2020, s. 114,

98



Model Story Brand w procesie przygotowania homilii

jezyk narracyjny ma wlasciwg swej naturze zdolno$¢ harmonizowania wszystkich
jezykéw wiary wokét jej sedna, jakim jest misterium paschalne. Poza tym, sprzyja
on opartej na do§wiadczeniu dynamice wiary, poniewaz angazuje osobe we wszyst-
kich jej wymiarach - uczuciowym, poznawczym, wolitywnym [...]. Jezyk narracji
szczeg6lnie dobrze nadaje sie do przekazywania przestania wiary w kulturze coraz
ubozszej w glebokie i skuteczne modele komunikagji®.

Tematyka wykorzystania tzw. storytellingu w gloszeniu stowa Bozego
nie jest w homiletyce czym$ nowym. Na gruncie polskim kwestia ta byta
szeroko omawiana przez Wiestawa Przyczyne, ktéry widzial w opowia-
daniu nowy sposéb przepowiadania Ewangelii, bardziej dostosowany
do mentalnos$ci wspdtczesnego cztowieka. Za wykorzystaniem tej formy
docierania ze stowem Boga do wspdtczesnego cztowieka - jego zdaniem -
przemawiaty réwniez argumenty teologiczne, opierajace sie na przeko-
naniu, iz w procesie aktualizacji tekstéw $wietych nalezy bra¢ pod uwage
nie tylko ich tre$¢, ale réwniez forme, a ta - jak wskazuje na to pobiezne
spojrzenie na Pismo Swiete - opiera sie na narracjic.

W podobnym duchu wypowiadat sie Gerard Siwek, wyznaczajac z jed-
nej strony kaznodziei role ,,opowiadacza stowa Bozego” i postulujac
nadawanie jednostkom przepowiadania formy opowiadania, z drugiej -
postulujac wykorzystanie krétkich form narracyjnych, zwanych exempla-
mi, ktére jako $rodki retoryczne stuza osigganiu celéw zatozonych przez
przepowiadajacego Ewangelie. Chociaz ten homileta nie ma watpliwo-
$ci, ze przyszto$é bedzie nalezata do przepowiadania opowiadajacego?,
to jednak w praktyce kaznodziejskiej storytelling przyjat sie raczej jako
szczegblna forma argumentacji kaznodziejskiej. Jest raczej kojarzony
z opowiadaniami dydaktycznymi, ktére maja stuzyé zobrazowaniu wy-
ktadanej nauki, wzglednie przekonaniu do gtoszonych tez lub umacnia-
niu motywacji w podejmowaniu dziatati zgodnych z Ewangelia. W jakims
sensie stanowi zatem przerywnik w wywodzie realizowanym przez ka-
znodzieje. Dostarcza stuchaczowi swoistego rodzaju rozrywki, zacieka-
wia, tamie monotonig, a pod szata humoru, anegdoty, bajki, legendy czy

> Papieska Rada ds. Krzewienia Nowej Ewangelizacji, Dyrektorium o katechizacji, s. 114.
¢ Szerzej zob. W. Przyczyna, Kaznodziejski przekaz opowiadar biblijnych, Krakéw 2000.
7 G. Siwek, Blaski i cienie wspdlczesnego przepowiadania, Krakéw 2007, s. 123-127.
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metafory przemyca glebokie tresci katechetyczne, moralne czy dogma-
tyczne. W takim sensie Kazimierz Panu$ widzi i opisuje wykorzystanie
storytellingu w homiletyce?®.

Badania naukowe nie pozostawiajg watpliwosci, ze opowiesci stymu-
luja ludzki mézg, przez co pozwalaja méwigcemu skuteczniej nawigzaé
kontakt ze stuchaczami i sprawiaja, ze tatwiej jest przekona¢ odbiorcéw
do przyjecia punktu widzenia tego, ktéry méwi. Poza tym przetamuja
bariery pomiedzy ludZmi, przyciagaja zainteresowanie i porzadkuja
informacje w taki sposéb, ze ich zrozumienie nie stanowi przeszkody,
a przede wszystkim stanowia doskonalg broti w walce z szumem infor-
macyjnym’. W tym artykule rozwazymy mozliwo$¢ nadania jednostce
przepowiadania formy narracyjnej wedtug siedmioczesciowego modelu
Story Brand.

1. Opowiadaj, a nie méw

Model SB7 zostal stworzony przez Donalda Millera, amerykariskiego
pisarza, méwce i biznesmana. Miat stuzy¢ jako pomoc w formutowaniu
jasnego przekazu marketingowego dla przedstawicieli firm, przeko-
nujacych klientéw do swoich produktéw lub idei. Zaliczy¢é go mozemy
do szeroko pojetej techniki storytellingu. Jego ramy stanowi siedem ele-
mentdéw kazdej historii, jakg mozna zobaczy¢ lub ustyszeé: ,,BOHATER,
ktéry czego$ pragnie, napotyka PROBLEM, zanim uda mu sie osiggngé
cel. Gdy rozpacz gléwnego bohatera siega zenitu do akcji wkracza PRZE-
WODNIK, dostarcza bohaterowi PLAN oraz WZYWA GO DO DZIALANIA.
Dziatanie to zapobiega KATASTROFIE i koriczy sie SUKCESEM ™. Jak prze-
konuje autor SB7 scenariusz ten moze by¢ wykorzystany przy tworzeniu
nieskoriczonej ilo$ci narracji.

W swoim zalozeniu model ten ma nie tylko ksztaltowaé umiejetnosé
przygotowania tre$ci opowiadania, ktére wzbudzi ciekawos¢ stuchaczy,

& K. Panus$, Sztuka gloszenia kazari, Krakéw 2008, s. 227-240.

° C. Gallo, Méw jak TED, Warszawa 2016, s. 64-71. Por. D. Miller, Model Story Brand. Jak
méwié do klientéw, zeby nas rozumieli, Warszawa 2018, s. 15-29.

o D. Miller, Model Story Brand, s. 34.
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a przez to wplynie na ich zachowania, nawyki oraz przekonania, ale
takze pomoze w odpowiedni sposéb opowie$¢ te zaprezentowad. Jak sie
bowiem okazuje, uzywanie opowiesci nie koriczy sie z chwilg ich przy-
gotowania. Nie wolno nigdy zapomnie(, ze - jak przekonuje Pawet Tka-
czyk - w tej technice ,,wazniejsza czescia od story jest telling, czyli akt
opowiadania, dostarczania opowiesci widowni”,

Elementem specyficznym SB7, ktéry sprawia, iz model ten nie jest
zwyczajnym scenariuszem, ktérym mozna sie postuzy¢ dla przygotowa-
nia trzymajacej w napieciu historii, stanowi oryginalne spojrzenie na to,
kim jest bohater opowiesci. To wlasnie to ujecie - w moim odczuciu -
najpelniej predestynuje go do wykorzystania w homiletyce. Przystuzy sie
on dzigki temu nie tylko przy tworzeniu narracji obrazujacych przekazy-
wane treéci religijne, jakich wiele mozna odnalez¢ w zbiorach opowiadan,
ale przede wszystkim wyznaczajac ramy oryginalnej jednostki przepo-
wiadania i kierujac gtoszenie stowa Bozego na tory, w jakich - §miem
twierdzi¢ - nie byta ona dotychczas realizowana.

2. Stuchacz bohaterem homilii

Kazda opowie$¢é ma swojego bohatera, ktéry chce osiggnaé jakis cel. Bez
wzgledu na to, czy méwimy o fabule ciekawego filmu, ksiazki czy o krét-
kim opowiadaniu, ktérym urozmaicamy kazania lub homilie. Stworze-
nie bohatera wydaje sie pierwsza czynnoscig przy budowaniu narracji.
To jego w pierwszej kolejnosci poznaja widzowie i jego losy maja by¢
punktem zainteresowania odbiorcédw. Tymczasem twérca modelu SB7
dokonuje w tym zakresie powaznego przewrotu. Zwraca uwage, ze pod-
stawowym bledem popetnianym przez méwcéw biznesowych jest ukazy-
wanie w roli bohatera firmy, ktérg reprezentuja. Méwig oni o sobie i pré-
bujg w ten sposdb przekonaé do siebie oraz oferowanych produktéw badz
promowanych idei. Podczas gdy - jego zdaniem - to klient powinien
odgrywa¢ pierwszoplanowa role w opowiesci'2

1 P, Tkaczyk, Narratologia, Warszawa 2017, s. 67.
2 Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 43-44.
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Ta istotna zmiana stawia w centrum potrzeby odbiorcy. Wymaga za-
tem jasnego zdefiniowania nie tylko do kogo méwimy, ale takze tego,
jakie sa jego cele, dazenia i pragnienia. To natomiast stanowi punkt
wyjécia do odpowiedzi na pytanie: czy méwca ma rzeczywiscie co$
do zaoferowania swoim stuchaczom. Miller postuluje wyrazenie pro-
stymi stowami tego, czego chca klienci, gdyz w ten sposdb tatwiej bedzie
sprawid, iz wlgcza sie oni do opowiesci.

Rozpoznanie pragnieri odbiorcédw wigze sie ze zdefiniowaniem prze-
szkody, ktéra utrudnia ich realizacje. Schemat ten da sie zauwazy¢ nie-
mal w kazdym filmie. Poznajac gtéwnego bohatera, rezyser dba o to,
by pokazaé réwniez trudnosci, z jakimi przyjdzie mu sie zmagaé w dal-
szej cze$ci. Narrator zatem przystepujac do tworzenia opowiadania, po-
winien poza odpowiedzig na pytania: kim jest stuchacz i jakie sg jego
potrzeby, przemysle¢ takze wnikliwie to, co uniemozliwia odbiorcy
zrealizowanie jego celéw. Zwiezta wypowiedZ Millera wydaje sie jasno
ttumaczy¢ sens tych zabiegéw:

Jesli nie jeste§my w stanie okresli¢ potrzeb klienta, nie budzimy w nim ciekawosci.
A kiedy nie udaje nam sie zaintrygowa¢ klienta, nie ma on motywacji, by skorzy-
stal z naszej oferty, poniewaz w jego umysle nie pojawit sie problem wymagajacy
rozwigzania®.

Warto w tym miejscu doda¢, iz bledem jest nie tylko niedostrze-
zenie potrzeb klienta, ale takze brak umiejetno$ci zredukowania
ich do jednego celu. Autor SB7 sugeruje, by definiujac cel skupi¢ sie
na podstawowych potrzebach cztowieka: bezpieczeristwie, zdrowiu,
szczesciu i sile, a jako przyktady podaje: oszczednos$é zasobéw finan-
sowych, oszczedno$¢ czasu, budowanie wiezi spotecznych, status spo-
teczny, gromadzenie zasobdéw, potrzeba hojnosci i poszukiwanie sensu
zycia™,

W tym kontekscie nalezy zauwazy¢, ze dokumenty Kosciota, jakkol-
wiek zwracaly uwage na konieczno$¢ uwzglednienia obecnosci stuchacza

5 D. Miller, Model Story Brand, s. 62.
1 Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 65-68.
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w procesie przygotowania i wygloszenia homilii®, to jednak ich autorzy
nigdy nie odwazyli sie nazwaé stuchacza bohaterem homilii. Pewnego
rodzaju przetom stanowita wypowiedZ Konferencji Episkopatu Stanéw
Zjednoczonych ,,Dzis spetnily si¢ te stowa Pisma, ktérescie styszeli”. Homilia
w niedzielnym zgromadzeniu wiernych. Hierarchowie amerykarscy zwrdcili
uwage, ze zrozumienie oséb, do ktérych sie przemawia, stanowi waru-
nek skutecznej komunikacji. Po raz pierwszy podkre$lono, ze gloszacy
stowo Boze ma reprezentowac nie tylko Boga, ktéremu uzycza swoich
ust, by przekazaé wiernym Dobra Nowine, ale réwniez zgromadzenie,
wyrazajac to, czym ono zyje, nazywajac po imieniu problemy i radosci,
ktére stanowia tre$¢ egzystencji jego cztonkéw?e.

Chociaz od pojawienia sie tego tekstu mozemy méwié o kluczowej
zmianie spojrzenia na gloszenie Ewangelii i o przejsciu od kaznodziej-
stwa wyjasniajaco-pouczajgcego na rzecz kaznodziejstwa, ktére inter-
pretuje zycie stuchaczy w kontekscie stowa Bozego?, to jednak trudno
tu jeszcze méwic o uczynieniu stuchacza punktem centralnym jednostki
przepowiadania.

0 krok dalej idzie dzi$ papiez Franciszek, zobowiazujac przepowiada-
jacych stowo Boze do ,, kontemplowania” stuchacza, po to, by poznawa¢
jego pragnienia, ograniczenia, bogactwa oraz to, w jaki sposéb patrzy on
na $wiat i zycie, a dzieki temu zdobywaé wiedze na temat tego, co stu-
chacz powinien ustyszel. Ustrzeze to kaznodzieje - zdaniem biskupa
Rzymu - od udzielania odpowiedzi na pytania, ktérych nikt sobie nie
stawia's.

5 Zob. Kongregacja Kultu Bozego i Dyscypliny Sakramentéw, Ogélne wprowadzenie
do Mszatu Rzymskiego. Z trzeciego wydania Mszatu Rzymskiego. Rzym 2002, nr 65, Poznati 2004.
Sobdr Watykariski I1, Konstytucja o liturgii $wigtej, nr 19. Zob. takze Sobér Watykariski 11, Dekret
o postudze i zyciu prezbiteréw, nr 4; SobSr Watykanski 11, Konstytucja duszpasterska o Kosciele
w Swiecie wspdlczesnym, nr 4, 44. Pawet VI, Adhortacja apostolska Evangelii nuntiandi o ewan-
gelizacji w $wiecie wspStczesnym, nr 63, Wroctaw 2001.

16 Komisja do spraw Zycia i Postugi Kaptanéw przy Krajowej Konferencji Biskupéw Ka-
tolickich USA, przekt. H. Stawiriski, Wioctawek 2002 [dalej: Komisja do spraw Zycia i Postugi
Kaptanéw, ,,Dzis spetnily si¢ stowa Pisma, ktdrescie styszeli”], s. 63-65 (Ancilla Verbi, 2).

7 H. Stawitiski, Homilia w niedzielnym zgromadzeniu wiernych, w: Komisja do spraw Zycia
i Postugi Kaptanéw, , Dzis spetnily sig stowa Pisma, ktdrescie styszeli”, s. 28-37.

8 Franciszek, Adhortacja apostolska Evangelii Gaudium. O gloszeniu Ewangelii we
wspélczesnym $wiecie, nr 154-155. Por. H. Stawiniski, Segmentacja rynku i przepowiadanie
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Powyzsze wypowiedzi pozwalaja stwierdzié, ze homilia przygotowana
w formie opowiadania, ktérej bohaterem jest stuchacz, a punktem cen-
tralnym jego pragnienia, cele i dgzenia, nie stoi w opozycji do realizacji
celéw stawianych jednostkom przepowiadania. Mozna zatem postulo-
wac¢ uwzglednienie tego punktu SB7 w procesie przygotowania homilii.

W praktyce moze to przyjaé forme stworzenia bohatera na pozér fik-
cyjnego, ktéry jednak bedzie odzwierciedlat cechy konkretnych stucha-
czy stowa Bozego, ich pragnienia, dazenia i cele w taki sposéb, by mogli
sie oni rozpozna¢ w bohaterze. W ten sposdb poczuja sie oni zaproszeni
do stuchania przede wszystkim poprzez §wiadomos$é, ze gloszone stowo
Boze jest nie tyle do nich, ile o nich. Oni sa jego bohaterami.

3. Mamy problem

Specjaliéci od storytellingu nie maja watpliwosci, ze tym, co przyciaga
uwage stuchajacych opowiadania sg emocje, a te pojawiaja sie w kontek-
$cie zwrotédw akcji i ktopotdw, jakie na swojej drodze spotyka bohater.
Zatem, jesli widownia ma z uwaga wstuchiwa¢ si¢ w narracje przed bo-
haterem muszg pietrzy¢ sie trudnosci, uniemozliwiajgce mu realizacje
celu, na ktérym mu zalezy™.

Stad drugim przystankiem w modelu SB7 jest umiejetne rozpozna-
nie ktopotéw stuchaczy. Zabieg ten sprawi, ze wzrosnie zainteresowanie
opowiadaniem. Sytuacja odwrotna zas - tj. stworzenie narracji, w ktérej
nie okreslimy zadnego z problemdw, a bohater bez jakiegokolwiek wy-
sitku bedzie osiggat zamierzone cele sprawi, ze mowa bedzie monotonna
i mato interesujgca dla stuchajacych.

Zdaniem Millera w fabule wykorzystuje sie trzy kategorie probleméw,
by pobudzi¢ wyobraznie odbiorcéw: obiektywne, emocjonalne i filozo-
ficzne. Pierwsze z nich to trudnosci, przeszkody, ktére nalezy pokona,
by osiagna¢ zamierzony cel, a nawet ktos, kogo mozna okresli¢ mianem

do wielopokoleniowego audytorium. ,,Musimy sia¢”. Ksiega pamiqtkowa ku czci Gerarda Siwka CSsR
(1938-2015), red. M. Pawliszyn, Krakéw 2016, s. 337-352. H. Stawitiski, Postuga stowa wobec
ludzi starszych, chorych i niestyszqcych z uwzglednieniem wskazari II Polskiego Synodu Plenarnego,
,,Warszawskie Studia Pastoralne”, numer specjalny 2016, s. 349-369.
¥ Zob. P. Tkaczyk, Narratologia, s. 17-21, 35-36. Por. C. Gallo, Méw jak TED, s. 94-95.

104



Model Story Brand w procesie przygotowania homilii

wroga - czarnego charakteru, stojagcy na drodze do realizacji potrzeb
bohatera. Zdefiniowanie go wydaje sie najprostszym zadaniem dla opo-
wiadajacego. Bledem jednak bytoby my$leé, ze bohater jest gotowy po-
dejmowad walke dla samej walki, a nawet dla odniesienia zwyciestwa nad
wrogiem. Jego obecno$¢ natomiast sprawia, ze w bohaterze pojawiajg
sie problemy emocjonalne, swoistego rodzaju frustracje i to pragnienie
pozbycia sie ich moze stanowi¢ motyw podjecia walki z trudno$ciami.
Zadaniem opowiadajacego jest nazwaé po imieniu te wlasnie problemy
(np. wstyd, lek, niecheé do samego siebie itp.) oraz zaproponowa¢ §rodek
zaradczy, ktéry je ztagodzi. Wtedy w oczach stuchacza méweca staje sie
kims$ waznym, z kim nawigzuje on wiez*.

Problem filozoficzny natomiast to zakorzenione w kazdym czlowieku
pragnienie poczucia, ze podejmujac decyzje i wybory realizuje on gteb-
szy sens. O tych problemach najlepiej méwié ,,powinno si¢”, ,,nalezy”.
Motywacja wzrasta, jesli stuchacz ma §wiadomos¢, ze rozwiazujac wias-
ne problemy obiektywne i emocjonalne wpisuje sie w ogdlnie przyjete
w $wiecie zasady, np. dazy w ten sposéb do sprawiedliwos$ci, dba o to,
by zto zostato ukarane, a dobro nagrodzone lub by kazdy byt szanowany
ze wzgledu na swojg godno$¢.

W kontekscie gltoszenia homilii ten punkt takze wydaje sie warty do-
strzezenia i wykorzystania. Opisane powyzej problemy pojawiaja sie
réwniezna na plaszczyznie zycia duchowego jako trudno$ci w realizacji
pragnien oraz potrzeb ludzi wierzgcych. Ewangelia i zycie nig zawsze
spotyka sie z przeszkodami, ktérg mozna okre$li¢ mianem ,,czarnego
charakteru”. Wywotuje to niewatpliwie w stuchaczach réznego rodzaju
frustracje, a w konsekwencji cheé pokonania trudnosci. Zadaniem ka-
znodziei wydaje zatem okreSlenie, kim lub czym jest ,,czarny charakter”
i jakie sg nastepstwa jego dziatania w zyciu cztowieka, by stad wyruszy¢
w kierunku kolejnego przystanku SB7.

2 Zob. D. Miller, Model Story Brand, s. 74-81.
2 Zob. D. Miller, Model Story Brand, s. 83-86.

105



ks. Rafat Kowalski

4. Bohater spotyka przewodnika

Autorzy opowiadat wyznaja zasade, ze bohater nie powinien samodziel-
nie rozwigzywa¢ swoich probleméw, przede wszystkim ze wzgledu na to,
ze gdyby ta sztuka byta w jego zasiegu nie wpadtby w tarapaty. Uzywaja
postaci, ktérego okresla si¢ mianem ,,darczyncy”, ,,pomocnika”, a w SB7
sprzewodnika” - kogo$, kto dodaje bohaterowi odwagi oraz wyposaza
go w narzedzia niezbedne do dziatania?.

Wazne jest, by w tym momencie nie pomyli¢ rél. To znaczy, by prze-
wodnik pozostat przewodnikiem, a nie stat sie drugim bohaterem. Catos¢
uwagi ma sie skupiaé na tym, od kogo rozpoczeli§my nasze rozwazania.
On i jego cel pozostaja w centrum. Stusznie zauwaza Miller, ze ,,w opo-
wiesciach gléwny bohater nigdy nie jest najsilniejsza postacia. Czesto nie
ma wystarczajgcych kompetencji i drecza go watpliwo$ci. Nie wie, czy
nadaje sie do swojej roli. Nieraz bywa niechetnie nastawiony do dzia-
tania, zostaje wrecz zmuszony, by je podjac i pchaé akcje naprzéd. Na-
tomiast przewodnik juz to przerabial i wcze$niej z powodzeniem zmie-
rzyt sie z wyzwaniem, przed jakim aktualnie staje bohater”*. Pomimo
tego, ze to przewodnik jest autorytetem w catej historii, to nie na nim
koncentruje sie fabuta.

Aby przewodnik jednak mdgt skutecznie spetniaé swoja role, powi-
nien cechowa¢ sie empatia i autorytetem, czyli wyrazaé zrozumienie dla
frustracji bohatera, podchodzi¢ z uwaga do jego rozterek i zwigzanych
z nimi napiec i w ten sposéb nawigzywaé ni¢ porozumienia, dajac do zro-
zumienia bohaterowi, ze moze czu¢ si¢ dostrzezony, wystuchany i zro-
zumiany. Przy tym wazne jest, by w jego oczach zaistniat réwnocze$nie
jako kto$, kto ma doswiadczenie w pomaganiu®.

Zawarte powyzej postulaty doskonale wpisujg sie w koncepcje ewan-
gelizacji, promowang przez papieza Franciszka, ktérej jedna z naczelnych
zasad wydaje sie by¢ towarzyszenie. Ojciec $wiety w adhortacji Amoris la-
etitia wyraznie podkresla, ze ludzie Ko$ciota (zatem takze glosiciele stowa

N
N

P. Tkaczyk, Narratologia, s. 77-82. D. Miller, Model Story Brand, s. 91-93.
* D. Miller, Model Story Brand, s. 95.
Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 96-103.
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Bozego) powinni kierowa¢ sie w swoich dziataniach duszpasterskich (do
ktérych niewatpliwie nalezy postuga Stowa) ,,logika integracji”, pozwa-
lajac do$wiadczy¢ wszystkim, ze , Ko$ciét jest matka, ktéra ich zawsze
przyjmuje, troszczy sie o nich z mito$cia i wspiera ich na drodze zycia”®.
Zaleca przy tym unikania osgdéw, ktére by nie uwzgledniaty ztozono-
$ci sytuacji oraz cierpienia ludzi z powodu stanu, w jakim sie znaleZli.
Owa ,logika integracji” opiera sie - jak wyjasnia papiez - na cierpliwym
i delikatnym towarzyszeniu®.

Nie ulega watpliwosci, ze w kontekscie liturgicznym przewodnikiem,
ktéry wysuwa sie na pierwszy plan jest obecny w Eucharystii Jezus Chry-
stus. On przyjmuje stuchacza i uzdalnia go do dziatania. Pomaga prze-
zwyciezy¢ trudnosci i ostatecznie jedynie On sam moze nada¢ sens jego
zyciu. Takie ujecie homilii pozwoli kaznodziei doskonale uwypukli¢ wa-
tek mistagogiczny i ustrzeze zaréwno kaznodzieje, jak i stuchaczy przed
niebezpieczenstwem ukazywania i przyjmowania Syna Bozego jedynie
jako ,,dobrego przyktadu z przesztoéci”?. Wrecz utatwi wskazanie tego,
ze Jezus zyje i naprawde moze by¢ obecny w zyciu kazdego z uczestnikéw
liturgii®.

Mozna réwniez rozwazy¢, aby w roli przewodnika obsadzié np. $wiete-
g0, ktérego wspomnienie jest obchodzone w danym dniu, a ktéry w swo-
im zyciu zrealizowal plan wskazany przez Jezusa Chrystusa. W pew-
nym sytuacjach przewodnikiem moze by¢ réwniez konkretny cztonek
wspdlnoty parafialnej z kaznodzieja wlacznie.

% Franciszek, Adhortacja apostolska Amoris laetitia. O mito$ci w rodzinie, nr 299, Wroc-
taw 2016.

% Franciszek, Adhortacja apostolska Amoris laetitia, nr 294. Por. H. Stawiriski, Homiletyka
wspdlczesna o jezyku kazari i homilii, w: Jezyk homilii i kazari, red. W. Przyczyna, K. Skowronek,
Tarndw 2020, s. 41-61 (Teolingwistyka, 13). H. Stawifiski, Miedzy ciggloscig a zmiang. Teoria ho-
milii w Stanach Zjednoczonych po Il Soborze Watykariskim, Krakéw 2008, s. 138-145. R. Kowalski,
Jezyk inkluzywny na nowo odkryty - papieskie zadanie dla Kosciota XXI wieku, w: Papiez Franciszek
i wspélczesnosé: z refleksji nad fenomenem komunikowania sig, red. W. Misztal, R. Necek, M. Radej,
Krakéw 2019, s. 177-179.

77 Franciszek, Adhortacja apostolska Christus vivit, nr 124, Wroctaw 2019.

% Franciszek, Adhortacja apostolska Christus vivit, nr 125.
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5. Przewodnik ma plan i wzywa do dziatania

Wyjasniajac, czym jest plan, ktérym przewodnik obdarowuje bohatera,
autor SB7 przywotuje obraz cztowieka stojacego nad rwgcym potokiem,
ktéry musi przedostaé sie na drugi brzeg. Niewatpliwg pomoca, ktéra wy-
eliminuje ryzyko i zwiekszy poziom komfortu bedzie wskazanie mu ka-
mieni, po ktérych moze on spokojnie zrealizowaé swéj cel. Przewodnik
wrecz powinien - zdaniem Millera - wskaza na miejsca, gdzie bohater
ma stawia¢ kolejne kroki. Powinno by¢ ich minimum trzy, a maksimum
sze$¢. W modelu StoryBrand kamienie stanowig poszczegdlne punkty
planu dziatania. Mozna zatem powiedzie¢, ze plan minimalizuje ryzyko
porazki i pomaga znalez¢ rozwigzanie trudnosci i probleméw?.

Jednak nie mozna sie tudzié, ze bohater, nawet znajac plan podejmie
dziatania sam z siebie. Musi go co$ do tego sktonié. Przewodnik powi-
nien jasno i klarowanie zakomunikowa¢ bohaterowi to, czego od niego
oczekuje. W przeciwnym wypadku trudno mieé pretensje, ze plan zostat
zignorowany™.

Powyzsze stwierdzenia znajduja odzwierciedlenie w dokumentach
Kosciota dotyczacych gloszenia stowa Bozego. Przede wszystkim w defi-
nicji homilii, zawartej w ogélnym wprowadzeniu do Mszatu rzymskiego,
podkresla sie, Ze powinna by¢ ona ,,wyja$nieniem jakiego$ aspektu czytan
Pisma Swietego albo innego tekstu spoéréd statych lub zmiennych czedci
Mszy danego dnia”*'. Juz to wyjasnienie znaczenia wystarczy, by zauwa-
zy¢, ze kaznodzieja powinien mie¢ na uwadze konieczno$¢ przedstawie-
nia wspdlnocie tego, co Bég ma jej do przekazania ,,tu i teraz”. W wielu
opracowaniach homiletycznych ten punkt okresla sie mianem ,,to méwi
Pan”. Stanowi on miejsce na otwarcie i zaprezentowanie bogactwa teks-
téw Swietych, czytanych danego dnia w liturgii. Stowo Boze jest planem,
ktdry pozwoli stuchaczom osiagna¢ cel i pokonaé przeszkody.

»  Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 105-113.

% Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 115-126.

31 Kongregacja Kultu Bozego i Dyscypliny Sakramentéw, Ogélne wprowadzenie do Mszatu
rzymskiego. Z trzeciego wydania Mszatu rzymskiego. Rzym 2002, nr 65, Poznan 2004.
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W tym kontek$cie jednak nalezy zauwazy¢ wezwanie papieza Bene-
dykta XVI, by unikaé homilii ogdélnych i abstrakcyjnych®, ktére sag wypet-
nione apelami, brzmigcymi wprawdzie atrakcyjnie, to jednak nieniosacy-
mi zadnej tresci. Przyjmujg one forme wezwan w stylu: ,,jak apostotowie
z dzisiejszej Ewangelii my pdjdZmy dzi§ za Jezusem”, albo: ,tak jak
$wiety.... podazajmy droge wiary, nadziei i mitosci”. Wezwania te maja
jedng ceche wspdlna - nie wnosza niczego do zycia stuchaczy i tatwo
sie z nich zwolnié. Na czym bowiem polega podgzanie droga za Jezusem
lub kroczenie droga wiary, nadziei i mito$ci dla konkretnego cztowieka?
Jesli on tego nie ustyszy, nikt nie moze mie¢ pretensji, ze sie do tego nie
zastosowal.

Realizujac ten postulat modelu SB7 w kontekscie homiletycznym, na-
lezy nie tylko dokona¢ aktualizacji tekstu $wietego, ale takze wskazaé
wyraznie, czego tekst zada od stuchacza, do jakich dziatan go wzywa,
wzglednie przed jakimi przestrzega.

6. Plan chroni przed katastrofg i pomaga osiagna¢ sukces

Wiekszo$¢ znanych opowiesci lub scenariuszy filmowych niemal caty
czas trzyma widza w zawieszeniu pomiedzy sukcesem a porazka gtéw-
nego bohatera i sprawia, ze ogladajgcy rozpatruje jego wybory i decyzje
w kategoriach przyblizajacych badZ oddalajacych go od zamierzonego
celu. Emocje, jakie tego rodzaju napiecie wzbudza w widzu sprawia,
ze angazuje sie on nierzadko catym sobg w fabute. Reaguje na zachowa-
nia bohatera, udziela mu rad i niemal bez przerwy stawia sobie pytanie,
co zyskal, a co stracit ten, ktérego losy sa trescig narracji*.

Zdaniem Millera z jednej strony przesadne wzbudzanie strachu nie
jest dobrym rozwigzaniem, jednak pamietajac o tej zasadzie wiekszosé
narratoréw popada w drugg skrajnos$¢ i nie akcentujg wyraznie tego,
co stuchacze mogga stracié, kiedy odrzucg plan, a to najprostsza droga
do stworzenia nudnej przypowiesci. Psychologowie bowiem zauwazaja,

32 Benedykt XVI, Posynodalna adhortacja apostolska Sacramentum Caritatis, nr 46. Por.
Kongregacja ds. Kultu Bozego i Dyscypliny Sakramentéw, Dyrektorium Homiletyczne, nr 6.
33 Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 127-130.
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ze ludzie bardziej przejmuja sie stratg niz zyskiem. Smuci ich bardziej
fakt przegranej 50 ztotych niz budzi rado$¢ z zyskania tej samej sumy.
Zatem nalezy wzig¢ pod uwage, Ze nieche¢ do straty jest mocniejszym
bodZcem do dziatania niz mozliwo$¢é zyskania czego$. Dlatego zache-
ca on méwcdw, by tworzac opowiesé odpowiedzieli na pytanie, przed
czym ochronig swoich stuchaczy, okreslajac przy tym strach ,,szczypta
soli do smaku”. To sprawia, ze historia nie musi by¢ przerazajaca, by
skutecznie motywowata do dziatania.

Opowiadanie jednak nie moze koriczy¢ sie na budzeniu leku. Zdecydo-
wanie wiecej miejsca nalezy po$wiecié temu, co bohater osiagnie, reali-
zujac plan wskazany przez przewodnika. Ta wizja nie moze by¢ rozmyta.
Autor SB7 postuluje wrecz, by méwca przed przystapieniem do opowia-
dania zwizualizowat sobie sukces, jakiego doswiadczg jego stuchacze.
Proponuje przygotowanie prostej tabeli, w ktéra nalezy wpisaé odpo-
wiedzi na pytania: Co stuchacz juz ma, a co bedzie miat po zastosowaniu
planu? Co czuje, a co bedzie czul? Jak wyglada jego zwykty dzien, a jak
moze wyglada¢ oraz jak zmieni sie jego status spoteczny?

Zanim przejdziemy do wykorzystania powyzszych wskazar na grun-
cie homiletycznym, nalezy dostrzec réznice pomiedzy jezykiem opisu
a jezykiem korzy$ci. Méwca, ktéry postuge sie jezykiem opisu podczas
opowiesci, zwrdci uwage jedynie na cechy lub zalety przedmiotu beda-
cego tematem jego wystapienia. Przyktadowo jesli bedzie to samochdd -
opisze np. systemy bezpieczenistwa. Jesli natomiast gtoszacy stowo sto-
suje jezyk korzysci, zwrdci uwage na to, jak dana cecha przektada sie
na konkretne zycie stuchacza. Pozostajac przy temacie motoryzacji - wy-
mienione powyzej systemy bezpieczeistwa zapewnia, iz jego posiadacz
bezpiecznie dowiezie rodzine do celu podrézy®.

Przenoszac powyzsze rozwazania na grunt homiletyki mozna odnie$§é
wrazenie, ze wspétczes$ni kaznodzieje nie majg problemu z opisywaniem
chrzescijaristwa, przekazywaniem informacji o Bogu oraz informowa-
niem o zasadach zycia, ktére powinna prowadzi¢ osoba ochrzczona.

% Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 131-133. Por. P. Tkaczyk, Narratologia, s. 85.
% A i]. Rzedowscy, Méwca doskonaly. Wystgpienia publiczne w praktyce, Gliwice 2009,
s. 75-76.
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Wydaje sie takze, ze nie maja wiekszego problemu w budzeniu strachu
i ukazywaniu strat, na jakie narazaja sie stuchacze, jesli odrzuca pro-
ponowany przez nich plan dziatania. Maja natomiast ogromny problem
w wyrazeniu tych ,,cech” w jezyku korzysci. Stad pytania: ,,co stuchacze
bedg mieli z tego, ze zaczng przestrzegaé norm zycia chrzescijaiskie-
go lub poznaja blizej Boga?” albo ,,w jaki sposéb pozytywnie wptynie
na ich zycie praktykowanie przykazania mitosci tudziez osmiu btogosta-
wienistw?” nie mogg zostaé zlekcewazone podczas przygotowania jed-
nostki przepowiadania, a ich uwzglednienie musi zosta¢ zwerbalizowane
w homilii, zgodnie z zasada: nigdy nie zaktadaj, ze stuchacz rozumie jak
jego zycie moze odmieni¢ sie dzieki Jezusowi. Opowiedz mu o tym®*.

Zakonczenie

Jak zauwaza Tkaczyk, , literaturoznawcy méwia o transformacyjnej funk-
¢ji mitu, ktéra powoduje zmiane w realnym $wiecie”?. Zwraca on przy
tym uwage, ze w kazdej opowies$ci w bohaterze musi zaj$¢ jaka$ prze-
miana, ktéra sprawia, ze ten bogatszy o nowe do$wiadczenia, wiedze,
umiejetnosci, staje do konfrontacji ze ztem.

0 krok dalej w tych rozwazaniach idzie towarzyszacy nam przez
te opowie$¢ Miller. Jego zdaniem w kazdym czlowieku tkwi potrzeba
zmiany. Ludzie chcg stawac sie innymi, lepszymi, tymi, ktérzy bedg bar-
dziej akceptowali samych siebie. Dlatego na poczatku narracji bohater
zwykle jest niedoskonaty i peten zwatpienia, a takze nieprzygotowany
do zadania, jakie przed nim stoi. Dzieki przewodnikowi jednak wyksztat-
ca w sobie umiejetnosci, ktére pozwolg mu pokonaé ,,czarny charakter”.
I wcale nie chodzi o to, by bohater stat sie idealny i catkowicie pozbyt
watpliwosci, ale o to, by zdobyt sie na odwage i podjat walke z trudno$-
ciami. Dlatego postuluje on, by méwca zapytat samego siebie o to, jakim
cztowiekiem chcialby staé sie jego stuchacz, jakie sa jego aspiracje, jak
chcialby by¢ postrzegany przez innych oraz kim pragnie on by¢, a przede

3 Por. D. Miller, Model Story Brand, s. 137.
37 P. Tkaczyk, Narratologia, s. 85.
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wszystkim, czy jest on w stanie pomdc mu staé sie taka osobg i czy moze
mie¢ udzial w jego przemianie®.

Powyzsze pytania zdaja sie by¢ oczywistymi w kontekscie przepo-
wiadania stowa Bozego. Glosiciel stowa przez homilie, jako mowe per-
swazyjng, ma za zadanie wtracac sie w zycie stuchaczy, prowokowac¢ ich
do podejmowania decyzji, ksztattowal konkretne postawy. W zakresie
celéw, jakie stawiamy tej jednostce przepowiadania jest niewatpliwie
prowadzenie cztowieka do wewnetrznej przemiany, wynikajacej ze spot-
kania z zywym i obecnym w liturgii Bogiem. Zatem nie ulega watpli-
wosci, ze storytelling jawi sie jako odpowiednia forma przepowiadania
Ewangelii, a model Story Brand w cato$ci moze zostaé zaszczepiony
na gruncie homiletyki jako jeden z wielu proponowanych schematéw,
wyznaczajacych strukture homilii.
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