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Kaznodzieja, coach czy influencer?
Kogo preferuje wspotczesny odbiorca medialny?

Streszczenie

Powszechno$¢ Internetu, innowacyjno$¢ technologiczna w publikowaniu tresci
audio i video w sieci internetowej to nowa rzeczywisto$¢ medialna i spoteczna,
ktéra domaga sie zrewidowania sposobu gloszenia stowa Bozego we wspdlczesnym
$wiecie. Nowe technologie stwarzaja nowe szanse i wieksze mozliwosci wpltywu
na odbiorcéw poszukujacych odpowiedzi nie tylko na egzystencjalne, ale takze
na duchowe, religijne i transcendentalne pytania. Wieksza obecno$¢ glosicieli stowa
Bozego w Internecie oraz poszerzenie ich kompetencji o umiejetnosci coachingowe
i influencerskie stwarza szanse do efektywniejszej ewangelizacji i skuteczniejszej
prezentacji tresci ewangelicznych.

Stowa kluczowe: kaznodzieja, coach, influencer, blog, vlog, folowers, ewangelizacja,
social media, stuchacz, odbiorca, Internet

Abstract

A Preacher, a Coach, or an Influencer? What is the Contemporary Media
Recipient Looking for?

Universal internet access and technological innovation in posting audio and
video content online has become a new media and social reality, which requires
reconsidering the way God’s Word is preached in the modern world. New technologies
offer new chances and greater opportunities to influence recipients who seek answers
not only to existential, but also to spiritual, religious and transcendental questions.
The more prominent online presence of God’s Word preachers and expanding their

! Ks. Witold Ostafiriski - dr hab., adiunkt katedry homiletyki Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawtla Il w Krakowie, prowadzi badania naukowe w zakresie homiletyki i retoryki, jezyka
perswazji i sztuki wystapieni publicznych, efektywnego komunikowania, motywacji, interak-
cji w przekazie werbalnym i niewerbalnym oraz roli komunikacji w procesie gtoszenia stowa
Bozego.
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competences to include coaching and influencer’s skills creates opportunities for
more fruitful evangelism and more effective presentation of evangelical content.

Keywords: preacher, sermon, coach, influencer, blog, vlog, followers, evangelism,
social media, listener, recipient, the internet

.1 rzekt do nich: Idac na caty $wiat i gtoscie Ewangelie
wszystkiemu stworzeniu!” (Mk 16, 15).

Internet, czyli og6lno$wiatowa sie¢ komputerowa, stat sie dzi§ najpo-
pularniejszym i zdecydowanie najwiekszym zrédtem informacji, wiedzy,
miedzyludzkich kontaktéw, gier i zabaw. To miejsce, gdzie wyszukujemy,
pobieramy i zamieszczamy informacje. Zyjemy w spoteczeristwie infor-
macyjnym, postrzeganym jako nastepna po spoteczenstwie przemysto-
wym formacja rozwoju cywilizacyjnego, rozwijajaca sie z ogromna pred-
koscia i dokonujaca przeobrazeti niemalze we wszystkich sferach zycia.
W spoteczefistwie tym szczegblng role odgrywa informacja i wiedza oraz

techniki i urzadzenia do jej transformacji, przesytu i prezentacji, a tech-
niki komunikacyjne i informacyjne staly sie sygnifikantnymi cechami te-
goz rozwoju?. Ten szybki rozwdj cyfryzacyjny sprawit, ze gtéwne gatezie

zycia spoteczno-ekonomicznego przeniosty sie do Internetu, stad méwi-
my dzi$ o e-biznesie, e-administracji, e-zdrowiu, e-edukacji. Internet stat

sie tez miejscem, gdzie ludzie poszukuja odpowiedzi na religijne, ontolo-
giczne pytania, zaspakajajg gtdd wiedzy religijnej i potrzeby duchowego

rozwoju. W tej sytuacji rodzi sie pytanie, czy nie nalezatoby wykorzystaé

tych nowoczesnych narzedzi, szans i mozliwosci do e-kaznodziejstwa,
e-przekazu tresci ewangelicznych. Papiez Franciszek zauwaza, ze nie

mozemy ignorowac faktu, iz

w ostatnich dziesiecioleciach nastapilo zatamanie w pokoleniowym przekazie
wiary chrze$cijatiskiej wréd ludu katolickiego. Nie mozna zaprzeczy¢, ze wielu
czuje sie rozczarowanych i przestaje utozsamiaé sie z tradycja katolicka, ze wzrasta

2 Z. Dobrowolski, On the future of the internet, w: Spoteczeristwo informacyjne i jego tech-
nologie, red. B. Sosifiska-Kalata, K. Materska, W. Glifiski, Warszawa 2004, s. 73-85. Szerokie
opracowanie tematu: M. Hopfinger, Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku, Warszawa
2002.
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liczba rodzicéw, ktdrzy nie chrzcza dzieci i nie ucza ich modlitwy, a takze istnieje

pewne odejécie do innych wspdlnot wiary®.

Wielu ludzi odchodzi dzi$ od Ko$ciota i chrze$cijariskiego stylu zycia.
To bardzo niebezpieczne zjawisko i wspdtczesny trend. Z jednej strony
obserwujemy wiec odejscie od religii, ale z drugiej strony jej gtéd, gtéd
duchowosci, a nawet pewng mode na duchowo$¢ zwiazang z usilnym
poszukiwaniem sensu zycia i swojego miejsca w $wiecie®. Cyfryzacyjny
rozwdj sprawit, ze wspdtczesny cztowiek zyje coraz czesciej w rzeczy-
wisto$ci wirtualnej, a Internet staje sie miejscem, gdzie poszukujemy
odpowiedzi na dreczgce nas pytania o sens zycia. Paradoksalnie wieksze
oddalenie od religii i duchowo$ci sprawia, ze wspétczesnemu cztowieko-
wi duzo trudniej jest ten sens znalez¢. Jednocze$nie tradycyjny sposéb
przekazu tresci ewangelicznych nie trafia do wspédtczesnej mentalno-
$ci. Jak zatem efektywnie docieraé¢ do wspédiczesnego odbiorcy, przede
wszystkim medialnego, zyjacego w rzeczywisto$ci wirtualnej? Czy tra-
dycyjny kaznodzieja stracit mozliwo$¢ istotnego wptywu i czy w dal-
szym ciggu jest w stanie i$¢ na caty $wiat i glosi¢ Ewangelie wszystkiemu
stworzeniu, pozostajac przy tradycyjnych formach przekazu?

1. Wspétczesne trendy w komunikacji internetowej

Zgodnie z Global Digital Report 2019° z Internetem potaczone jest 57%
swiatowej populacji, czyli 4,388 mld ludzi. W Europie 724,7 mln uzytkow-
nikéw Internetu korzysta z sieci przecietnie 6,5 godziny dziennie. W Pol-
sce z Internetu korzysta ponad 78% populacji®, spedzajac na surfowaniu
po sieci $rednio 6 godzin i 2 minuty dziennie. Wedtug badan Gemiusa’
najliczniej reprezentowang grupa w Internecie sg czterdziestolatkowie.

3 Franciszek, Adhortacja apostolska Evangelii gaudium o gtoszeniu Ewangelii w dzisiej-
szym $wiecie, Krakéw 2013, nr 70.

¢ Por. E.E. Smith, ZnajdZ w zyciu sens, Warszawa 2018, s. 11-32.

5 Zob. Digital in 2019, https://wearesocial.com/global-digital-report-2019 (28.07.2019).

¢ Zob. M. Kuchta, Ilu uzytkownikéw korzysta z sieci i social media w 2019 roku?, https://
socialpress.pl/2019/02/ilu-uzytkownikow-korzysta-z-sieci-i-social-media-w-2019-roku
(28.07.2019).

7 Redakeja Socialpress, Co wiemy o pokoleniach Polakéw 20+, 40+ i 60+ w sieci?, https://
socialpress.pl/2019/05/co-wiemy-o-pokoleniach-polakow-20-40-i-60-w-sieci (25.07.2019).
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Drugie w kolejnosci jest pokolenie dwudziestolatkéw. Do nieobecnych
w sieci nie naleza tez seniorzy, gdyz ponad 10% sze$¢dziesieciolatkéw
aktywnie korzysta z Internetu. Oznacza to, ze w obecnych czasach prak-
tycznie kazda grupa wiekowa postuguje sie Internetem, a obserwujac
cyfryzacyjny rozwdj spoteczefistwa, mozna domniemywaé, ze z bie-
giem czasu procent ten bedzie sie jeszcze powigkszat. Internet staje sie
bowiem medium istotniejszym od radia i telewizji. Juz teraz wiekszo$¢
mtodych ludzi nie posiada w domu telewizora.

Dodatkowo badania pokazujg, iz w ramach tak poteznej infrastruk-
tury, jaka jest Internet, kazdy znajduje wtasne miejsce interakcji. I tak
generacja Z (10-19 lat) korzysta gtéwnie z Instagrama i Snapchata, po-
kolenie Millenialséw (20-35 lat) uzywa Facebooka i YouTube’a, pokole-
nie X (36-49 lat) posiada konta na Facebooku i Twitterze, a przedsta-
wicieli §wiata biznesu znajdziemy na LinkedIn (prawie 97%), a takze
na Facebooku i Goldenline?®.

Ludzie chetnie podejmujg aktywnos$é w sieci. Chcg dzieli¢ sie swoi-
mi zainteresowaniami i pasjami, a z czasem, po pozytywnym przyjeciu
przez odbiorcéw, ta cheé przeradza sie w pragnienie stuzenia rada in-
nym, a nastepnie w che¢ wywierania i wykorzystywania wptywu, jaki
maja na swoich followerséw®. Znajdziemy juz nawet nastolatkéw w wie-
ku 13-18 lat, ktérzy s bardzo aktywni w Internecie i mediach spotecz-
no$ciowych. Prowadzg oni wlasne blogi (pliki tekstowe) lub vlogi (pliki
filmowe), méwiac m.in. o modzie, sztuce, makijazu, fotografii, sporcie,
podrézach, serialach, muzyce czy literaturze. Czesto jednak gtéwny te-
mat, poprzez ktéry promuja sie na ekspertdéw, jest nastepnie punktem
wyjscia do udzielania porad zyciowych, bo odbiorcy chcg powielaé styl
zycia swoich internetowych idoléw.

Tak duza popularno$é medium, jakim jest Internet, doprowadzita
do tego, ze ludzie wspébtczes$ni poszukujg odpowiedzi na wszelkie swoje
problemy i dylematy, réwniez zyciowe, w sieci. W zwiazku z brakiem

¢ Por. Zasieg i sposéb korzystania z internetu, oprac. M. Feliksiak, ,,Komunikat z badar
CBOS” (2019) nr 95, s. 1-8; K. Gallagher, Millennials are still most likely to share content on Facebo-
ok, https://www.businessinsider.com/facebook-is-millennials-top-spot-for-sharing-2017-
-5?IR=T (25.07.2019).
° Odbiorcy $ledzacy blog czy profil spotecznoiciowy danej osoby.
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formalnych autorytetéw, to tzw. influencerzy staja sie quasi-autoryte-
tami dla wielu internautéw. Natomiast ci, ktérym nie wystarcza wierne
nasladowanie swoich internetowych bohateréw, udajg sie do réznej ma-
$ci coachdéw, wszechobecnych réwniez w Internecie, ale zapewniajacych
bardziej spersonalizowany kontakt.

Jak zatem gtosi¢ Ewangelie w sieci, jak by¢ skutecznym przekazicielem
tresci ewangelicznych i trafi¢ do wspétczesnego internauty z oredziem
Ewangelii? Kim powinien by¢ wspétczesny glosiciel stowa Bozego w me-
diach? Czy powinien zachowaé tradycyjng forme przekazu stowa Bozego
w kaznodziejskim wydaniu czy raczej powinien naby¢ nowe kompeten-
cje i wcieli¢ sie w role coacha, influencera?

2. Kaznodzieja, coach, influencer - definicje i réznice

Kaznodzieja® to osoba gloszgca kazanie lub homilie (homilista), stuga
stowa, ewangelizator, méwca (retor, orator), komunikator przekazujgcy
oredzie skierowane do czlowieka i uczestniczacy w prorockiej funkcji
Kosciota na mocy otrzymanej misji. Jedng z form kaznodziejskiego na-
uczania jest kazanie. Jest ono wydarzeniem zbawczym, dokonujgcym sie
przez publiczne nauczanie Prawdy objawionej, ktére prowadzi upowaz-
niony stuga Ko$ciota w taki sposéb, by ksztattowato zycie stuchaczy'.
Stownik jezyka polskiego, okresla kaznodzieje jako osobe pouczajgca
innych, moralista, majacego sktonno$é do wygtaszania méw zwykle
moralizatorskich™. Stowniki synoniméw' natomiast podaja kilka okre-
$len kaznodziei w podziale na grupy znaczeniowe. I tak ,kaznodzieja”
w odniesieniu do osoby lubiacej przemawiaé - to m.in. argumentator,
krasomdéwca, méwca, orator, prelegent, przemawiajacy czy wyktadowca;

1o Por. Z. Pilch, Wyklad zasad koscielnej wymowy, Poznan 1958, s. 60-67; szerokie opraco-
wanie tego zagadnienia w publikacji zbiorowej: Stuga stowa, red. W. Przyczyna, Krakéw 1997.

], Twardy, Pojecie kazania i jego rodzaje w swietle polskich podrecznikéw homiletyki XIX
i pierwszej polowy XX wieku, w: Fenomen kazania, red. W. Przyczyna, Krakéw 1994, s. 28-47.

12 Zob. Stownik jezyka polskiego, t. 1, red. M. Szymczak, Warszawa 1990, s. 906.

13 Zob. Stownik wyrazéw bliskoznacznych, red. M. Batiko, Warszawa 2010, s. 263; Stownik
synonimdw polskich, red. Z. Kurzowa, Z. Kubiszyn-Medrala, M. Skarzyriski, J. Winiarska, War-
szawa 2003, s. 142.
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osoby duchownej - duszpasterz, eklezjasta, ksiadz, medrzec; osoby wy-
glaszajacej kazania - glosiciel, homilista, piewca; osoby lubiacej prawié
moraly - moralista, moralizator. Nie da sie ukry¢, iz kazdy z tych synoni-
moéw oddaje jakas cze$¢ istoty ,,kaznodziei” i jego gtéwnego narzedzia -
kazania, ktére zaktada w wiekszosci jednostronny komunikat o charak-
terze perswazyjnym, moralizatorskim. Z zalozenia wiec komunikat ten
ma wywiera¢ pozadany wptyw na odbiorce, zachecajac go do podjecia
pewnego dziatania lub zmiane postawy. W tym sensie kaznodzieja jest
,podobny” do wspétczesnych influencerdw, ktérzy réwniez wywieraja
konkretny wptyw na swoich odbiorcéw.

Wspétczesny influencer' to osoba wplywowa, majaca mozliwos$é od-
dzialywania na decyzje czy opinie innych oséb, posiadajaca trwate rela-
cje z masowymi odbiorcami, ktérzy silnie sie z nim utozsamiajg. Potrafi
on umiejetnie oddziatywaé na opinie skupionej wokét siebie spotecznosci,
dlatego nazywany jest réwniez liderem opinii. Najczesciej jest to osoba,
ktéra posiada bloga, vloga, konto na Facebooku, Instagramie, Twitterze,
YouTube czy innym portalu spoteczno$ciowym i moze wpltyngé na grono
co najmniej kilkuset oséb. Influencer jest aktywny w mediach spotecz-
nosciowych, gdzie publikuje tresci, dzieli sie swoja opinia, wiedzg, do-
$wiadczeniem, budujgc jednoczes$nie swoja marke. Niezaleznie od bran-
zy, w jakiej dany influencer jest ekspertem, czesto dochodzi do tego,
ze oprécz porad branzowych, jego followersi'® domagaja sie informacji
na temat stylu zycia, wartosci i réznych porad zyciowych. W ostatnich
czasach influencerzy internetowi bywajg zapraszani réwniez do innych
mediéw, na przyktad na wywiady w telewizji czy radiu lub do wspdt-
pracy przy réznych programach. Influenceréw dzielimy ze wzgledu
na platformy, z ktérych korzystaja (youtuberzy, instagramerzy, blogerzy
itp.), kategorie tzw. contentu'®, ktérym sie zajmujg (moda i uroda, sport,
finanse, rozrywka, lifestyle itp.), a takze liczbe obserwujacych, fanéw czy

4 Zob. B. Kawalec, Kim jest influencer? Po zasiegach i charyzmie ich poznacie, https://www.
whitepress.pl/baza-wiedzy/275/kim-jest-influencer-po-zasiegach-i-charyzmie-ich-pozna-
cie (28.07.2019).

15 Osoby bedace w kregu wptywu, odbiorcy $ledzacy blog czy profil spoteczno$ciowy
danego influencera.

16 Content - tresci i tematyka danego profilu spoteczno$ciowego czy bloga.
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followerséw?’. Jednakze, w odréznieniu od kaznodziei, influencer wywie-
ra swéj wplyw nie tylko poprzez jednostronny komunikat, ale réw-
niez przez aktywng komunikacje w postaci interakcji z osobami
komentujgcymi przedstawione przez niego tresci.

Inng, bez watpienia najbardziej interaktywng forma wptywu na od-
biorcéw jest coaching. To bardzo modna forma rozwoju osobistego
w ostatnich latach. Internet peten jest ofert wszelkiego rodzaju coa-
chéw, a w biznesie niemal kazdy manager ma za zadanie ,,coachowa¢”
swoich podwladnych. W rzeczywistosci coaching, wedtug Polskiej Izby
Coachingu,

to metoda wspierania rozwoju, realizowana w formie cyklu spotkad (sesji) po-
miedzy coachem a klientem (coachee), podczas ktérych coach - poprzez aktyw-
ne stuchanie, zadawanie pytan oraz stosowanie innych specyficznych narzedzi
i zadan rozwojowych - towarzyszy klientowi w wyznaczaniu waznych dla niego
celéw, odnajdywaniu wewnetrznych zasobéw potrzebnych do ich realizacji oraz
ustalaniu i wdrazaniu planéw dziata. Coach wspiera klienta w odkrywaniu i efek-
tywnym wykorzystaniu osobistego potencjatu w celu podnoszenia jako$ci zycia®®.

Z zatozenia, idgc do coacha, wcale nie trzeba mie¢ problemu. Mozna
chcie¢ zwiekszy¢ samo$wiadomo$¢, popracowaé nad uwolnieniem swo-
jego potencjatu lub zdoby¢ odpowiedZ na jakie§ wazne zyciowe pytanie.
Coaching dzieli sie na wiele réznych kategorii, m.in. coaching biznesowy,
coaching zyciowy, coaching zespotowy, coaching kariery'. Tematy, ktére
pojawiaja sie na sesjach coachingu zyciowego to m.in. pytania o cel i sens
zycia, warto$ci, zmiany w zyciu, radzenie sobie ze stresem i emocjami,
relacje z bliskimi czy wychowanie dziecka. Skuteczny proces coachin-
gowy siega do przekonar, do warto$ci klienta i hierarchii tych wartosci,
do jego tozsamosci i duchowosci®. Coach prowadzi rozmowy nie tylko
indywidualnie, lecz takze grupowo. Okre$lany bywa jako opiekun i oso-
bisty przewodnik. Osoba, ktéra chce zostaé coachem, musi umieé stuchaé

Y Zob. A. Roguski, Kim jest influencer? Ile kosztuje wspélpraca z influencerami?, https://
www.whysosocial.pl/kim-jest-lider-opinii-trendsetter-i-influencer/ (28.07.2019).
8 M. Capiga, Z czym do coacha, ,,Coaching” (2019) nr 1, s. 55.
1 Zob. A. Przybysz, Czym jest coaching?, https://www.karieramanagera.pl/edukacja-i-
-rozwoj/coaching/w-pigulce-czym-jest-coaching (28.07.2019).
2 Zob. P. Baron, Z kim is¢ drogq rozwoju, ,,Coaching” (2019) nr 1, s. 52.
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i by¢ otwarta na ludzi, lubié¢ ich, wzbudzaé w nich zaufanie i cenié sobie
przebywanie z nimi. Istotna jest réwniez duza cierpliwo$¢ i wiara w in-
nych ludzi. Ktos, kto chce pracowaé na stanowisku coacha, musi mieé
$wiadomo$¢, ze wigze sie ono z cigglym poszerzaniem swojej wiedzy
z zakresu rozwoju osobistego i psychologii®'.

Coaching bywa mylony z mentoringiem lub mowa motywacyjna,
gltéwnie przez popularno$¢ pojecia oraz brak jego pelnego zrozumie-
nia. Nawet najbardziej profesjonalna mowa motywacyjna nie jest co-
achingiem ani terapig. Moze by¢ co najwyzej procesem prowadzacym
do podjecia decyzji o coachingu czy terapii. Z kolei mentoring polega
na dzieleniu sie wiedzg, byciu w pewnym sensie przewodnikiem, nauczy-
cielem czy inspiratorem. Mentor to ktos, kto osiagnat wczesniej to, czego
pragnie klient. Coaching rézni sie od mentoringu i mowy motywacyjnej
tym, ze w coachingu klient bierze wyltaczng odpowiedzialno$¢ za swoje
wybory?,

3. Kaznodzieja wobec przemian kulturowych i spotecznych

Nauczenie mtodych ludzi sztuki zycia uznawano kiedy$ za gtéwna misje
szkoty. Studenci mieli zdoby¢ wiedze o tym, co sie w zyciu liczy, a wyzna-
wana przez wszystkich wiara w Boga i zasady chrze$cijariskie stanowity
wspdlny fundament i podwaliny tej wiedzy oraz etyki zycia. Zgodnie
zbadaniami American Freshman Survey?, monitorujacymi warto$ci wy-
znawane przez studentéw, pod koniec lat 60. XX wieku najwazniejsze dla
studentéw pierwszego roku byto zdobycie sensownej filozofii zycia. 86%
badanych wskazywalo to jako bardzo wazny cel zyciowy. Tymczasem
w poczatkach XXI wieku najwazniejszym motywem studiowania stato sie
zdobycie majatku, a sens zycia jako gtéwny cel zostat uznany za istotny
tylko przez 40% badanych. Wielu mtodych ludzi nadal glteboko pragnie
odkry¢ sens zycia, jednak poszukiwania te nie sa juz sita napedowg ich

2 Zob.]. Szymczyk, Coach - kim jest i jak mozna nim zosta¢?, https://poradnikpracownika.
pl/-coach-kim-jest-i-jak-mozna-nim-zostac (28.07.2019).

22 Zob. P. Baron, Z kim i$¢ drogq rozwoju, ,,Coaching” (2019) nr 1, s. 52.

» Wyniki badan za: E.E. Smith, ZnajdZ w Zyciu sens, Warszawa 2018, s. 17; por. M. Feliksiak,
Sens zycia - wezorgj i dzis, ,Komunikat z badafi CBOS” (2017) nr 41, s. 1-6.
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wiasnej edukacji. W dodatku w $rodowisku akademickim pojawito sie
przekonanie, Ze nauczyciele nie powinni pomaga¢ studentom w rozwi-
janiu filozofii zyciowej czy budowaniu charakteru, ale powinni sie skupié
na wsparciu w opanowaniu treéci i metodologii danego przedmiotu?.
Takie podejscie spowodowato wiele szkdd, a przede wszystkim zagubie-
nie mtodych ludzi, ktérych charaktery budowane sg finalnie przez mass
media i wszelakiego rodzaju ,,influenceréw”, a nie wiarygodnych men-
toréw, mistrzéw, ktérych brak w miejscu, gdzie szukajg oni odpowiedzi
na zyciowe dylematy, czyli w sieci. Inne powody?, dla ktérych mtodzi lu-
dzie stronig od wiary i Ko$ciota, to miedzy innymi brak motywacji, brak
konkretnego planu, propozycje niedostosowane do ich wieku i zaintere-
sowan1, wptyw srodowiska niesprzyjajacego religijnosci, brak autentycz-
nosci i empatii ze strony duchownych oraz ogélny zamet aksjologiczny.

W literaturze homiletycznej® stusznie podkresla sie, ze same pojecia
teologiczne, czesto niezrozumiate, sg niewystarczajace, nie zachecaja
i nie zmotywuja wiernych do poglebiania wiary. Potrzebne sg $wiade-
ctwa osobistych do$wiadczen, ktére majg wiekszg site oddziatywania
i ukazywania wiary w codziennym zyciu. Konieczna jest umiejetnosé
wzbudzenia emocji, poruszenia uczud, tak aby stuchacze ,,nie musieli”
wierzy¢ stowom, z ktérymi niczego nie potrafiag emocjonalnie i egzysten-
cjalnie skojarzy¢, ale to odczuli i wprowadzili w zycie. Do tego potrzebni
sg duszpasterze, ktérzy potrafia takie emocje wzbudzaé, a na dodatek
potrafia by¢ liderami, zwlaszcza dla mtodych pokolen?”. Ludzie mtodzi
poszukuja bowiem duszpasterzy, mistrzéw duchowych, ktérzy rozumieja

% Zob. E.E. Smith, ZnajdZ w zyciu sens, s 19-20.

% Zob. M. Szerszefi, Dlaczego mlodzi majg problem z Kosciolem?, https://pl.aleteia.
org/2019/07/01/dlaczego-mlodzi-maja-problem-z-kosciolem/ (25.07.2019).

% Szerzej ten temat podejmuje opracowanie: Funkcje wypowiedzi religijnych, red. R. Przy-
bylska, W. Przyczyna, Tarnéw 2014.

7 Por. A. Dragula, Fides ex visu. O medialnych wizualizacjach wiary, ,,Polonia Sacra”
23 (2019) nr 4 (58), s. 159-174, DOIL: http://dx.doi.org/10.15633/ps.3511; H. Stawiriski, Dobra
Nowina Jezusa Chrystusa w tekscie, dZwieku i obrazie. Wprowadzenie, w: Dobra Nowina w $rodkach
spolecznego przekazu, red. H. Stawiniski, Krakéw 2020, s. 7-19, DOI: 10.5281/zenodo.4317809;
H. Stawiriski, Znaczenie przepowiadania stowa Bozego w liturgii dla budowania wiary katechizowa-
nych, ,,Polonia Sacra” 21 (2017) nr 2 (47), s. 79-101, DOL: http://dx.doi.org/10.15633/ps.2134;
M. Szczepaniak, Komunikacja w mediach wedlug Jana Pawla II. Studium przypadku, ,,Polonia
Sacra” 24 (2020) nr 2 (60), s. 99-114, DOL: http://dx.doi.org/10.15633/ps.3657.
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ich problemy, a jednocze$nie reprezentuja $§wiat wartosci, ktéry ich
pociaga®, zwlaszcza ze propozycje przedstawiane w parafiach czesto
ukierunkowane sg na senioréw, a w mniejszym stopniu dostosowane
do zainteresowan i mentalnosci mtodziezy.

Wspdtczesny $wiat nie sprzyja budowaniu relacji z Bogiem i Ko$cio-
tem. Gloszona i wyznawana w ostatnich czasach Ewangelia szczescia
zacheca do wyboru stylu zycia, ktéry sprawia najwiecej radosci i przy-
jemnodci, ale brakuje w tym ujeciu ewangelicznej prawdy i psycholo-
gicznego dopetnienia, ze chwilowe szczescie nie zawsze idzie w parze
ze spetnieniem zyciowym. Przyznawanie sie do wiary niekoniecznie jest
czym$ chwalebnym, bo mozna narazi¢ sie w najlepszym wypadku na wy-
$mianie, a w najgorszym na hejt. Sprawy nie utatwiaja duchowni, ktérym
zdarza sie przeczy¢ byciu autorytetem moralnym i duchowym, przez
co przestajg by¢ wiarygodni.

Coraz wiecej w spoteczenistwach krajéw zachodnich takich, ktérzy
nigdy nie styszeli Ewangelii lub takich, co o niej zapomnieli. Kazdy du-
chowny - kaznodzieja powotany jest do stuzby Ewangelii dla dobra $wia-
ta, proklamacji stowa Bozego wsrdéd wierzacych i niewierzacych, watpig-
cych i poszukujgcych sensu zycia. Gloszenie stowa Bozego, sprawowanie
sakramentéw oraz pelnienie postugi mitosci to trzy elementy stanowia-
ce o naturze i misji Ko$ciota?. Silna zwiazek pomiedzy stowem Bozym
amitoscig stanowi mocny bodziec do spotkania ze stowem Bozym zaréw-
no dla wierzacych, jak i niewierzacych. Ewangelia jest przestaniem, ktére
nie tylko informuje, ale przede wszystkim zmienia zycie. Wszyscy ludzie
maja prawo do spotkania prawdy i dostepu do stowa Bozego*. Podczas
XIII Zwyczajnego Zgromadzenia Ogdlnego Synodu Biskupéw na temat
Nowa ewangelizacja dla przekazu wiary przypomniano, iz ewangelizacja
urzeczywistnia sie w trzech obszarach: duszpasterstwie zwyczajnym,
w $rodowisku 0séb ochrzczonych oraz tych, ktérzy Jezusa Chrystusa nie

® M. Szerszet, Dlaczego mlodzi majg problem z Kosciolem?, https://pl.aleteia.
org/2019/07/01/dlaczego-mlodzi-maja-problem-z-kosciolem/ (25.07.2019).

»  Benedykt XVI, Deus caritas est, nr 22, Watykan 2006.

%0 Zob. XII Zwyczajne Zgromadzenie Ogdlne Synodu Biskupdw, Stowo Boze w Zyciu i misji
Kosciola ,,Instrumentum laboris”, Watykan 2008, nr 39.
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znaja lub odrzucajg®’. W tym kontek$cie wszelkie ewangelizacyjne dzia-
tania, réwniez te medialne w Internecie, sa podjeciem tego wezwania,
albowiem:

[...] wszyscy maja prawo przyjac¢ Ewangelie. Chrze$cijanie majg obowigzek glosze-
nia jej, nie wykluczajac nikogo, nie jak kto$, kto narzuca nowy obowiazek, ale jak
ktos, kto dzieli sie rado$cia, ukazuje piekny horyzont, ofiaruje upragniong uczte.
Ko$cidt rozszerza sie nie przez prozelityzm, ale ,,przez przycigganie™.

Wielu twierdzi, ze wspéiczesna kultura oraz nowe technologie nie
ulatwiajg tej misji. Moze jest odwrotnie? Moze wlasnie wspdiczesna
kultura i nowe technologie, jak nigdy dotad, sprzyjaja tej misji i ot-
wieraja przed nig nowe szanse? Podczas XII Zwyczajnego Zgroma-
dzenia Ogblnego Synodu Biskupéw podkreslano, iz przekaz Ewangelii
powinien by¢ dostosowany do réznych oséb i to w taki sposdb, aby
dotart do serc i stal sie Stowem zywym, wyrazonym zyciem, a nie
tylko ustyszanym: ,,musimy méwié zrozumiatym jezykiem i dawaé na-
szym braciom i siostrom w wierze chleb Stowa”*. Chodzi o to, aby
do wspdlczesnego czlowieka méwi¢ w sposéb pozytywny, motywo-
waé go i zachecal, udzielaé sugestii, pomagaé interpretowaé stowo
Boze w kontekscie swojego zycia, jak przeswietlaé wlasne zycie stowem
Boga. Wyrazna staje sie takze potrzeba zdobywania nowych kompe-
tencji komunikacyjnych, myslenia w nowy sposéb, poszukiwania no-
wych form komunikacji. Przed Ko$ciotem otworzyla sie szansa wyko-
rzystania nowych, poteznych srodkéw komunikacji, ktére moga staé
sie forma nowej ambony. Stoimy przed potrzeba otwarcia sie zaréwno
na nowe metody, jak i nowg forme jezyka i komunikacji w przekazie
stowa Bozego za pos’rednictwem Internetu: ,, Trzeba zintegrowac’ samo
przestanie «nowej kultury» stworzonej przez wspdtczesng komuni-
kacje, z nowymi jezykami, nowymi technikami i nowymi postawami

3L XIII Zwyczajne Zgromadzenie Ogdlne Synodu Biskupéw, Nowa ewangelizacja dla prze-
kazu wiary chrzescijariskiej, Watykan 2011, nr 85.

32 Franciszek, Evangelii gaudium, nr 14.

3 XII Zwyczajne Zgromadzenie Ogdlne Synodu Biskupdw, Stowo Boze w Zyciu i misji Kos-
ciola ,,Instrumentum laboris”, Watykan 2008, nr 39, 47.
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psychologicznymi”*. Nowe wymagania domagajg sie zwiekszonej $wia-
domosci jakosci i potrzeby dostosowania jezyka, wyzbycia sie zargonu
teologicznego - branzowego jezyka, ktéry choé ,czcigodny”, nie na-
lezy do codziennego stownika naszych odbiorcéw. Dobry kaznodzieja,
to kaznodzieja skuteczny, rozumiany i przyjety przez swoich stuchaczy,
kompetentny spotecznie, gotowy do realizacji i proklamacji Ewangelii
w kazdych warunkach spoteczno-kulturowych i ich mentalnych uwa-
runkowan. Nowe media staja sie takze narzedziem i miejscem dziatania
Ducha Swietego, szansa, plaszczyzng przekazu, i porozumienia: ,,Ci,
ktérzy glosza Ewangelie, powinni bez lekéw otworzy¢ sie na dziatanie
Ducha Swietego. [...] Ponadto Duch Swiety obdarza sita do gloszenia
nowosci Ewangelii $miato, na glos, w kazdym czasie i miejscu, takze
pod prad”>.

Zakohczenie

Swiat mediéw elektronicznych to §wiat wielu form przekazu, §rodkéw
jezykowego i emocjonalnego wyrazu. Swiat réznorodnosci form i jezyka.
Ten swoisty, a nawet osobliwy jezyk Internetu, jego komunikacyjnych
form staje sie odrebnym jezykiem, posiadajacym wiasne kody. Warto na-
uczy¢ sie tego jezyka, aby gtosié¢ skutecznie stowo Boze i zagospodarowaé
te ptaszczyzne mozliwosci i szerokiego oddziatywania na wspétczesnego
odbiorce. Nakaz gloszenia prawdy wszelkiemu stworzeniu i w kazdym
czasie domaga sie uwzglednienia wszelkich mozliwosci i sposobéw, dzie-
ki ktérym stowo mogtoby by¢ gloszone, i zostatoby wcielone w zycie. Wy-
razanie prawdy ewangelicznej nie posiada z géry narzuconych form ani
ograniczen. Wspdtczesno$¢ dyktuje zatem potrzebe zdobycia nowych
kompetencji komunikacyjnych, dydaktycznych i korzystania z nowych
form przekazu, dzieki ktérym mozemy skutecznie zwiastowaé Ewangelie
wspétczesnemu czlowiekowi. Wielos¢ form i mozliwosci technicznych
powinna zmusié¢ nas do podjecia ukierunkowanego wysitku, a nawet

3 XII Zwyczajne Zgromadzenie Ogdlne Synodu Biskupdw, Stowo Boze w zyciu i misji Kos-
ciola, ,,Instrumentum laboris”, nr 53.
35 Franciszek, Evangelii gaudium, nr 259.
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przemiany swojej mentalnosci: ,,Duszpasterstwo [...] wymaga rezygnacji
z wygodnego kryterium pasterskiego, ze «zawsze sie tak robito». Zache-
cam wszystkich, by byli odwazni i kreatywni w tym zadaniu przemysle-
nia celéw, stylu i metod ewangelizacyjnych swojej wspdlnoty”’*. Wejscie
w nowe obszary, poznanie nowych technologii i zdobycie nowych kom-
petencji wiaze si¢ z opuszczeniem strefy komfortu. Jesli chcemy by¢ kre-
atywni, jesli chcemy by¢ uczestnikami historycznych proceséw, musimy
zrezygnowa¢ z wygody i z robienia wszystkiego ,,po staremu”.

Przed wspdtczesnym glosicielem Dobrej Nowiny stoi trudne zadanie,
bo oprécz tego, ze powinien by¢ dobrym kaznodziejg, mentorem zycia
duchowego, to niekiedy dla skuteczno$ci przekazu Ewangelii powinien
wcieli¢ sie w role coacha, a na dodatek bardzo istotne jest, aby zostat
influencerem i zdobyt swoich followerséw, ktérzy w efekcie finalnym
stang sie followersami Chrystusa. I nie chodzi o to, aby uzywacé tu nie-
cnych technik, trikéw czy manipulacji, ale o pozyskanie i poszerzenie
kompetencji do gtoszenia prawdy i stowa BoZego w nowej rzeczywistosci,
w nowych spotecznych i mentalnych wymaganiach. Cho¢ Boskie prawdy
sg niezmienne, nie znaczy to jednak, ze nie mozna uzywaé wspélczes-
nych technik i narzedzi elektronicznych do ich gtoszenia. Z pewnoscia
wykorzystanie podcastéw, vlogéw, blogéw w social mediach nie przy-
niesie ujmy stowu Bozemu, a zapozyczenie stylu coacha lub inflencera
w kaznodziejskim przekazie wzmocni jego oddziatywanie we wspdt-
czesnym $wiecie oraz poprawi jako$¢ i skuteczno$é prezentacji tresci
ewangelicznych.
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