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Abstrakt

Cztery komponenty przeméwienia (kazania)

Celem artykutlu jest oméwienie czterech elementéw publicznej wypowiedzi, ktore
kazdy méwca powinien bra¢ pod uwage. Sa nimi: cel, zawarto$¢ tresciowa, czas wy-
stapienia i audytorium. Sg one oméwione na podstawie zZrodet retoryki klasycznej
ido$wiadczenia wspdtczesnych kaznodziejow. Uswiadomienie sobie i przemyslenie
tych elementéw przez méwce na etapie projektowania wystgpienia sprzyja skutecz-
nosci przekazu.

Stowa kluczowe: retoryka, Arystoteles, $w. Augustyn, przemdéwienie, kazanie,
homilia, audytorium

Abstract
The four components of a speech (sermon)

The purpose of this article is to discuss four elements of public speaking that every
speaker should consider: purpose, content, timing, and audience. These elementsare
discussed based on the sources of classical rhetoric and the experience of contempo-
rary preachers. A speaker’sawarenessand consideration of these elementsduring the
speech design stage contributes to the effectiveness of their message.

Keywords: rhetoric, Aristotle, St. Augustine, speech, sermon, homily, audience
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Cztery komponenty przemowienia (kazania)

Wszyscy mowcey publiczni, a zwlaszeza politycyikaznodzieje, traktujgc
powaznie swojg publiczno$é¢, muszg wzigé pod uwage kilka istotnych
czynnikéw formalnych dotyczacych wystapien publicznych. Celem
artykutu jest omoéwienie czterech elementéw publicznej wypowiedzi,
ktére kazdy moéwcea powinien braé¢ pod uwage. Sg nimi: cel, zawartosc
treSciowa, czas wystgpienia i audytorium. Uswiadomienie sobie i prze-
mys$lenie tych elementéw przez méwce na etapie projektowania wystg-
pienia sprzyja skutecznosci przekazu.

Zagadnienie, ktére tu podejmujemy, nalezy do zainteresowan wspoét-
czesnej komunikacji miedzyludzkiej, psychologii spotecznej oraz homi-
letyki formalnej, ktéra czerpie ponadto zbadan i doSwiadczen retoryki
klasycznej. Zagadnienia te dotyczg ludzkiej komunikacjijako takiej, nie
tylko religijnej. Pomijamy tu §wiadomie szersze oméwienie wyjatkowo-
$ciprzepowiadania stowa Bozego, ktdre jest zupetnie wyjatkowsg formag
publicznej wypowiedzi. Z teologicznego punktu widzenia jest ono ro-
zumiane jako wydarzenie bosko-ludzkie. O jego skutecznoéci decyduje
kilka czynnikéw: moc samego stowa Bozego, zaangazowanie moéwcy
iwiara stuchaczy. Te kwestie zostaly oméwione szerzej w innych opra-
cowaniach!. Tu interesuje nas gtéwnie ludzki aspekt publicznego prze-
mawiania i komunikacji spotecznej oraz to, jak uczynié jg skuteczng.
Zrédet dla podjetej refleksji dostarczaja opracowania zzakresu retoryki
oraz publikacje teoretykéw i praktykow publicznego przemawiania?.

Do epoki Jana Gutenberga z Moguncji (ok. 1400-1468), to znaczy
do czaséw wynalezienia druku w potowie XV wieku, podstawowym

1 Por. H. Stawinski, Ewaluacja howmilii, ,Studia Wtoctawskie” 9 (2006), s. 194-195; H. Sta-
winski, Ludzki wktad w skutecznosé przepowiadania stowa Bozego, ,Polonia Sacra” 15
(2011) nr 28 (72), s. 227-241; H. Stawinski, Kaptan kaznodzieja gtoszqcy zmocq, w: Ka-
ptan w postudze stowa Bozego, red. L. Szewczyk, W. J. Sztyka, Katowice 2010, s. 24-35;
H. Stawinski, Zrédta autorytetu kaznodziei, ,Ateneum Kaptanskie” 154 (2010) z. 2
(606), s. 313-324..

2 W szczegdlny sposéb uwzgledniona zostata praca: A. Nelson, Creating messages that
connect. 10 secrets of effective communicators, Loveland 2004; por. Creating messages
that connect: An interview with Alan Nelson, https://www.preaching.com/articles/
creating-messages-that-connect-an-interview-with-alan-nelson/ (06.09.2025). Alan
Nelson jest pastorem—zatozycielem zboru w Phoenix w Arizonie ,,Scottsdale Family
Church”. Byt on stuchaczem wyktadéw specjalisty od komunikacji spotecznej w Ca-
lifornia State University w Sacramento, doktora Patricka O. Marsha, autora ksigzki
Messages that work: A guide to communication design (Englewood Cliffs 1983).
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sposobem komunikacji i przekazu informacji byly przemoéwienia.
Pierwszorzednym adresatem przekazéw oralnych byli stuchacze okre-
§lanijako audytorium. Czytelnicy, do ktérych docieraty spisane mowy,
byliadresatem wtérnym?3. Jeszcze w XVIwieku, gdy druk byt podstawo-
wym Srodkiem rozpowszechniania pism, pisarze nadal zwracali sie do
czytajgcego jakby byt stuchaczem, stosujgc formy oratorskie. Przykla-
dem tego zjawiska sg teksty Mikotaja Reja (1505-1569)*.

Dzi$ obserwujemy powrdét do oralnoéci, o czym $§wiadezy chociazby
rozwdj audiobookéw, popularnych podcastéw i rozmaitych przemo-
wien na YouTubie®. W swoim dziele z 1982 roku Oralnos$¢ i pismiennic-
two. Stowo poddane technologii Walter Jackson Ong scharakteryzowat
roznice zachodzace w relacjach miedzy ludzmi w zalezno$ci od Srodka
komunikacji. Stowo stwarza mozliwo$¢ emocjonalnej wiezi i blisko$ci.
Natomiast pismo zaktada dystans®. Zarazem pismo sprzyja refleksji, po-
zwala zatrzymadé sie dtuzej nad frazami, ktére inspirujg’. Pisanieiczyta-
nie wymagaja czasowej samotno$ci, wyalienowania i my$lenia® Mowa
jest efemeryczna, stanowi ulotny, niepowtarzalny moment.

Na wydarzenie méwienia i stuchania sktada sie bardzo wiele czyn-
nikéw. Sposéréod wielu elementéw omoéwimy po kolei cztery wybrane,
ktére powinien wzigé pod uwage méwea projektujgcy swojg publiczng
wypowiedz: jej cel, zawarto$é treSciowa, czas na nig przeznaczony i ro-
dzaj audytorium.

3 Wiecejnatematwaloréw stowa pisanego w przepowiadaniu: zob. H. Stawinski, Trwa-
ta wartosé stowa pisanego w multimedialnym §wiecie i upowszechnianie Dobrej Nowiny,
w: Dobra Nowina w §rodkach spotecznego przekazu, red. H. Stawinski, Krakéw 2020,
s. 21-4,6; H. Stawinski, Gtoszenie Chrystusa przez stowo pisane, ,,Studia Wioctawskie”
20 (2018), s. 391-406.

4 Por.C.Jaroszynski, P. Jaroszynski, Kultura stowa. Podstawy retorykiklasycznej. Teoria
iéwiczenia, Szczecinek 2008, s. 33.

5 Por. J. Dukaj, Po pismie, Krakéw 2019.

6 Zob.W. Ong, Oralnos¢ipismiennictwo. Stowo poddane technologii, ttum. J. Japola, Lu-
blin 1992, s. 73; por. H. Stawinski, Trwata wartosé stowa pisanego, s. 28-30; S. Obirek,
Uskrzydlony umyst. Antropologia stowa Waltera Onga, Warszawa 2010, s. 22-23.

7 Por. W. Ong, Oralno$éipismiennictwo, s. 200; S. Obirek, Uskrzydlony umyst, s. 24..

8 Por. S. Obirek, Uskrzydlony umyst, s. 21.
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Cztery komponenty przemowienia (kazania)
1. Cel wypowiedzi

Celowo$¢ charakteryzuje cate stworzenie do tego stopnia, ze zostata
ona zaliczona do argumentéw §w. Tomasza z Akwinu za istnieniem
Boga. W tym calym stworzeniu czlowiek jest, cytujac za Soborem Wa-
tykanskim II, ,jedynym na ziemi stworzeniem, ktérego Bég chciat dla
niego samego”®. Czlowiek ,jest skierowany ku swojemu celowi nadprzy-
rodzonemu”!®. Katechizm precyzuje, ze ,tylko cztowiek jest wezwany
do uczestniczenia w zyciu Bozym przez poznanie i mito$é. Zostat stwo-
rzony w tym celu i to stanowi podstawowg racje jego godnosci”*L.

Celowo$¢ stworzenia i celowo$¢ istnienia cztowieka stanowig solid-
ny fundament dla celowo$ci ludzkiej komunikacji. Ludzie istniejg i po-
rozumiewaja sie w jakims$ celu. Z katolickiego punktu widzenia kazde
dziatanie ludzkie, w tym komunikacja i sztuka przemawiania ,nie ma
sama w sobie absolutnego celu, lecz jest podporzadkowana ostateczne-
mu celowi cztowieka i przezen uszlachetniana”?. Obok wielkiego celu
dotyczacego ostatecznego sensu zycia cztowiekaistniejg mate cele, ktére
ludzie pragng osiggad.

Tak jak zycie cztowieka zmierza do ostatecznego celu, rowniez $wia-
domo$é cztowieka charakteryzuje sie celowos$cig: mys$leniejest intencjo-
nalne, jest my$leniem o czyms$. W zwigzku z tym réwniez odpowiedzial-
ne méwienie ma swojg celowo$é. Publiczne wystgpienia méwcoéw majg
wyraznie sformutowany badz przynajmniej suponowany cel.

Cel mowy oznacza skutek, jaki sie chce osiggnaé, nastroéj, jakisie chce
wywotaé, zamiar, jaki sie chce zrealizowaé. Méweca stawia sobie pyta-
nia: co chce osiggnaé; jaki nastréj, jakie przezycia pragne wytworzy¢;
do czego zmierzam; dlaczego chce o tym mowié wtaénie teraz?!3.

Od czaséw Arystotelesa w catej tradycji retorycznej wyrédznia sie
trzy podstawowe cele publicznej mowy: pouczenie, przekonanie

9 Sobdér Watykanski II, Gaudium et spes, 24; Katechizm Kosciota katolickiego, Poznan
1994, 356.

10 Katechizm Ko$ciota katolickiego, 367; por. Sobér Watykanski II, Gaudium et spes, 22.

1 Katechizm Ko$ciota katolickiego, 356.

12 Katechizm Ko$ciota katolickiego, 2501.

13 Por. G. Siwek, Proces tworzenia kazania, w: Fenomen kazania, red. W. Przyczyna, Kra-
koéw 1994, s. 207; W. Przyczyna, Jak gtosi¢ prawdy wiary?, w: Prawdy wiary w przepo-
wiadaniu, red. W. Przyczyna, Krakow 2002, s. 9.
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i dostarczenie rozrywki (tac. docere, movere, delectare)'*. Mirostaw Ko-
rolko szereguje je jako trzy cele perswazji, to jest pouczenie, poruszenie
i zachwycenie stuchacza (czytelnika)!®. Henryk Podbielski w komenta-
rzu do Retoryki Arystotelesa zauwazyt:

Podstawe wszelkich podziatéw wyznacza u Arystotelesa zazwyczaj cel. [...] MOw-
catworzy bowiem ,dlastuchacza”. Dokonany podziatutrzymatsie przezcatg sta-
rozytnoé¢, ajegotworceg jest prawdopodobnie wtasnie Arystoteles. [...] Dokonana
przez Arystotelesa klasyfikacja wymowy, uwzgledniajgca réwniez odpowiedni
dlakazdegorodzaju czasgramatyczny oraz bezposrednicel, przy jednoczesnym
podziale kazdego rodzaju na dwa przeciwstawne gatunki, §wiadczy o uniwer-
salnoécijego teoriiretorycznej, ktéra moze dotyczy¢ wszelkiej wypowiedzijako
$rodka miedzyludzkiej komunikacji'é.

Tak wiec w zalezno$ci od celu wyrdznia sie trzy podstawowe rodzaje

wystgpien (tria genera dicendi):

14

15
1
17

(=)}

— rodzaj doradczy (genus deliberativum), obejmujgcy mowy dora-
dzajace i odradzajgce (wspodtcze$nie takimi mowami sg np. mowy
parlamentarne);

— rodzaj osgdzajacy (genusiudiciale), czyli mowy oskarzajgceibronig-
ce (zwlaszcza mowy sagdowe);

— rodzaj oceniajacy (genus demonstrativum), obejmujacy mowy po-
chwalne—laudacje i mowy wyrazajace nagane. Do tego rodzaju za-
licza sie tez mowy okoliczno$ciowe: powitalne, pozegnalne, ,kroé-
lewskie” (por. basilikos logos), pogrzebowe.

Powyzsza kwalifikacja da sie przedstawié¢ w ponizszym schemacie!”:

Arystoteles, Retoryka, I, 3; 1358b, w: Arystoteles, Retoryka. Retoryka dla Aleksan-

dra. Poetyka, przektad, wstep i komentarz H. Podbielski, Warszawa 2008, s. 55. Por.
K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Warszawa 2001, s. 287.
Porozumiewanie sie miedzy ludzmi, jako takie, matych celéw wiecej: istnieje bowiem
w komunikacji cel fatyczny jezyka, to znaczy stuzy jedynie potwierdzeniu kontaktu
miedzy osobami. W fatycznej funkcji wypowiedzi nie chodzi o tre§¢—ona moze by¢
banalnailakoniczna—aleo potwierdzenie, ze jest kontakt miedzyludZzmi. Por. Z. Ada-
mek, Homiletyka, Tarndéw 1992, s. 21-26.

Zob. M. Korolko, Podrecznik retoryki homiletycznej, Krakoéw 2010, s. 36.

Zob. Arystoteles, Retoryka, s. 55-56, przyp. 35i37.

Arystoteles, Retoryka, s. 56, przyp. 37.
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Rodzaj Gatunek Czas. gram. Cel bezposredni
| dorad a) zacheta , pozytek
oradcz rzysz
4 b) odradzanie preyszly szkoda
a) oskarzenie sprawiedliwo$é
Il sadowy przeszly ) o
b) obrona niesprawiedliwosé
) a) pochwala L szlachetnos¢
[l popisowy terazniejszy ] o,
b) nagana niegodziwosé

Swiety Augustyn adaptowat trzy podstawowe cele publicznej mowy do
gloszenia prawdy, utrzymujac, ze przemawianie stuzy temu, by prawda
pouczata, zachwycataiporuszata do dziatania (ut veritas pateat, veritas
placeat, veritas moveat)!®.

Cechg bowiem umystéow wybitnych jest mitos¢ prawdy w stowach, a nie mitosé

samych stow [...]. Pewien orator wyrazit sie, i nalezy muw tym przyznaé racje, ze

do obowigzkéw mowcey nalezy: ,uczy¢, zachwycaé i wzruszaé”. W dalszych sto-

wach dorzucit: ,uczyé—obowigzek; zachwycaé—przyjemno$¢; wzrusza¢—osia-

gniecie™®,

WszystKkie trzy cele sg w mniejszym lub wiekszym stopniu do zreali-
zowania w homilii jako integralnej czesciliturgii. Wedtug Dyrektorium
homiletycznego celem homilii jest:

— przedstawienie znaczenia czytan z Pisma Swietego i modlitw

z danej celebracji przez pryzmat tajemnicy paschalnej Chrystusa
(pouczenie)29;
— wprowadzenie stuchaczy w celebrowane misterium wiary, czy-
li budzenie $§wiadomosci, ze paschalne misterium Chrystusa

18 G. Siwek, Przepowiada¢ skuteczniej, Krakéw 1992, s. 10-11.
19 Augustyn, Dedoctrinachristiana. O nauce chrzescijanskiej, tekst tacinsko-polski, prze-
ktad, wstep i komentarz J. Sulowski, Warszawa 1989, XI, 26 —XII, 27, s. 211; cyt. we-

wnetrzny: Cyceron, Orator 21, 69.

20 Zob. Kongregacja ds. Kultu Bozego i Dyscypliny Sakramentéw, Dyrektorium howmile-
tyczne, 29.06.2014, Poznan 2015, 12.
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urzeczywistnia sie w ofierze Mszy Swietej (pomoc w do$wiadczeniu
zachwytu)?!;

— pomocwiernym, by w codziennym zyciu przestrzegali zobowigzan
plynacych z przyjetego sakramentu (motywowanie, perswazja)??;
u$wiadomienie im, Ze ,przemienieni przez Eucharystie, moga
w swoim powszednim zyciu wnie§é Ewangelie w §wiat”?23,

Przepowiadanie stowa Bozego poza liturgia jest, najogélniej ujmujac,
interpretacjg rzeczywisto$ci przez pryzmat stowa Bozego albo ewan-
geliczna rewizjg zycia. Przepowiadanie takie nie ma wiec celu mista-
gogicznego, a bardziej dydaktyczny i perswazyjny?*. Taki tez cel domi-
nuje w przepowiadaniu stowa Bozego za poSrednictwem nowoczesnych
$Srodkéw komunikacji.

W sierpniu 2025 roku ukazat sie na tamach katolickiego pisma nie-
mieckiego ,Die Tagespost” artykut o dziatalnosci ksiedza ze zgroma-
dzenia oblatéw Maryi Niepokalanej, Martina Wolfa OMI (ur. 1969),
alias,der Pater”, ktéry w okresie pandemii zaczat swojg dziatalno$é na:
Facebooku, Instagramie i Twitterze, a z czasem rozszerzyt dziatalnos¢
o YouTubeiPinterest. Twierdzion, ze duszpasterstwa nie da sie sprawo-
wac przez Internet; trzeba to robié bezposrednio, w spotkaniu z ludZzmi.
Natomiast za poSrednictwem ekranu mozliwe jest dawanie §wiadectwa

21 Zob. Kongregacja ds. Kultu Bozego i Dyscypliny Sakramentéw, Dyrektorium homile-
tyczne, 13.

22 Zob. Kongregacja ds. Kultu Bozego i Dyscypliny Sakramentéw, Dyrektorium homile-

tyczne, 11.

Kongregacja ds. Kultu Bozego i Dyscypliny Sakramentéw, Dyrektorium homiletycz-

ne, 14.

24 Trzebatudopowiedzieé, ze przepowiadanie stowa Bozego to ,,Wydarzenie zbawcze—to
interwencja Boga w $cisle okreslonym miejscuiczasie. W kazaniu jest to interwencja
w zycie méwigcego i stuchaczy, ktorzy razem tworzg wspdlnote religijng. W tej wspdl-
nocie jest obecny Bég. On dziata zawsze—zaréwno na kaznodzieje, jak i na stuchaczy.
Stopien ich wspdipracy z ta taska decyduje o intensywnos$cii owocach kazania. Kaza-
niejest czasemtaski, czasem dziatania zywego Boga. Kaznodziejajest odpowiedzialny
przed Bogiem za maksymalne wykorzystanie tego czasu taski. Odpowiada bowiem
zaréwno za swoj czas, jak i za czas kazdego stuchacza. Stuchacz jest odpowiedzialny
za dobre wykorzystanie swojego czasu kazania. W przypadku, gdy kaznodzieja nudzi,
stuchacz winien ten czas zamienié przynajmniej na tworcza modlitwe za nudziarza
iznudzonych stuchaczy” (E. Staniek, Zkaznodziejskiego warsztatu, Krakow 1997,
s.11-12).

2

w
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wiary katolickiej?5. To jest wtaénie cel przepowiadania za pomocg plat-
form spotecznosciowych: inspiracja, zainteresowanie osobg Jezusa
iJego nauka, a takze budujgcymi wydarzeniami z zycia Ko$ciota i §wia-
dectwem dziatania Boga w $wiecie.

2. Zawartos¢ tresciowa

Zawarto$é wypowiedzi wigze sie z tematem i jego rozwinieciem. Praw-
dajest, ze niektére wypowiedzi nie majg okre$lonego tematu. Dzieje sie
tak, gdy jezyk wykorzystywany jest w funkcji fatycznej: gdy na przyktad
dzwonimy do mamy lub innej bliskiej osoby, nie chodzi nam o przekaz
jakich$ informacji ani umoéwienie sie co do tematu rozmowy; chodzi
jedynie o kontakt?®. Natomiast w wypowiedzi publicznej wazny jest
temat, czyli gtéwna mys$l dajaca sie wyrazi¢ za pomocg jednego zdania.
Dotyczy on zwykle jakiej$ prawdy stanowigcej przedmiot materialny
przemoOwienia, kazania (obiectum materiale) oraz ujecia tej prawdy w ja-
kims$ okreslonym aspekcie (obiectum formale), czyli mamy w temacie za-
warto$é merytoryczna i aspekt formalny?”.

Temat domaga sie rozwiniecia, a przemdwienie powinno zachowaé
ciggloéé tematyczng. Wedtug Arystotelesa ,mowa sktada sie z dwu cze-
$ci, istnieje bowiem koniecznos$¢ przedstawienia stanu rzeczy i jego
udowodnienia. [...] Pierwszg z tych cze$ci nazywamy przedstawieniem
sprawy, drugg uwierzytelnieniem”28, Arystoteles, za Isokratesem, przy-
jal podzial mowy na dwie logicznie nastepujace po sobie cze$ci:
przedstawienie sprawy (tac. propositio) i jej udokumentowanie

25 Jego konta $ledzg réwniez osoby zdystansowane do Ko$ciota lub nalezgce do sekt. Pi-
szg do niego. W 2024 roku jego kanatna YouTubie subskrybowali gtéwnie mezczyzni
ponizej pieédziesiatki: grupa docelowa, ktéra rzadko uczestniczy w nabozenstwach.
Jegozdaniem internaucizafascynowanisg gtéwnie trzemakwestiami: racjonalnoscig
wiary katolickiej, gteboka duchowos$cia iinteresujacymiwydarzeniami z historii Ko-
$ciota: na przyktad w sierpniu wielu uzytkownikéw obejrzato film o cudzie $nieznym
w Santa Maria Maggiore. Por. E. Hiiffer, Glaubenswissen auf einen Klick, ,Die Tage-
spost” 78 (2025) Nr. 35, s. 27; Pater Wolf nutzt alle Kandle fiir die Verkiindigung, https://
www.bistum-muenster.de/startseite_aktuelles/newsuebersicht/news_detail/pater_
wolf_nutzt_alle_kanaele_fuer_die_verkuendigung.

26 Por. Z. Adamek, Homiletyka, s. 23.

27 Por. G. Siwek, Przepowiadaé skuteczniej, s. 46.

28 Arystoteles, Retoryka, I11, 13; 14144, S. 203-204..


https://www.bistum-muenster.de/startseite_aktuelles/newsuebersicht/news_detail/pater_wolf_nutzt_alle_kanaele_fuer_die_verkuendigung
https://www.bistum-muenster.de/startseite_aktuelles/newsuebersicht/news_detail/pater_wolf_nutzt_alle_kanaele_fuer_die_verkuendigung
https://www.bistum-muenster.de/startseite_aktuelles/newsuebersicht/news_detail/pater_wolf_nutzt_alle_kanaele_fuer_die_verkuendigung
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(tac. argumentatio)?®. Jednakze sam zdawat sobie sprawe z mozliwosci
wyrdznienia w mowie bardziej szczegétowych czeséci. Pisal bowiem:

Koniecznymi zatem cze$ciami mowy sg jedynie: przedstawienie stanu rzeczy
iuwierzytelnienie. Sg to wtasciwe cze$ci mowy. Co najwyzej za$§ mowa sktada
sie ze wstepu (tac. proemium lub exordium), przedstawienia stanu rzeczy, uwie-
rzytelnienia i epilogu. Zbijanie argumentéw przeciwnika wchodzi przeciez
wzakresuwierzytelniania, a przedstawienie przeciwstawnych argumentéw jest
powiekszeniem sity wtasnejargumentacji, z tego wiec wzgledu czeécig dowodze-
nia. Méweca, ktéry to czyni, sitg rzeczy cos udowadnia. Nie spetnia natomiast tej
funkcji ani wstep, ani epilog, ktory jest tylko przypomnieniem tego, co wczesniej
powiedziano®°.

Tak wiec w kazdym przeméwieniu powinny by¢: wstep bedacy wpro-
wadzeniem do tematu, jego rozwiniecie stanowigce zasadniczy korpus
dyskursu retorycznego i zakonczenie, w ktéorym znajduja sie podsumo-
wanie, ewentualne wnioski i propozycje podjecia dalszych tematow.
Upraszczajgce, wypracowany w oparciu o starozytne wzory klasyczny
najprostszy model kompozycji przeméwieniaikazania zawieral trzy za-
sadnicze cze$ci: wstep, rozwiniecie i zakonczenie3!l. Rozwiniecie mogto
byé¢ nastepnie dzielone na dodatkowe punkty wypetnione odpowiednig
zawarto$cig treSciowg powigzang z tematem.

2.1. Fragmenty informacji wyodrebnione w punktach

Zawarto$é treSciowa wypowiedzi to jej nasycenie informacjami ade-
kwatne do tematu i audytorium. Pewng analogia jest pensum, obcig-
zenie nauczyciela planem zajeé: nie powinno by¢ ani nadmierne, ani

29 Por. M. Korolko, Sztukaretoryki, s. 79; za: G. Siwek, Przepowiada¢ skuteczniej, s. 45.

30 Arystoteles, Retoryka, III, 13; 1414b, s. 204. W retoryce klasycznej przyjat sie jednak
bardziej szczegétowy podzial przemdéwienia (mowy sgdowej), zaproponowany przez
Kwintyliana: 1. Wstep; 2. Opowiadanie (przedstawienie sytuacji, podanie faktow ze
sprawg zwigzanych, opis czynéw bohatera); 3. Argumentacja (najwazniejszy trzon
mowy); 4. Odpieraniezarzutdéw; 5. Zakonczenie. Por. M. Maykowska, Klasyczna teoria
wymowy, Warszawa 1986 s. 17; G. Siwek, Przepowiadaé skuteczniej, s. 45.

31 Por. G. Siwek, Przepowiadaé skuteczniej, s. 45-46.
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niedoszacowane. Piszgc na temat zawarto$ci treciowej, Alan Nelson®?2
pyta, ile wazy dany przekaz? Czy mentalne mieé$nie stuchaczy sg w sta-
nie go udzwigng¢33? Podkresla, ze w przyjeciu tresci przez stuchaczy
pomocne sg podziaty na punkty. Stuzg one rozwinieciu tematu: stano-
wig przekazanie fragmentu informacji w kolejnych punktach, co znaj-
duje swojgilustracje w dobrze przygotowanych konspektach wystgpien
publicznych. Gléwny punkt powinien reprezentowaé pojedynczy frag-
ment informacji. Punkty podrzedne w konspekcie rozwijajg, uszczegd-
lawiaja ten gtéwny punkt, ale go nie powtarzajg. Innymi stowy, rozwi-
niecie to rozbicie punktu na mniejsze fragmenty. Podpunktem moze
by¢ definicja, parafraza, poréwnanie, opis, wyjaénienie, cytat, dane
liczbowe, ilustracja. Podpunkty zazwyczaj zapewniajg redundancje,
aby ztagodzi¢ obcigzenie psychiczne zwigzane z przetwarzaniem abs-
trakcyjnego punktu. Zapewniajg roéwniez konkretnos$é, wyrazistosé
i szczegbélowos$¢; pomagajg odbiorcom lepiej zapamietac gtéwne frag-
menty informacji®4.

2.2. Zasada ,od trzech do siedmiu podpunktéw”

W odniesieniu do niedzielnego przepowiadania protestanckiego, ktére
stanowi zasadniczg cze$¢ niedzielnego spotkania wspélnoty, Alan Nel-
son méwi o zasadzie ,,5+-2”. Jego zdaniem niedzielny przekaz, ktéry ma
najwieksze szanse na utrzymanie kontaktu z audytorium w ciggu 25-45
minut, bedzie zawierat od 3 do 7 podpunktéw. Uzycie mniej niz trzech
punktéw stwarza ryzyko rozczarowania stuchaczy i ich popadniecia
w nude. Przekroczenie siedmiu moze przyttoczyé¢ odbiorcéw i zmniej-
szy¢ skuteczno$¢ przekazu, poniewaz kazdy fragment informacji kon-
kuruje o uwage stuchaczy z pozostatymi. Umyst stuchaczy moze prze-
tworzy¢ jedynie ograniczong ilo§¢ informacji, zanim sie wytgczy>°.

32 Creating messages that connect: Aninterview with Alan Nelson, https://www.preaching.
com/articles/creating-messages-that-connect-an-interview-with-alan-nelson/
(06.09.2025).

33 Zob. A. Nelson, Creating messages that connect. 10 secrets of effective communicators,
Loveland 2004, s. 60.

34 Por.Z. Adamek, Homiletyka, s. 15.

35 Zob. A. Nelson, Creating messages, s. 61.
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Propozycja wyodrebniania maksimum siedmiu podpunktéw w ra-
mach omawiania jednego tematu moze by¢ zastosowana w kazaniach
pasyjnych badz konferencjach rekolekeyjnych. Homilia powinna zmie-
rza¢ do sugerowanego minimum, a wiec trzech-czterech punktéw.
W nawigzaniu do rady z Ksiegi Syracha: ,,Méw zwiezle, w niewielu sto-
wach [zamknij] wiele tresci” (Syr 32, 8), papiez Franciszek podkreslat,
ze dobra homilia ,powinna zawiera¢ «jedng mys$l, jedno uczucie i jeden
obraz»"38,

Wedtug sapiencjalnego zartu homiletéw amerykanskich typowe ka-
zanie sktada sie z trzech punktéw i ilustracji. To zwykle tyle, ile potrze-
banaomoéwienie tematu przy uwzglednieniu czasuiaudytorium, ktére
w niedzielnym zgromadzeniu wiernych stanowizréznicowany przekroj
spotecznosci®”.

2.3. Gestos¢ wypowiedzi

Gesto$¢ wypowiedzi ma swoja analogie w masie wiasnej réznych ma-
teriatéw. Wedtug prawa grawitacji wszystkie przedmioty spadajg na
ziemie z tg samg predkoécig 9,81 m/s>. Niemniej jest réznica, czy spada
kilogramowa poduszka z pierza czy kilogramowa metalowa kula! R6zni-
ca polega na tym, ze metalowa kula jest znacznie gestsza od pierza, a jej
ciezar jest sttoczony w mniejszej przestrzeni.

Gestos¢ ma zwigzek z iloécig informacji przekazywanych w okre-
Slonym przedziale czasowym. Im wiecej fragmentéw informacji
w krétszym czasie, tym wieksza gestos¢ wiadomosci. Dodajac czas
przy zachowaniu tej samej liczby fragmentéw informacji, sprawiamy,
ze wiadomo$¢ stanie sie mniej gesta3®8. Jesli méwimy do specjalistéw
w danejdziedzinie, mozemy pozwolié sobie na wieksze zageszczenie wy-
powiedzi. Im audytorium mniej wyspecjalizowane, tym bardziej trze-
ba zmniejszy¢ gestos¢ przekazu. Niektérzy nazywaja to ,sptyceniem”,

36 Franciszek, Evangelii gaudium, 157; por. 156; L. Szewczyk, Homilia jako miejsce zasto-
sowania zasad retoryki: nowe poszukiwanie wzajemnych relacji, ,Slaskie Studia Histo-
ryczno-Teologiczne” 36 (2003) nr1, s. 127-136.

37 Por. A. Nelson, Creating messages, s. 61.

38 Por. A. Nelson, Creating messages, s. 61. W mniej obrazowy, a bardziej teoretyczny spo-
sOb pisze na ten temat: Z. Adamek, Homiletyka, s. 13-16.
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uproszczeniem; ale to po prostu zmniejszanie gestoSci przekazu ze
wzgledu na audytorium i ograniczenia czasowe®®,

Potrzebna jest wiec redundancja, rozwleklo$¢ informacyjna, ktéra
jest niekorzystna pod wzgledem ekonomicznym, ale pozyteczna pod
wzgledem psychologicznym, bo sprzyja percepcji przekazywanych in-
formacji. ,,Stwierdzono, ze im wiekszej «obrobki intelektualnej» otrzy-
mywanej wiadomos$ci musi dokonywacé odbiorca, tym mniejsza jest jego
zdolno$§é percepcji”*°. Tym zas$, co sprzyja odpowiedniej percepcji, jest
powtodrzenie tej samej informacji w zmienionym sformutowaniu albo
jej zilustrowanie przyktadem, anegdotg, poréwnaniem*. Odpowiednio
nasycony przekaz sprzyja percepcji i wytwarza dobre relacje méwcy
iodbiorcéw.

2.4. Ztozonos¢, kompleksowos¢ przekazu

Nowoczesne multimedia daty mozliwo$¢ znacznego zwiekszenia ztozo-
no$ciprzekazubezzwiekszania jego gestosci. Ztozonos¢ przekazu zosta-
jezwiekszona przezdodanie dowarstwy oralnejréwniezinnych warstw
stymulacji sensorycznej. Mozna to dobrze zilustrowa¢é na przyktadzie
reklam. Trzydziestosekundowa reklama telewizyjna w godzinach naj-
wiekszej ogladalno$ci ma zwykle wysoka ztozono$¢ przy niskiej gesto-
$ciprzekazu. Przekazjest bardzo lekki, tatwy w odbiorze, zawiera tylko
jeden fragment informacji, na przyktad: ,Zywiec jest prawie jak Nowy
Jork”, ale jest ztozony, poniewaz jest przekazywany za pomoca gto$nej
muzyki, migajgcych obrazéwikolorowej grafiki, ktéra przycigga uwage.
ZYozone przekazy multimedialne zazwyczaj angazuja odbiorcéwimoga
wzbogaci¢ przekaz, jesli sa dobrze zaprojektowane i stuza tematowi. Je-
§lijednak zostang niewlasciwie uzyte, moga rozpraszaéiodwracaé uwa-
ge od celu przekazu*2.

Pozostaje jeszcze pytanie o to, skad czerpaé temat i tre$é do przemoé-
wien? O wyborze tematu przemawiania decyduja: aktualnosé zagadnie-
nia; cel, jaki méweca chce osiggnaé; zainteresowania méwecy; potrzeby

39 Por. A. Nelson, Creating messages, s. 61-62.
40 Z. Adamek, Homiletyka, s. 15.

41 Por. Z. Adamek, Homiletyka, s. 15-16.

42 Por. A. Nelson, Creating messages, s. 62.
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odbiorcow*3. Podejmowane tematy powinny by¢ znaczace ze wzgledu
natres$éicelne ze wzgledu na odbiorcé6w. Chodzio to, by méwié ,,co$” do
~kogo$” o0 ,,czym$”44, Jak uczyt Franciszek:

nietrzebanigdy odpowiadaé¢ napytania, ktérych nikt sobie nie stawia; podobnie
nie jest rzeczg stosowng przedstawia¢ kronike aktualnosci, by wzbudzi¢ zain-
teresowanie: od tego sg juz programy telewizyjne. Mozna nawigza¢ do jakiego$
faktu, aby Stowo mogto zabrzmie¢ z mocg, wzywajac do nawrdcenia, do adoraciji,
do konkretnych postaw braterstwa i stuzby*5.

Ujmujac za$ te kwestie pozytywnie, nalezy rozwazaé pytania, ktére

ludzie sobie stawiajg, zaréwno co do spraw ponadczasowych, jak i tem-
poralnych, waznych w danym momencie?®.

A co zrobi¢, kiedy mowa jest nudna? Audytorium korzystajgce z mul-

timediéw moze zmieni¢ program albo kanat na YouTubie, by stucha¢
kogos, kto inspiruje. Inna jest sytuacja katolikéw zobligowanych do
uczestnictwa we Mszy Swietej w niedziele i w uroczystosci, kiedy to jest
gloszona homilia. Prof. Anna Swiderkéwna (1925-2008) opracowata na
swoj uzytek metode przetrwania nudnych kazan, ktéra moze by¢ wyko-
rzystana przez innych. Swego czasu wyznata:

43
44
45
46

66

Kiedy kazanie jest nudne, pozbawione sensu i zaczynam sie ztoécié, to myésle so-
bie tak: Chrystus tezjest w tym koS$ciele i tez musi tego stuchaé, a wiec ija moge.
Jest tez inny sposdéb: czasem po prostu sie modle, zeby chociaz jedna osoba co$
7z tego kazania wyniosta. Niestety, nie zawsze tak jest. Pewnego razu podczas
wyjatkowo nieudanego kazania mys$latam, ze siedzgcej obok mnie kobiecie
wecale to nie przeszkadza, jednak nagle ona sie odwraca i szepcze: ,Dlaczego ten
ksigdz méwi takie bzdury?”. Przecietny Polak czesto, niestety, nie rozumie Pi-
sma Swietego. Kazania winny mu je objaéniaé. W kazaniach najwazniejsze jest,

Por. Staniek, Z kaznodziejskiego warsztatu, s. 29.
Por. Staniek, Zkaznodziejskiego warsztatu, s. 27.
Franciszek, Evangelii gaudium, 155.

Por. Franciszek, Evangelii gaudium, 154.
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by stuchacze czuli, zZe méwiacy dzieli sie z nimi swymi przezyciami, Zze méwi
z zaangazowaniem i przekonaniem*’,

3.Czas

W projektowaniu przemoéwien czas zawsze odgrywa wazngrole. Méwca
musi zawsze rozwazy¢, ile czasu ma na przekazanie informacji, komu
i w jaki sposéb. Najtrudniejsze do zaprojektowania sg przemoéwienia
najkrotsze, poniewaz trzeba wykorzysta¢ kazda chwile. Méwca moze
skrécié czas trwania przeméwienia, zmniejszajac ilo§¢ informacji lub
zwiekszajac jego ztozonos¢, gestosé. Méwcea ma swobode kreatywnosci,
ale lakoniczno$¢ oznacza zwykle wiecej pracy*S.

Naprzyktad, jeslima sie przygotowang tresc¢, ktora chee sie przekazac,
zaprojektowanie jej w formie skutecznego dziesieciominutowego prze-
moéwienia jest czesto trudniejsze niz w formie pétgodzinnego wyktadu.
W tym pierwszym przypadku konieczne jest staranne dopracowanie
kazdegoakapituizdania. Reklamodawcy czesto pracuja miesigcami, do-
skonalgc trzydziestosekundowy spot reklamowy na Super Bowl w Sta-
nach Zjednoczonych, nie chcgc tracié ani chwili®. Sredni koszt takiej
reklamy w 2025 roku wynidst 8 milionéw dolaréw®°.

Gdy czasuna przemowienie jest mato, a szacowana znajomos$¢ tematu
przezstuchaczy jest niska, trzebarozcienczy¢ przekaz. Jesli przekaze sie
zbyt wiele, doprowadzi to do zerowego zapamietania. Z kolei przekaz,
ktory jest zbyt rozcienczony, nudzi odbiorcéw. Jesli nie ma mozliwosci
zdobyciajakiejkolwiek wiedzy o odbiorcach przekazu, lepiej sktaniaé sie
w strone prostoty. Zwykle méwcy maja tendencje zaktadania wyzszego
poziomu wiedzy niz posiada publiczno$é.

47 M. Przeciszewski, A. Swiderkéwna, J. Hennelowa, Jak przetrwaé nudne kazanie?,
W Drodze” (2001) nr1(329), https://wdrodze.pl/article/jak-przetrwac-nudne-kazanie/
(8.6.2026).

48 Por. A. Nelson, Creating messages, s. 64.

49 Por. A. Nelson, Creating messages, s. 65.

50 Wszystkie spoty reklamowe trwatytacznie 51 minut. Rok wezeéniej srednikoszt spotu
reklamowego wynidst7 milionéw dolaréw. Por. A. M. D. Lee, How much do 2025 Super
Bowlcommercials cost? Here’s the price tag on ads this year, https://www.cbsnews.com/
news/how-much-do-2025-super-bowl-commercials-cost-heres-the-price-tag-on-ads-

-this-year/ (12.02.2025).
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Przekazy w multimediach mozna wzmocni¢ w krétszym czasie,
zwiekszajgc ich ztozono$é, naktadajgc na siebie elementy dzwieku, gra-
fikiianimacji. Dzieki temu mozna w krétszym czasie przekazaé wiecej,
poniewaz angazuje sie wiele zmystéw. Ponadto zwieksza sie grono osoéb,
zktérymimoéwca nawigzuje kontakt, poniewaz niektérzy wiecej chtong
za pomocg stuchu, inni za pomocg wzroku®.

O ile w przepowiadaniu za posrednictwem multimediéw mozna wy-
korzystywaé rézne impulsy sensoryczne, o tyle w homilii jako czesci
liturgii podstawowym Srodkiem przekazu pozostaje zwiezlte i tresci-
we stowo, a jezyk powinien by¢ obrazowy, prosty i jasny. Duzy nacisk
na zwiezlo$¢ i obrazowos$¢ przepowiadania ktadt papiez Franciszek.
W przeméwieniu do duchownych w Bratystawie 13 wrzeénia 2021 roku
mowit:

Kazanie. Kto$ mi powiedziat, ze w Evangelii gaudium za duzo miejsca po$wieci-
tem homilii, poniewaz jest to jeden z probleméw obecnych czaséw. Tak, homilia

nie jest sakramentem, jak twierdzili niektérzy protestanci, ale nalezy do sakra-
mentaliéw! To nie jest kazanie wielkopostne, nie, to jest co$ innego. Znajduje sie

w samym sercu Eucharystii. I pomys$lcie o wiernych, ktérzy musza stuchaé ho-
miliitrwajgcych 40 minut, 50 minut, natematy, ktérych nierozumieja, ktéreich

nie poruszaja... Prosze was, ksieza i biskupi, zastanéwecie sie dobrze, jak przygo-
towacé homilie, jak jga wygtosi¢, aby byt kontakt z ludzmiiaby czerpaliinspiracje

z tekstu biblijnego. Homilia, nie powinna zazwyczaj, by¢ dtuzsza niz dziesieé¢

minut, poniewaz ludzie tracg uwage po oémiu minutach, pod warunkiem, ze

jest bardzo interesujgca. Ale czas ten powinien wynosi¢ 10-15 minut, nie wie-
cej. Pewien méj profesor homiletyki, mawiat, ze homilia musi mie¢ wewnetrzng

spojnosé: idee, obraz i uczucie; ze ludzie wychodzg z ideg, obrazem i czyms§, co

poruszytoich serca. Oto jak proste jest gtoszenie Ewangelii! I tak gtosit Jezus od-
wotujac sie do ptakéw, pél do konkretnych rzeczy, takich, ktére ludzie rozumie-
li. Przepraszam, ze do tego wracam, ale to mnie niepokoi... [oklaski] Pozwalam

sobie na ztosliwosé: oklaski zaczety sie od zakonnic, ktére sg ofiarami naszych

homilii®2!

Por. A. Nelson, Creating messages, s. 65.

Franciszek, Przeméwienie papieza Franciszka do stowackiego duchowienstwa,
13.09.2021, https://www.ekai.pl/dokumenty/przemowienie-papieza-franciszka-do-
-slowackiego-duchowienstwa-13-wrzesnia-2021/; por. M. Surab, Recommendations of

5
5

o =
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Zagadnienie to bylo tak wazne dla Franciszka, ze wrdécit do niego
w przeméwieniu do grupy ksiezy w Watykanie 20 stycznia 2023. Zaak-
centowal wéwecezas, ze homilia to nie wyktad.

Czasami stysze, jak kto$ [méwi]: ,Tak, bytem na Mszy w tej parafii... tak, dobra
lekcja filozofii, czterdzieSci, czterdziesci pie¢ minut...”. Osiem, dziesieé¢, nie wie-
cej! I zawsze jedna my$l, jedno uczucie i jeden obraz. Niech ludzie zabiorg co$ ze
sobg do domu®3,

Jeslimoéweajest krytykowany, to zazwyczaj dlatego, ze méwit za szyb-
ko i prébowat powiedzie¢ za duzo. Ludzie potrzebuja czasu na przyswo-
jenie sobie przekazywanych tresci, a wiec czasu na refleksje.

4. Rodzaje audytorium

Istotnym komponentem publicznego przemawiania jest audytorium.
Jesli méwcea ma na uwadze jedynie osobiste preferencje, a nie oczeki-
wania publicznosci, ryzykuje tym, ze nie wytworzy silnego kontaktu
ze stuchaczami. Kazdemu dobremu méwcy musi przy$Swiecaé zasada, iz
pozostaje w stuzbie swych stuchaczy, ze tonie oni sg dlaniego, leczondla
nich; w publicznym przemawianiu chodzi nie o méwce, ale o stuchaczy.

Przyktad do nasladowania zostawit §w. Pawel. W Licie do Filipian za-
wart inspirujacg rade, ktéra mozna trawestowaé dla tych, ktérzy prze-
mawiaja publicznie: nie czyncie niczego zpowodu egoistycznych ambicji
lub préznejzarozumiatosci, ale w pokorze uwazajcie innych za lepszych
od siebie. ,,Niech kazdy ma na oku nie tylko swoje wtasne sprawy, ale tez

Pope Francis onrhetoric, ,Polonia Sacra” 26 (2022) nr 2, s. 27; H. Stawinski, Homilie gto-
szone w polskichparafiach: obraznapodstawiebadan, w: Parafiajutra, red. M. J. Tutak,
T. Wielebski, Warszawa 2024, s. 249; H. Stawinski, Inspiracje Franciszka dla postugi
stowa, ,Polonia Sacra” 25 (2021) nr 4 (66), s. 59; A. Bilski, Formalna strona przepowia-
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idrugich!” (Flp 2, 3-4). A w Liscie do Koryntian wskazat, jak wazna jest
empatia dla skutecznego przemawiania:

Dla Zydéw statem sie jak Zyd, aby pozyskaé Zydéw. Dla tych, co sa pod Prawem,
bytemjakten, ktéryjest pod Prawem [...]. Dlanie podlegajacych Prawu bytemjak
nie podlegajacy Prawu [...]. Dla stabych statem sie jak staby, by pozyskaé stabych.
Statem sie wszystkim dla wszystkich, Zzeby w ogéle ocali¢ przynajmniej niektd-
rych (1Kor 9, 20-22).

Tak wiec w przemoéwieniu, obok przekazu tre$ci, wazne jest tez na-
wigzanie i utrzymanie kontaktu z odbiorcami. Nawet najwazniejsza
i najbardziej wymowna tre$¢ przekazu staje sie bezwartos$ciowa, jesli
nie uda sie nawigzaé kontaktu ze stuchaczami®*.

Wayne V. McDill, baptystyczny profesor homiletykiw, Southeastern
Baptist Theological Seminary”, scharakteryzowataudytorium za pomo-
ca trzech cech: po pierwsze, audytorium ma specyficzny cel; po drugie,
spotyka sie w okreslonym miejscu i czasie; po trzecie, grupa, ktoéra sie
zbiera, ma okre$long polaryzacje i wchodzi w odpowiednie interak-
cje®. Na podstawie tych trzech cech wyrdznit pieé kategorii stuchaczy:
(1) przechodnie; (2) pasywni; (3) selektywni; (4) koncertowi; (5) zorga-
nizowani. Kazdej z tych grup odpowiada okres$lony wysitek ze strony
moéwey. W przypadku pierwszej grupy perswazja bedzie ukierunkowa-
na na pochwycenie uwagi; wobec drugiej grupy—bedzie chodzié o zain-
teresowanie; w trzeciej—o wywarcie wrazenia; w czwartej—o przeko-
nanie; w pigtej—o ukierunkowanie dziatan.

— Grupaprzechodniéwjest najmniej zwigzanaz méwcg. To przechod-
nie na ulicy; adresaci ewangelizatoréw ulicznych; odbiorcy prze-
mawiania na YouTubie i innych platformach spotecznoéciowych.
Wybieraja, kogo i kiedy chcg stuchaé. Gléwnym zadaniem méwcy
jest pozyskaé ich uwage, zeby z przechodniéw stworzy¢ uwaznych
stuchaczy.

— Audytorium pasywne zachowuje sie jak stuchacze zdystansowani,
nieoczekujacy zadnej zmiany w swoim zyciu. Z takim audytorium

54 Por. A. Nelson, Creating messages, s. 66.
55 Zob. W.V. McDill, The moment of truth. A guide to effective dermon delivery, Nashville

1999, s. 39.
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mozna sie spotkaé w czasie przepowiadania do wiezniéw albo w do-
mach opieki spotecznej. Poniewaz na przyktad dyrekcja zaprosita
kapelana, bo wypada, zeby kapelan od czasu do czasu zapewnit
opieke duchowg, méweca przychodzi, a wiec jest w takim $rodowi-
sku urozmaicenie rutynowych, codziennych zajeé¢; wreszcie co$ in-
nego sie dzieje. I tak nie ma nic ciekawszego do robienia, to mozna
postuchaé. Takieaudytorium jest matozaangazowane. Rola méwcy
jest wzbudzié zainteresowanie.

— Audytorium selektywne tworzone jest z wielu indywidualistow.
To krytyczniludzie zinicjatywa, przedsiebiorcyirdézniliderzy spo-
teczni. Rolg kaznodzieijest wywarcie wrazenia nanich i dostarcze-
nie przekonujgcej argumentacji.

— Grupa koncertowa to stuchacze zapaleni religijnie, przychodzacy
na spotkanie, ktére podtrzymuje ich entuzjazm; potrafig cieszy¢
sie, ze sg razem. Przyktadem takiego audytorium sg uczestnicy
pielgrzymek, zjazdéw mtodziezy oazowej, neokatechumenalnej
czy cztonkéw grup charyzmatycznych. Zadaniem moéwcy jest roz-
budzenie u nich przekonania do jakiej$ idei.

— Grupa zorganizowana to audytorium, w ktérym méwca ma duzy
autorytet i jego zadaniem jest wyznaczenie kierunku wspélnych
dziatan. Méwca wystepuje w roli cztowieka, ktéry ukierunkowuje
zaangazowanie zorganizowanej grupie spotecznej.

Moéweca, a zwlaszeza dobry duszpasterz, nie chce nikogo pomingc¢.
Chce, zeby wszyscy byli zainteresowanymi stuchaczami i zaangazo-
wanymi czlonkami wspdlnoty wierzacych. Zdaniem Alana Nelsona
problem tkwi w tym, Ze tak sie nie stanie, chyba ze przemawia sie do
bardzo matejizzytej grupy®®. Dobrze jest, gdy nadawca wie, na kim mu
najbardziej zalezy, a kto moze zostaé¢ pominiety w konkretnym prze-
staniu: jaka grupa jest gtdéwnym adresatem, jaka drugorzednym, a jaka
peryferyjnym?>”.

56 Zob. A. Nelson, Creating messages, s. 67.
57 Zob. A. Nelson, Creating messages, s. 68.
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Zakonczenie

Majac na uwadze skuteczno$¢ przemawiania, warto wzigé pod uwage
strategie czterech komponentéw, jakimi sg: cel wypowiedzi, jej za-
warto$¢é treSciowa, czas na nig przeznaczony i konstelacja audytorium.
Wszyscy méwey publiczni powinni przemys$le¢ wymienione kompo-
nenty na etapie projektowania publicznego wystapienia. Dotyczy to
szczegblnie tych, ktérzy uznali, Ze dotyczy ich polecenie misyjne zmar-
twychwstatego Jezusa Chrystusa: idZcie w §wiat i glo$cie Ewangelie
wszystkim, ktérych napotkacie (por. Mk 16, 15).

Doczekalismy czaséw, w ktérych gltoszenie Ewangelii dokonuje sie nie
tylko w murach §wiatyn, ale na nowoczesnej agorze, jakg stanowig no-
woczesne Srodki spotecznej komunikacji. Odwazni wyznawcy Chrystu-
sazapomocgnajnowoczesniejszej technologii docierajgz Dobrg Nowing
do milionéw. Warto czynié to §wiadomie z wykorzystaniem osiggniec¢
retoryki klasycznej i do§wiadczenia wspoétczesnych skutecznych méw-
cow iliderow.
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