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Abstract

NOWOCZESNYCH TECHNOLOGII MASS MEDIOW

Human’s idenity in the pedagogical context of modern mass media technology.
Modern media became a mass phenomenon which causes a pressure on how the
world is viewed by spectators. This leads to generate new cultural view of reality.
In the same time the spectator becomes the creator of this reality. In the context of
the role of the media the question arises, if the man in the world of omnipresent
»supervision” can still be free. In the context of modern socialisation, especially
young generation, which develops in a much different manner than it was before, it
seems that its necessary to ask a question how maas media shape and affect human
identity. It wasnt so long ago when people got their cultural patterns from other
people in their nearest surrounding, from the familly or national community. Now
a days, information systems are often compared to natural forces which create
new shapes of society. From the pedagogical point of view the most important
element is to keep monitor failures and mistakes of bad usage of mass media. Its
about preparing human to handle mass media and to cowork in creating them.

Tozsamo$¢ czlowieka w pedagogicznym kontekécie nowoczesnych technologii
mass mediow. Wspolczesne media staly sie zjawiskiem masowym i wszechobec-
nym, dlatego wywierajag wplyw na percepcje $wiata przez widzow oraz sprzyja-
ja tworzeniu nowego kulturowego obrazu rzeczywistoéci. Jednoczeé$nie widz —
odbiorca, staje sie rowniez kreatorem tejze rzeczywisto$ci. W kontekscie oceny
roli mediéw nasuwa si¢ jednak pytanie, czy czlowiek w $wiecie wszechobecnego
»nadzoru” mediéw moze by¢ wolny i zachowa¢ atrybuty podmiotowego istnie-
nia, w tym swojej wolnosci? W konteksécie wspodlczesnej socjalizacji, zwlaszcza
mlodego pokolenia, ktéra przebiega zupelnie inaczej niz dawniej, zasadne wy-
daje sie zadawanie wciaz na nowo pytania o to, w jaki sposob dzisiejsze mass
media ksztaltujg tozsamo$¢ czlowieka i na nig wplywajg. Wezeéniej czlowiek
otrzymywal wzory kultury w kregu najblizszego otoczenia, jakie stanowita dla
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niego rodzina czy wspdlnota narodowa. Wspdlczesne systemy informacyjne
poréwnuje sie czesto do sit natury, ktére nadaja nowy ksztalt spoteczenstwu.
Z punktu widzenia pedagogiki najistotniejszym elementem jest jednak dziatanie
nad wykryciem i przeciwdzialaniem bledom niewlasciwego korzystania z mass
mediéw. Chodzi wigc o przygotowanie czlowieka do ich odbioru, ale réwniez
wiasciwego wspdlttworzenia.

Keywords mass media, culture, society, education

mass media, kultura, spoteczenstwo, wychowanie

Szeroko pojete mass media okresla si¢ czesto jako ogot elektronicznych sposobow
odtwarzania, zapisywania i rozpowszechniania obrazéw oraz dzwiekéw, ktdre stosu-
je sie w komunikowaniu masowym w celu zorganizowanego odbioru indywidualne-
go lub zbiorowego®.

Obecne rozumienie mass mediéw uwzglednia réwniez funkcje rejestrowania, prze-
chowywania oraz przetwarzania zaréwno tresci, jak réwniez emitowanych informacji.
Jest to szczegdlnie widoczne w roznego rodzaju przegladarkach i wyszukiwarkach in-
ternetowych, w ktdérych dzigki cyfrowemu zapisowi odbiorca ma niemal nieograniczo-
ny dostep do wszelkich zasobéw zaréwno zgromadzonych informacji, jak réwniez za-
pisanych obrazéw i dzwigkow.

Dzisiejsza wysoka pozycja mass mediéw, przede wszystkim technologiczna, ma
swoje zrodlo jeszcze w wieku XIX. Procesy industrializacji przyczynity si¢ w znacznym
stopniu do rozwoju produkeji, a rozrastajace si¢ instytucje przemystowo-ustugowe po-
trzebowaly coraz wigkszej liczby odpowiednio przygotowanych do zawodu oséb. To
powodowato sukcesywne podnoszenie sie nie tylko poziomu wyksztalcenia i kultu-
ry spoleczenstwa, ale réwniez pojawienie si¢ nowych mozliwosci technologicznych.
Podniosta si¢ rowniez stopa zyciowa spoleczenstw rozwinietych, co z kolei skutkowato
wytworzeniem i znacznym upowszechnieniem sie tzw. domowych §rodkéw przekazu®.

XX wiek, zwlaszcza jego druga polowa, to dalszy intensywny rozwoj naukowo-
-techniczny. Postepujaca robotyzacja, automatyzacja oraz informatyzacja zwigkszyly
wielokrotnie wydajnosé¢ urzadzen nie tylko przemystowych, ale réwniez przedmiotéw
i rzeczy codziennego uzytku. O sile rozwoju panstwa, jego gospodarki i spoleczenstwa
decydowala nauka, ktora nieustannie doskonalila istniejace juz konstrukcje lub wy-
myslala coraz nowsze produkty i technologie. Dotyczylo to réwniez unowoczesniania
i tworzenia nowych form $rodkéw przekazu®.

Ogromny rozwdj informatyki, dla ktérego przelomows data jest rok 1981, i wprowa-
dzenie do sprzedazy tzw. PC, czyli komputeréw osobistych, spowodowal, ze komputery
wkroczyly w wiekszo$¢ dziedzin zycia. Przeptyw informacji spotegowat sie wielokrotnie

! Por. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005, s. 23.

* Por. Z. Tyszka, Rodzina w swiecie wspdlczesnym - jej znaczenie dla jednostki i spoteczeristwa, w: Pedago-
gika spoteczna. Czlowiek w zmieniajgcym sie Swiecie, red. T. Pilch, I. Lepalczyk, Warszawa 1995, s. 140.

* Zob. Z. Tyszka, Rodzina w swiecie wspotczesnym..., dz. cyt., s. 141.
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w skali poszczegolnych spoteczenstw oraz w skali calego $wiata. Wystapito kilka istot-
nych zjawisk, ktére sg charakterystyczne dla wspdlczesnego czlowieka i jego percep-
cji rzeczywistosci.

Pierwszym z nich jest globalizacja, ktéra zwigzana jest przede wszystkim z pojawie-
niem si¢ réznych probleméw globalnych, poczawszy od ochrony $rodowiska naturalne-
go, a skonczywszy na problemach gospodarczych i ekonomicznych. Istotnym elemen-
tem globalizacji jest integracja wszelkich dzialan w ramach ogdlno$wiatowego systemu,
ktory funkcjonuje na réznych poziomach. Zjawisku globalizacji towarzyszg nie tylko po-
wstajace i rozwijajace si¢ ponadpanstwowe instytucje produkcyjno-handlowe, ale row-
niez szeroko rozumiana kultura globalna.

Drugim charakterystycznym zjawiskiem jest konsumpcja, ktdra opiera sie na sta-
tym wzroscie wydatkéw konsumenckich, co ma przelozenie na funkcjonowanie obec-
nej gospodarki globalnej. Z drugiej jednak strony poprzez dostarczanie systemowi roz-
nych débr konsumpcyjnych uzaleznia go od siebie. Stad podstawowymi kategoriami
konsumpcji staly sie nienasycenie, przyjemnos¢ i dgzenie do szczeécia za wszelka cene*.

Wspolczesny czlowiek stale poszukuje nowych drég doskonalenia i unowocze$nia-
nia systemoéw organizacji, wychodzac z zalozenia, Ze pozwoli mu to na peing kontrole
nad rzeczywistoscig. Paradoksalnie jednak ryzyko si¢ nie zmniejsza, poniewaz w miej-
scu teoretycznie opanowanym pojawia si¢ nowa forma zagrozenia. Powszechno$¢ no-
wych form ryzyka jest kolejnym charakterystycznym zjawiskiem wspoélczesnosci, ktore
wigze sie rowniez z rozwojem technologii w zakresie komunikacji spoleczne;.

Dzisiejsze spoleczenistwo opiera sie rowniez na wiedzy, stad najwazniejszym obsza-
rem spolecznych dziatan jest gromadzenie i przetwarzanie informacji. Kiedy dystrybu-
cja danych przerasta mozliwosci jej percepcji mamy do czynienia ze zjawiskiem smogu
informacyjnego, co prowadzi wspoélczesnego cztowieka do wielosci i mnogosci roznych
czesto sprzecznych dzialan, zachowan, mnogosci form i stylow zycia. Zjawisko plura-
lizmu nie pozostaje réwniez bez wplywu na prywatyzacje i subiektywizacje pogladéw
oraz przekonan. Stwarza to korzystny stan dla przyjmowania wizji $wiata kreowanej
zwlaszcza przez mass media, dlatego moéwi sie o dominacji $wiata wirtualnego w umy-
stach ludzi nad $wiatem realnym. Ten gwaltowny wzrost znaczenia mediéw korespon-
duje z pomniejszeniem roli dotychczas podstawowych $srodowisk wychowawczych i so-
cjalizacyjnych jakimi sg rodzina czy szkola. Mamy wi¢c do czynienia z niespotykana
dotad nieprzejrzystoécia, niepewnoscig i ptynnoscia sytuacji spolecznych, w ktérych
ludzie muszg podejmowacé rézne dziatania®.

Ostatnie zjawisko wspdlczesnosci, ktére warto wymienié¢, mozna nazwa¢ idolatria
technologiczna. Jest to przekonanie o tym, ze wszelki postep techniczny stanowi naj-
wyzsze osiggniecie ludzkosci. Zjawisko fascynacji zdobyczami cywilizacyjnymi faczy
sie z jednoczesnym brakiem budzenia odpowiedzialno$ci za korzystanie z nich. W ten
sposab staje si¢ ono toksyczne dla rozwoju osobowosciowego czlowieka (np. komuni-
katory, ktore zastepuja tradycyjne sposoby komunikacji interpersonalnej; smartfony

* Por. J. Mastalski, Chrzescijanin wobec agresji w rodzinie, Krakéw 2006, s. 170.
® Por. J. Mastalski, Chrzescijanin wobec agresji w rodzinie, dz. cyt., s. 184n.
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z dostepem do internetu naleza do czotéwki na licie oczekiwanych przez dzieci pre-
zentéw komunijnych).

1. WIELOWYMIAROWOSC DZIAEANIA
WSPOLCZESNYCH MASS MEDIOW

Wspolczesne mass media charakteryzuja sie tym, ze w swej istocie sg zalezne od
regut rynku i wskaznikéw ekonomicznych, a to z kolei skutkuje $cisla relacja pomie-
dzy ich produkeja a konsumpcja. Postep technologiczny umozliwia dzisiejszym syste-
mom informacyjnym dziatania, ktére maja glebokie oddzialywanie spoteczne. Dotyczy
to zwlaszcza sieci komputerowych, ktére w odréznieniu od innych $rodkéw przekazu
majg faktyczny wymiar globalny. Bywa czesto tak, ze dostep do cyberprzestrzeni jest
tatwiejszy niz dostep do medycyny. Istotnie z tego powodu zmienia sie wszystko wokot
nas, jak i gdzie pracujemy, uczymy sie, spedzamy czas wolny. Dzieki cyberprzestrzeni
mozna powiedzie¢, Ze znikaja granice panstwowe nawet dla krajow, ktore dotad byty
zamkniete na impulsy z zewnatrz. Dla 0s6b zyjacych w krajach niedemokratycznych
cybersiec stanowi czasem jedyny wymiar wolno$ci. Przyktadem moze by¢ tu chociaz-
by pochodzaca z Kuby Yoani Maria Sanchez Cordero, ktérej blog Generacion Y prze-
ttumaczono na kilkanascie jezykow. Sanchez opisuje na nim trudng rzeczywistos¢ zy-
cia na wyspie oraz informuje o przypadkach famania praw czlowieka i wolnosci prasy.
Przez lata wladze w Hawanie odmawiaty prawa wyjazdu z kraju ze wzgledu na jej kry-
tyczng ocene sytuacji na Kubie®.

Jednak z drugiej strony czesto kreowany styl zycia w mediach staje si¢ przyczy-
ng wielu znaczacych zaburzen w relacjach pomiedzy osobami. Pozostaje faktem, ze
odkad media staly si¢ zjawiskiem masowym i wszechobecnym, wywieraja wplyw
na sposob odbioru $wiata przez czlowieka oraz sprzyjaja tworzeniu nowego wymia-
ru kultury. Poszczegdlne skiadniki dzisiejszych mass medidéw, a wigc posrednictwo
techniki, produkcja obrazéw i dzwiekéw, przekazujacy nadawca i masowy odbiorca
odgrywaja przy tym jeszcze wieksza role niz kiedys. Efektem dzialalnos$ci mass me-
diow jest wiec obecnie kilka zjawisk, ktére moga zmienia¢ lub zaciemnia¢ naszg per-
cepcje rzeczywistosci.

Pierwszym z nich jest specyficzny jezyk komunikacji mass mediéw. Istotnie, aby
umozliwi¢ odbiorcy-konsumentowi odczytanie wlasciwych komunikatéw, media po-
stuguja si¢ dzisiaj technika narracji. Dzieje sie tak z kilku powodéw. Po pierwsze -
w wyniku mnogosci stosowanych réznych technologii komunikacyjnych wystepuje
zjawisko nattoku informacyjnego, w wyniku czego nastepuje czesto nakladanie si¢ ko-
munikatéw i w efekcie chaos informacyjny. Po drugie - liczba danych rosnie szybciej
niz zdolnos¢ do ich przetwarzania, dlatego dotychczasowe formy i sposoby informo-
wania staly si¢ nieskuteczne.

Oto zestawienia kilku danych na ten temat:

¢ Zob. Y. M. Sanchez Cordero, Generacion Y, http://www.desdecuba.com/generaciony_pl/ (09.06.2016).
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o ,codziennie wchianiamy okoto 100 500 stéw, co odpowiada 34 GB informacji
(wzrost 0 350% od 1980 roku);

o jesli ktos chcialby poswigci¢ na przejrzenie kazdej ze stron internetowych mi-

nute, musialby zy¢ 300 tys. lat;

w roku 2010 zapisano tyle tresci, ile od poczatku $wiata do 2003 roku;

iloé¢ dostepnej wiedzy dzis podwaja si¢ co dwa lata, a w 2030 roku bedzie si¢

podwaja¢ co 72 dni;

dzi$ kazdego dnia pojawiaja si¢ tysigce nowych informacji i rzeczy. Wida¢ to

bardzo wyraznie w branzy reklam. W 1965 roku dostrzegaliémy 34% reklam,

w 1990 roku juz tylko 8%. Dekade wczeéniej, czyli w latach 80., czas skupienia

uwagi przecietnego Europejczyka wynosit okoto 40 sekund. Zgodnie z badania-

mi z lat 90. na skutek szybszego tempa Zycia, zmieniajacych si¢ mediéw, bom-

bardowania informacjami czas skupienia uwagi skrocil sie srednio do 12 sekund;

w 2011 roku ludzkos$¢ wytworzy 988 eksabajtow (eksabajt to miliard miliardéw

bajtéw) danych. To dwadziescia milionéw razy wigcej niz wszystko, co napisa-

no w historii ludzko$ci”’.

Jacek Wasilewski w kontekscie wspotczesnego procesu komunikacyjnego pisze row-
niez o retoryce dominacji, ktéra dzieki mass mediom dociera do kazdego, ksztattujac
i definiujac na nowo kategorie poznania, uznania rzeczywistosci, a przede wszystkim
decydowania o tym, co jest wazne®. Jak pisze ten sam autor: ,,Mozna zaryzykowac twier-
dzenie, ze produkcja dyskursu i podtrzymywanie go w mediach polega na wprowadza-
niu do obiegu gotowych do wykorzystania pakietéow myslowych. Doskonata przewa-
ga nadawcy, chcacego kontrolowaé zachowania innych, polega na tym, Ze ci inni chcg
mysle¢ o tym, co zostalo dla nich zaprojektowane do myslenia, i w sposéb, w jaki zo-
stalo to dla nich zaprojektowane”’.

Wida¢ tu wyraznie celowo$¢ dziatan, poprzez ktére media staja si¢ aktywnym oraz
istotnym uczestnikiem procesu socjalizacji czlowieka. Byly szef pierwszego progra-
mu telewizji francuskiej TF1 przyznal kiedys, ze ,,podstawa dziatania TF1 jest pomoc
np. Coca-Coli w sprzedazy ich produktéw. Aby to sie stalo, aby przekaz reklamowy do-
tarl do odbiorcéw, ich mézgi muszg by¢ na to gotowe, a to jest nasze zadanie, maja to
sprawi¢ nasze programy. Musimy odprezy¢ widzoéw, dobrze ich zabawi¢, zrelaksowaé
pomiedzy dwiema przerwami na reklame, tak aby zostala ona przez nich przyswojo-
na. To, co sprzedajemy Coca-Coli, to czas dostepu do moézgu odbiorcéw, moézgu roz-
luznionego, przyswajajacego przekaz. To jest nasze zadanie. Cho¢ nie ma niczego trud-
niejszego, aby to dzi$ osiagna¢. Musimy wcigz poszukiwa¢ nowych sposobéw, nowych
programow, ktore to sprawig” '’

Tym nowym wspolczesnym sposobem jest wlasnie narracja, ktora czesto przy-
biera posta¢ wspomnianej retoryki dominacji. ,Dzi$, w dobie nadmiaru danych to
dobre opowiesci majg przykuwac¢ uwage, nadaja sens i moc jednym wiadomosciom,

7 E. Mistewicz, Marketing narracyjny. Jak budowac historie, ktére sprzedajg, Gliwice 2011, s. 16.
® Por. ]. Wasilewski, Retoryka dominacji, Warszawa 2006, s. 473.

° J. Wasilewski, Retoryka dominacji, dz. cyt., s. 473.

1% E. Mistewicz, Marketing narracyjny..., dz. cyt., s. 28.
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a inne spychaja z porzadku dnia. Kto dzi$ lepiej opowiedziat swoja historie, ten wy-
grywa w biznesie, w polityce, w wyscigu o uwage konsumenta. Kto nie potrafi o tym,
o co mu chodzi, opowiedzie¢ w 30-sekundowej esencjonalnej porywajacej narracji,
w 140 znakach Twittera, i to opowiedzie¢ tak, aby informacja ta nie tylko zatrzyma-
ta uwage odbiorcéw, ale nimi owtadneta, ten zginie w nawatnicy eksabajtéw informa-
cji wspolczesnego $wiata”'".

Kolejna cechg dzisiejszych mass mediow jest skurczenie si¢ sfery prywatnosci i au-
tonomii osobistej cztowieka. Dzieje si¢ tak, poniewaz w cyberprzestrzeni kazdy przy-
padek skorzystania z ustug informacyjnych i komunikacyjnych jest rejestrowany przez
technologie identyfikujace. Administratorzy stron internetowych moga sledzi¢ kazde
wejécie na strone oraz liczbe klikniec¢ jej wszystkich elementéw. Z kazdym kolejnym eta-
pem nawigzywania wirtualnej relacji pomiedzy dostawcy ustugi a jej odbiorca rosnie
iloé¢ informacji zaréwno pierwszego o swoich klientach, jak tez drugiego o swoim do-
stawcy. Jednak to dostawca i producent ma wigksze mozliwo$ci wykorzystania zgroma-
dzonej wiedzy o kliencie. Oczywiscie zdarzaja si¢ przypadki kiedy odbiorcy, jako dotad
niezorganizowana grupa, potrafig sie zjednoczy¢ w sieci'?, jednak w konsekwencji ma
to znacznie wezszy zakres dzialania niz w pierwszym przypadku. Najczesciej to profi-
le odbiorcéw-konsumentéw opierane sg na psychologii behawioralnej i statystyce, co
pozwala oszacowac szanse, ze dana osoba o okreslonych cechach czy preferencjach po-
dejmie w danej sytuacji takie a nie inne dziatania®?.

Inng cechg charakterystyczng dla wspolczesnych mass medidw jest cala gama tak
zwanych portali spolecznos$ciowych. Z jednej strony maja one stuzy¢ nawigzywaniu
wiezi w oparciu o wspolnych znajomych czy podobne zainteresowania, z drugiej udo-
stepnia sie nieznanym nam ludziom zdecydowanie zbyt wiele informacji na nasz temat.

Problem ma dwa oblicza: udostepniamy dobrowolnie i naiwnie wlasne dane insty-
tucjom, ktdre bez naszej wiedzy tworzg banki informacji (cho¢by firmom marketingo-
wym, zasypujacym potem nasze skrzynki mailowe niechcianymi reklamami), z dru-
giej — mozemy sta¢ sie tupem wszelkiego rodzaju cyberprzestepcow'*.

Ponadto w sieci ich uzytkownicy czesto sa ukryci pod nickiem lub wrecz przybiera-
ja falszywa tozsamo$¢, co daje duze mozliwosci eksperymentowania, nie tylko z rézny-
mi serwisami i stronami internetowymi, ale rowniez umozliwia niemal nieograniczone

"' E. Mistewicz, Marketing narracyjny..., dz. cyt., s. 144.

12 Znany jest tu przykltad bojkotu 0séb zwigzanych z tzw. street-artem. Kiedy w marcu 2011 roku pol-
ski oddziat Adidasa polecit zamalowa¢ czarng farbg 400 m muru otaczajacego Tor Wyscigow Konnych na
warszawskim Stuzewcu i zamiast niego miata tam powsta¢ reklama firmy, doprowadzito to do powstania na
Facebooku grupy ,,Adisucks’, czyli ,, Adikoszmar”, ktéra liczyta 27 tys. osob. Stalo sie tak, dlatego ze stuze-
wiecki mur to najwieksza galeria graffiti w Polsce, w ktorej swoje dzieta pozostawili artysci street-artu z cate-
go $wiata. Z dnia na dzien noszenie produktow firmy w Warszawie stalo sie nietaktem. Firma szybko wyco-
fata sie z pomystu reklamy. Zob. A. Fedorowicz, Wyznawcy logo, ,Focus’, 17.09.2011, s. 67-69.

'* Por. J. von Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediéw, przekl. J. Konieczny, Warszawa 2010, s. 166.

* Przykladem moga tu by¢ nowe proby zdobycia loginéw i hasel uzytkownikéw Facebooka - za pomoca
atakow typu phishing (czyli z wykorzystaniem falszywych stron internetowych). Na specjalnie przygotowa-
nej stronie internetowej widnieje zdjecie malej dziewczynki trzymajacej w rekach aparat fotograficzny. Pod
fotografig znajduje sie przycisk ,,lubie to”. Kiedy uzytkownik kliknie na niego, zostaje przekierowany do fat-
szywej strony logowania, gdzie proszony jest o podanie swojego loginu i hasta do serwisu. Do zalogowania
sie zacheca rowniez falszywy licznik, ktory wskazuje, ze zdjecie polubito juz wielu uzytkownikéw Facebooka.
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komentowanie innych. Jednak do najniebezpieczniejszych nalezy szukanie w sieci no-
wych znajomosci. Zbyt czesto wigc problem ,,niewlasciwych” kontaktéw dotyczy oséb
maloletnich.

Globalna sie¢ internetowa stanowi tez idealne warunki pracy dla tzw. head hunte-
réw, a wiec rekruteréw, ktérych zadaniem jest m.in. identyfikacja szczegdlnie cenionych
na rynku specjalistow i nawigzanie z nimi kontaktu lub przeprowadzenie na zlecenie
pracodawcy rozmowy kwalifikacyjnej. Jednak ,,89% z nich przed spotkaniem z kandy-
datem surfuje po sieci, zbierajac informacje na temat swojego rozmoéwcy, poznaje jego
osobowos¢, zachowania, sekrety, fascynacje. I... czesto rezygnuje ze spotkania [...] wlas-
nie po zapoznaniu si¢ z informacjami, ktére ten pozostawit na swoj temat w sieci”*®.

Umieszczane wpisy, szczegolnie na portalach spotecznosciowych, staja sie w ten
sposob cennymi informacjami lokalizacyjnymi na nasz temat i czesto méwig o naszych
zwyczajach, preferencjach czy zamilowaniach.

Zmienil si¢ réwniez wspoélczesny odbiorca telewizji. Jest on juz nie tylko tym, ktory
tylko ,,odbiera” to, co mu umozliwi raméwka programu, ale jego upodobania i preferen-
cje decyduja o popularnosci czegos w TV czy sieci. Telewizja cyfrowa zrywa z dotych-
czas istniejacym modelem komunikacji biernej na rzecz uruchomienia procesu wzajem-
nej aktywnosci poprzez ciggte odwolywanie si¢ do widza i zach¢canie go do wyrazania
swojej opinii. Czyli to widz ma decydowac¢ o charakterze, rodzaju, a nawet porze ogla-
dania dowolnych programéw. Nie jest wiec zalezny od nadawcy.

Dzisiejszy aktywny widz jest wyposazony réwniez w cyfrowe urzadzenia zapisu
obrazu, co pozwala, by zarejestrowane przez przypadkowych $wiadkéw wydarzenia
blyskawicznie trafity do wiadomosci telewizyjnych, portali spotecznosciowych czy in-
nych sieci, dystrybutoréw audiowizualnych, jak np. YouTube. W pewnym sensie kaz-
dy z nas staje si¢ reporterem i kronikarzem rzeczywisto$ci oraz wspoltworzy przekaz.

Pomyst firmy Google, tzw. Project Glass, ktory wciaz nie moze si¢ doczekac pelnej
realizacji, jest projektem majacym na celu stworzenie okularéw o rozszerzonej rzeczywi-
sto$ci. Okulary te maja docelowo spelnia¢ funkcje standardowego smartfona, wlacznie
z funkcja permanentnego nagrywania obrazu, jednak obstuga ich ma by¢ uruchamia-
na glosem poprzez przetwarzanie jezyka naturalnego. To réwniez rodzi wiele watpli-
woéci, zwlaszcza jezeli chodzi o ochrone prywatnoéci innych oséb*®.

Znacznie dalej idagcym pomystem na zaktywizowanie widza jest jego bezpo$redni
udzial w jakim$ wydarzeniu, w ktorym moze uczestniczy¢ na zywo. Umozliwia to spe-
cjalna platforma Livestream, czyli wideo na zywo. Do tej pory wszystkie duze wydarze-
nia, np. transmisje sportowe byly nadawane przez duze koncerny telewizyjne. Obecnie
platforma Livestream pozwala nie tylko na ogladanie, ale przede wszystkim nadawa-
nie tresci z kazdego zakatka $wiata na zywo przy uzyciu kamery i komputera lub smart-
fona. Wszystkie nowe kamery typu Go-Pro maja wbudowang funkcje faczenia si¢ za
pomoca facza Wi-Fi ze zrédlem internetu i w ten sposéb, wykorzystujac platforme
Livestream, moga przekazywaé bezposrednio obraz do sieci internetowej. Wszystko
wiec, co do tej pory istnialo w formacie nagrywanego i przekazywanego obrazu poza

'* E. Mistewicz, Marketing narracyjny..., dz. cyt., s. 124.
16 Zob. Project glass, https://plus.google.com/+projectglass/posts (12.06.2016).
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http://pl.wikipedia.org/wiki/Smartfon
http://pl.wikipedia.org/wiki/Przetwarzanie_j%C4%99zyka_naturalnego
https://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=pl&prev=search&rurl=translate.google.pl&sl=en&u=https://en.wikipedia.org/wiki/Streaming_media&usg=ALkJrhh1fWpxr0nbmUniS86eXrChvStMHg
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stacjami telewizyjnymi, mialo swoje ograniczenia w postaci czasu nadawania, gdyz
wszystkie przekazy filmowe byly umieszczane w sieci po danym wydarzeniu. Dzisiaj
znikneta réwniez i ta bariera.

Dlatego kolejnym charakterystycznym zjawiskiem zwigzanym ze wspolczesnymi
mass mediami jest rozwo6j nowej struktury spolecznej. Nowe struktury spofeczenstwa
sieci funkcjonuja w przestrzeni miedzy komunikacjg masowa a interpersonalng, np. cza-
ty, komunikatory, strony osobiste, blogi, vlogi czy najrdzniejsze wspolnoty internetowe.
Jedna z cech takiego spoteczenstwa jest tzw. kurczenie sie czasu oraz $mier¢ odleglosci,
poniewaz budowa globalnych sieci, ktore docieraja do kazdego domu, powoduje, ze zy-
jemy w globalnej wiosce'”. Na plaszczyznie czasu transmisja i przekaz danych moze na-
stepowal w czasie rzeczywistym, jednak ich odbiér w dowolnej chwili. Na uzytek sieci
tworzone sg wiec rézne podstawy czasowe, ktore funkcjonuja obok czasu naturalnego.
Jak pisze von Dijk, ,,konsekwencje polaczenia réznych porzadkéw czasowych oraz to-
warzyszace temu napiecia wywierajg istotny wplyw na spoleczenstwo, kulture i ludz-
ki umyst”*®.

Z kolei na plaszczyznie przestrzeni i odleglosci globalne sieci medialne powigksza-
ja spoleczenstwo, jednoczes$nie zmniejszajac rozmiary $wiata. To powoduje, ze chociaz
najblizsze $rodowisko odgrywa wciaz kluczowa role w zyciu jednostek, to jednak jego
znaczenie maleje.

Specyficzng cechg wirtualnych wspolnot i stowarzyszen jest to, Ze powstajac w $ro-
dowisku elektronicznym, sa luznymi zwigzkami ludzi, ktére w kazdej chwili mogg sie
rozpasé. Opuszczenie grupy dyskusyjnej jest fatwe i w zasadzie moze by¢ niezauwazone
przez innych jej czlonkéw. Ze swej natury spoteczenstwo sieci jest niestabilnym syste-
mem spolecznym. Przyczyng tego stanu rzeczy sg nie tylko tempo rozwoju technologicz-
nego, ale rdwniez podatno$¢ na réznego rodzaju awarie i zagrozenia sieci medialnych ™.

Media spotecznosciowe, fora i blogi stanowig réwniez zrédlo informacji dla wspot-
czesnych rodzicow, ktdrzy chetnie dzielg si¢ na nich swoimi do§wiadczeniami. Dzisiejsze
rodzicielstwo ewoluuje wiec wraz z rozwojem nowych technologii, stad mowi sie obec-
nie o grupie rodzicéw New Tech, ktorzy chetnie korzystaja z nowych technologii, blogéw
czy aplikacji zwiazanych z wychowywaniem dziecka. Aby sta¢ si¢ takim nowoczesnym
rodzicem, trzeba jedynie wej$¢ na jeden z blogéw tzw. parentingowych, a na telefonie
zainstalowa¢ mobilng aplikacje, ktéra bedzie pomocna w wychowywaniu dziecka. Na
smartfonach wspoélczesnych rodzicow znajdziemy wiec elektroniczng nianie, kalenda-
rzyk karmienia czy nawet generator melodii utatwiajacych maluchom zasypianie. Jak
wynika z przeprowadzonych badan, 57 proc. nowoczesnych rodzicéw chetnie korzy-
sta z roznorodnych aplikacji zwigzanych z rodzicielstwem i wychowaniem dzieci, za$
64 proc. 0sob z tej grupy zaglada regularnie na blogi parentingowe .

W dzisiejszych mass mediach mamy réwniez do czynienia z szybszym niz kiedykol-
wiek wczedniej rozprzestrzenianiem sie wszelkiego rodzaju poglosek, mod, innowacji

17

Por. J. von Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediow, dz. cyt., s. 221.

J. von Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediow, dz. cyt., s. 224.

Por. J. von Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediow, dz. cyt., s. 232.

Por. http://mamdziecko.interia.pl/wychowanie/news-wychowanie-w-dobie-nowych-technologii,nId,
2198997#utm_source=paste&utm_medium=paste&utm_campaign=firefox (24.05.2016).
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czy przelotnych wybuchéw zainteresowania jakim$ zjawiskiem (np. wielu wspdlczes-
nych artystéw, o ktérych tzw. media mainstreamowe nie informowaly, zaistnialo jednak
dzieki sieci. Przeboj 2012 roku Gangnam Style koreanskiego wykonawcy PSY do dzi$
w serwisie YouTube ma jedna z najwigkszych liczbe odston w historii. Podobnym zja-
wiskiem w sieci byl krétki film o bezdomnym, ktdry zostat sfilmowany za pomoca tele-
fonu komodrkowego, kiedy zebral na jednym ze skrzyzowan w Bostonie. Ze wzgledu na
swoj niezwykle charakterystyczny glos Ted Wiliams stal si¢ wkrotce gwiazda radia NBC).

Inng perspektywa tej labilnosci spoleczenstwa sieci sg nieprzewidziane dziatania
globalnej gospodarki, np. rynkéw papieréw wartosciowych czy finansowych. Wirtualna
gospodarka powoduje czesto niczym nieuzasadnione wzrosty lub spadki cen, co sprzyja
pojawianiu si¢ m.in. tzw. baniek spekulacyjnych. Podobnie mozna obserwowa¢ w poli-
tyce nietrwalo$¢ poparcia dla kandydatéw. Ta niestabilnos¢ czesto jest zapoczatkowana
zwyklym populizmem, jednak wywotane tym konsekwencje dla konkretnego polityka
sa druzgocace. W ciagu kilku godzin jego wizerunek moze ulec destrukeji, po tym jak
w sieci rozprzestrzenig si¢ rozne niekorzystne informacje®. Tak byto m.in. z ministrem
obrony Niemiec w rzadzie Angeli Merkel Karlem-Theodorem zu Guttenbergiem, ktd-
ry mial skopiowa¢ niektore czeéci swojej pracy doktorskiej z innych prac bez podania
zrodtla, czy z bytym szefem Miedzynarodowego Funduszu Walutowego Dominique’em
Strauss-Kahnem oskarzonym o probe gwattu. W obu przypadkach kariera polityczna
tych osob legla w gruzach, zanim tak naprawde cokolwiek zostalo udowodnione. Jak
wida¢, przez spoleczenistwo sieci przetaczajg sie kolejne fale informacji i mimo ze cykl
ich zycia jest krotszy niz kiedykolwiek wczesniej, roénie ich wplyw i oddzialywanie na
spoleczenstwo.

Dzisiaj kazdego dnia miliony 0séb na $wiecie zakladaja swoj profil w jednym z portali
spoleczno$ciowych. Globalne spoteczenstwo sieci to prawie 1,5 mld ludzi na Facebooku,
500 mln na Instagramie, 500 mln na Twitterze i na Google+. Nie s3 to portale plotkar-
skie, poradnicze czy ze specjalistyczng wiedza, ale kanaly, ktdre tacza w sobie wszystkie
te opcje, w zwiazku z czym staja si¢ dodatkowym i odrebnym kanalem komunikacji.
Inny jest nasz obraz w pracy, inny w domu, jeszcze inny na spotkaniu z przyjaciéimi.
Kazdy z nich nie jest pelny, ale wspdlnie tworza calo$ciowy obraz czlowieka. Jednak
w spoleczenistwie sieci te poszczegdlne granice zacierajg sie. Wiele osob nie wie doklad-
nie, skad dowiedzialo sie czegos o kims, gdzie uzyskalo informacje o czyms, czy ze §wia-
ta realnego, czy wirtualnego. Wedtug niektorych badaczy pojawil sie nowy model oso-
bowosci czlowieka, ktéremu do juz istniejacych twarzy doszla jeszcze jedna lub nawet
kilka, w zalezno$ci od tego, w ilu portalach jest zarejestrowany?>.

Kolejng cechg charakterystyczna dzisiejszych mass medidw jest popularno$é wszel-
kiego rodzaju monitoréw czy ekrandw jako narzedzi prezentacji tresci. Wizualizacja
wszystkiego wywiera réwniez ogromny wplyw na ludzka percepcje i rozumienie rzeczy-
wisto$ci, poniewaz w spoleczenstwie sieci monitory staly si¢ wszechobecne i nie pelnia

! Zob. J. von Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediéw, dz. cyt., s. 260.
*? Por. S. Czubkowska, Homo sapiens, homo ludens, homo fejsbukus, http://biznes.interia.pl/wiadomosci/
news/homo-sapiens-homo-ludens-homo-fejsbukus,1889377,4199 (25.05.2016).
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juz jedynie roli narzedzia do reprodukcji obrazéw i dzwiekow. Staly sie czescia tej sieci,
wymiany danych i cechg charakterystyczng wspdtczesnej medialnej telekomunikacji®.

Kazdego roku na calym $wiecie organizowane sg targi poswiecone branzy IT, a naj-
wigksze z nich odbywaja si¢ w Las Vegas, Hannowerze i Szanghaju. Tym, co przyku-
wa uwage, gdy ogladamy i czytamy relacje z tego typu wystaw, jest fakt wystepowania
ogromnej liczby ekspozycji zwigzanych z wizualizacjg rzeczywisto$ci, czyli ekranem.
Wspolczesne ekrany w coraz wigkszym stopniu wplywaja na przykuwanie uwagi kon-
sumentow, walczg o nig kazdego dnia z coraz wigkszg sila i efektem. Dzi$§ co trzeci
Europejczyk uzywa na co dzien przynajmniej pieciu réznych ekranéw, a udziat ten cig-
gle wzrasta. To powoduje rowniez, ze wykorzystanie wszystkich ekranéw, na ktérych
konsumujemy media, staje si¢ niezbedne dla budowania komplementarnych i skutecz-
nych strategii komunikacji**.

Przewiduje sie, ze w roku 2020 az 420 mln samochodéw bedzie podlaczonych
do internetu (w roku 2014 byto ich ok. 74 mln), a rynek tego typu ustug bedzie
wart 9 mld euro. Rynek ten ma rosna¢ srednio o 34%. Nad rozwigzaniami tego typu
pracuja Google, Tesla, Mercedes, a nawet chinski producent SAIC Motors, ktéry
stworzyl joint-venture z chinskim internetowym gigantem Alibaba. Wplyw ekra-
néw na zycie czlowieka zwigksza si¢ proporcjonalnie do ich mozliwosci technicz-
nych. Ludzie korzystajacy z monitoréw w pracy stykaja sie¢ rowniez z nimi w czasie
wolnym. Wspdlczesna miniaturyzacja i wizualizacja ekranu dotykowego w smartfo-
nach umozliwia korzystanie z sieci w sposob nieprzerwany nawet w wolnych chwi-
lach. Idealna temperatura czy ulubiona muzyka bez potrzeby dotykania jakichkol-
wiek przyciskéw to nie wszystko, co maja do zaoferowania np. samochody najnowszej
generacji. Inteligentne samochody rozpoznaja nie tylko twarz i gesty wiasciciela, lecz
takze jego stan psychofizyczny - ostrzegaja w sytuacji, w ktorej kierowca jest roz-
targniony lub senny. Pojazdy nowej generacji analizuja dane dostarczane przez oto-
czenie, alarmujg wowczas, gdy na drodze pojawia si¢ niebezpieczenstwo, rozpozna-
ja znaki drogowe i kolory $wiatel. Mimo iz wiele z tych nowatorskich rozwigzan ma
znaczenie np. dla polepszenia wygody czy bezpieczenstwa czlowieka, to jednak on
sam ma coraz mniejsze szanse na odpoczynek od tych urzadzen w innych $rodowi-
skach i w komunikacji bezpo$redniej.

Dzisiejszy ekran w jeszcze wiekszym stopniu oddziatuje na czlowieka, ale réwniez
z powodu samych treéci i sposobdw ich komunikowania. W natloku obrazéw i tresci,
aby ograniczy¢ zjawisko spadku zainteresowania, komunikaty sktadaja si¢ z coraz krot-
szych tredci i silniejszych bodzcoéw. Mamy wiec czesto do czynienia z szybkim i dyna-
micznym montazem obrazdw i podawanych informacji, co niejednokrotnie powodu-
je fragmentaryzacje tresci.

Szybko$¢ techniczna, nieustanne poszukiwanie oszczednosci czasu przektada sie
na rzeczywisto$¢ realng. Natychmiastowa komunikacja, natychmiastowe uzyskiwanie

** Por. J. von Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediow, dz. cyt., s. 270.

** Por. M. Daniluk, Zaciera si¢ réznica pomiedzy telewizjq a internetem, http://www.wirtualnemedia.pl/ar-
tykul/zaciera-sie-roznica-pomiedzy-telewizja-a-internetem (25.05.2016); zob. takze http://www.interactcon-
gress.eu/index.html (25.05.2016).
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satysfakgji, zaspokajanie potrzeb — oto cechy wspolczesnej codziennoéci. Jej atrybuta-
mi s3 wspomniane juz wczeéniej czaty, sklepy internetowe, sms itp. Nie jest wiec zasko-
czeniem, ze we wspolczesnych mass mediach popularnoscig cieszg si¢ rozmaite tresci
czy programy, w ktérych tworzony i napedzany jest obraz szybkosci i natychmiastowo-
$ci, np. jak szybko schudna¢, dorobic sie, rozwigzywac problemy czy nawet wychowa¢
dziecko. Nadawany w latach 2006-2008 program typu Superniania mial przekona¢ wi-
dza - rodzica, ze nawet wychowanie moze by¢ natychmiastowe (tytulowa niania poja-
wia sie w wybranej rodzinie na kilka dni i pozbywa si¢ problemdéw rodzicdw z niesfor-
nymi dzie¢mi na oczach tysiecy widzéw)**. W dzisiejszej erze szerokiego oddziatywania
mediéw istnieje rzeczywista pokusa eksperymentowania wychowawczego, opierajace-
go si¢ na niemal bezkrytycznym stosowaniu pewnych wzorcéw wychowawczych, kté-
re jezeli nie sa dostosowane do indywidualnych cech osobowosciowych dziecka, staja
sie btedem wychowawczym.

2. PEDAGOGICZNE WNIOSKI

Pedagogia chrzeécijaniska we wlasciwy sobie sposob i poprzez wszystkie swoje srod-
ki ksztattuje cztowieka we wszystkich dziedzinach jego zycia. Deklaracja o wychowa-
niu chrze$cijanskim Soboru Watykanskiego II podkresla, Zze wychowanie chrzescijan-
skie w swej istocie jest ksztaltowaniem czlowieka jako osoby ludzkiej w kierunku jej
celu ostatecznego, a jednoczesnie dla dobra spofeczenstwa. Wychowanie zmierza wiec
do wyrobienia w cztowieku ,,coraz doskonalszego zmystu odpowiedzialnosci w nale-
zytym ksztaltowaniu wlasnego zycia przez nieustanny wysitek i w osiaganiu prawdzi-
wej wolnosci”?°.

Jest to wiec przestrzen, w ktdrej cztowiek nabywa nie tylko potencjalnych umiejet-
nosci zyciowych, ale przede wszystkim ksztattuje dojrzala osobowo$¢ i system wartosci.
~Czlowiek niczego nie umie, niczego nie zna w sposdb wrodzony. Musi wiec wszystkie-
go uczy¢ sie, wszystko poznawa¢, do wszystkiego ustosunkowa¢ sie uczuciowo. Musi
sam wytworzy¢ w swojej psychice cale bogactwo sposobdéw zachowan w réznych sytu-
acjach zycia, a najwazniejsze, musi nauczy¢ si¢ wybiera¢ wérdéd nich najbardziej uzy-
teczne dla siebie i swego otoczenia™?’.

Wspolczesna socjalizacja, zwlaszcza mlodego pokolenia, przebiega zupelnie ina-
czej niz dawniej, poniewaz kiedys czlowiek ksztaltowal swojg tozsamos¢ czy otrzymy-
wal wzory kultury w kregu najblizszego otoczenia, jakie stanowita dla niego rodzina czy
wspdlnota narodowa. Dzisiaj na polu ksztaltowania i wplywania na tozsamo$¢ cztowie-
ka oraz kreowania rzeczywisto$ci ogromna role odgrywaja mass media. Wspolczesne

** Por. S. Jaskulska, Wychowanie instant. Na przyktadzie programu telewizyjnego ,Superniania”, w: Kultura
mediow, cialo i tozsamos¢ - konteksty socjalizacyjne i edukacyjne, red. W. Jakubowski, S. Jaskulska, Krakow
2011, s. 35n.

%% Sobdr Watykanski II, Deklaracja o wychowaniu chrze$cijanskim Gravissimum educationis, 1.

>’ M. Grzywak-Kaczynska, Trud rozwoju, Warszawa 1988, s. 18.
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systemy informacyjne poréwnuje si¢ czesto do sil natury, ktore nadaja nowy ksztatt
spoteczenistwu®®,

Odkad media staly si¢ zjawiskiem masowym i wszechobecnym, wywieraja wplyw
na sposob percepcji $wiata przez widzéw oraz sprzyjaja tworzeniu nowego kulturowego
obrazu rzeczywistosci. Jednoczesnie widz — odbiorca, staje si¢ rowniez kreatorem tejze
rzeczywistosci. W kontekscie oceny roli mediéw nasuwa si¢ jednak pytanie, czy czto-
wiek w $wiecie wszechobecnego nadzoru mediéw moze by¢ wolny i zachowa¢ atrybu-
ty podmiotowego istnienia, w tym swojej wolnosci?

Mass media staly sie dzisiaj aktywnym uczestnikiem Zycia, budujgcym globalng
sie¢ taczacy ze sobg miliony 0sdb na $wiecie. Dzisiejsza technologia pozwala ludziom
na 24-godzinny dostep do mediéw. Takie mozliwosci stwarzajg jednak szereg nieunik-
nionych konsekwencji. Upowszechnienie i wykorzystanie sieci praktycznie we wszyst-
kich dziedzinach zycia wspolczesnego cztowieka pociggneto za sobg zmiany w postrze-
ganiu i jego ocenie rzeczywistosci. Oprocz tradycyjnej roli srodkéw komunikowania
miedzyludzkiego nowoczesne media staly si¢ narzedziem intelektualnego rozwoju jed-
nostek i spoteczenstw; ale réwniez miejscem generowania nadmiaru informacji, mani-
pulacji i produkcji bubli komunikacyjnych.

Rozpatrujac wplyw mass mediéw na odbiorcéw, mozna wigc wyroézni¢ kilka ich
obszaréw. W aspekcie pozytywnym nowoczesne mass media odgrywaja istotna role w:

 komunikacji miedzyosobowej, dajac poczucie przynaleznosci do globalnej spo-
tecznosci;

o powszechnym dostepie i przekazie wiedzy z réznych dziedzin i zakresow;

« rozwoju i edukacji;

« inspirowaniu do okreslonej pracy i dziatalnosci tworczej;

« socjalizacji oraz integracji;

o kierowaniu i zarzadzaniu zaréwno w jednostkowym, jak i zbiorowym dziala-
niu spotecznym.

W wymiarze negatywnym mozna wskazac na:

o korelacje form przemocy w mass mediach z agresja odbiorcow;

o wplyw falszywej prezentacji na stereotypy odbiorcow;

o oddziatywania erotyki i pornografii na myslenie, uczucia i zachowania;

o pluralizm styléw medialnych wplywajacych na procesy percepcji rzeczywistoscis
» manipulacyjne kreowanie stylu zycia;

 permanentna obecno$¢ mass mediéw w codziennym Zzyciu.

Trudno jest wskaza¢ jednoznacznie, czy wigcej jest korzysci, czy strat. Z punktu wi-
dzenia pedagogiki najistotniejszym elementem jest jednak dzialanie nad wykryciem
bledéw i przeciwdziataniem niewlasciwemu korzystaniu z mass mediéw. Chodzi wiec
o przygotowanie czlowieka do ich odbioru, ale réwniez wlasciwego wspdttworzenia.
Jednym z kierunkéw dziatan jest z pewnoscia ksztaltowanie wlasciwych kompeten-
cji w zakresie obstugi, korzystania, odbioru i wykorzystywania przekazéw medialnych.
Polega ona réwniez na rozwijaniu kompetencji w zakresie postugiwania si¢ jezykiem
mediéw jako wprowadzenie w kulture medialng celem przygotowania przede wszystkim

** Por J. von Dijk, Spoteczne aspekty nowych mediéw, dz. cyt., s. 160.
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dzieci do krytycznego, aktywnego i selektywnego odbioru oraz tworzenia wlasnych pro-
gramoéw. Taka edukacja medialna powinna by¢ prowadzona od najmtodszych lat Zycia
przede wszystkim w rodzinie, a dopiero pdézniej we wszystkich innych instytucjach, ze-
wnetrznych wzgledem rodziny.

Badania wskazujg, ze mlodzi ludzie sa kompetentni w dziedzinie nowoczesnych
technologii, ale jednocze$nie nie mozna ich nazwac ekspertami w dziedzinie mediéw.
Stabo opanowali umiejetno$¢ wynajdywania informacji i ich krytycznej oceny. Nie za-
uwazajg, ze zasoby nowoczesnych mass mediéw sa niejednorodne, pochodza z wie-
lu Zrédet reprezentujacych rézne poziomy znajomosci tematu, rézne systemy warto-
$ci. Znaczna cze¢$¢ mlodych ludzi nie rozumie, jak dzialaja prawa autorskie, zwlaszcza
w internecie. Istnieje wrecz moda na kopiowanie wszystkiego. Odwiedzanie portali
spoleczno$ciowych jest dla mtodych najbardziej popularng formg aktywnosci w sieci*
(kazdego dnia na Tweeterze przybywa 50 mln wpiséw. YouTube notuje miliard odston
dziennie. Facebook ma ponad 400 mln aktywnych uzytkownikéw). Wnioski ptynace
z badan sg takie, ,,ze mlodzi ludzie zachowuja si¢ w sieci podobnie jak inni internau-
ci, wyrdzniajg sie natomiast mniejszymi kompetencjami w zakresie krytycznego prze-
twarzania informacji. Nabycie takich kompetencji wydaje si¢ szczegélnie istotne w cza-
sach ustawicznego samodoksztalcania si¢, potrzebnego chociazby do odnalezienia sie
na zmieniajgcym sie rynku pracy”*°.

Jednak nabycie kompetencji medialnych odnosi si¢ réwniez do oséb dorostych.
Rodzice przeciez jako pierwsi i najwazniejsi wychowawcy winni wyjasnia¢ dziecku,
czym sg $rodki przekazu. Sg oni powolani do tego, aby ksztaltowaé czlowieka doj-
rzalego, ktory bedzie swiadomie i aktywnie uczestniczyt w zyciu swoim oraz innych.

Wspolczesny czlowiek coraz czeéciej narazony jest jednak na wystgpienie u nie-
go osobowosci stand by, a wigc wstrzymujacej sie. Powstaje wtedy tzw. luka ludzka,
czyli dystans miedzy rosnaca ztozonoscia i komplikacja $wiata, za ktérg nie nadazaja
nasze umiejetnosci. ,Brak umiejetnosci korzystania z nowoczesnych mediéw zauwa-
zalny jest zwlaszcza u osob starszych, powoduje tym samym zubozenie mozliwosci
uczestnictwa w kulturze, czyli tzw. e-wykluczenie. Staje si¢ ono waznym obszarem
dla refleksji pedagogicznej, mozna je bowiem traktowa¢ jako istotny aspekt wyklu-
czenia spolecznego”?.

W tym celu wychowawcy potrzebna jest przede wszystkim otwarto$¢ nie tylko
na nowe technologie komunikowania sie, ale réwniez otwarto$¢ na poznanie nowych
wiasciwo$ci funkcjonowania mass medidw. Stad zamiast konkurowa¢ z nowoczesnymi
technologiami, wychowawcy powinni sie zastanowi¢, jak dzieki nim zwiekszy¢ kom-
petencje nauczania, ale i wlasnego uczenia si¢. Wiele 0s6b nie potrafi jeszcze zintegro-
wacé wspolczesnych technologii z efektywna naukg i efektywnym wykorzystaniem ich
do zdobycia wlasciwej wiedzy. Wydaje sie, ze dzisiaj jest to klucz do rozumienia dru-
giego — wspdlczesnego cztowieka.

** Zob. A. Iwanicka, Kompetencje medialne a przyszlos¢ zawodowa pokolenia Google, w: Kultura mediéw,
ciato i tozsamosc..., dz. cyt., s. 169-170.

3% A. Iwanicka, Kompetencje medialne a przysztosé..., dz. cyt., s. 170n.

> W. Jakubowski, Media, tozsamos¢ i edukacja, w: Kultura mediéw, ciato i tozsamosé..., dz. cyt., s. 25.
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Wydaje si¢ rowniez, ze na wlasny permanentny rozwdj osobowy maja zwroci¢ uwa-
ge nie tylko rodzice, ale takze inni dorosli wchodzacy w kontakt z mtodym czlowiekiem.
Kazdy przeciez codziennie podejmuje rézne decyzje i dziatania, ktére moga mie¢ po-
$redni lub bezposredni wptyw na rozwoj dzieci i mlodziezy. Dorosli powinni by¢ zréd-
tem wzorcéw osobowych, zachowan kulturalnych, ktdre moga by¢ inspiracja dla stylu
zycia i wlasnej pracy nad sobg mlodych.

Mozna wskaza¢ na jeszcze jeden aspekt dziatan pedagogicznych w kierunku ksztat-
towania kompetencji korzystania z mass mediéw. Otdz przy catej odrebnoéci i rézni-
cach szeroko rozumianego srodowiska edukacyjnego i kulturalnego dorostych oraz dzie-
ci i mlodziezy nie mozna pomija¢ ich wzajemnej interferencji. Pokoleniowy przekaz
powinien umozliwia¢ przeplyw inspiracji, tre$ci oraz srodkéw, co wspomaga wzajem-
ny proces edukacyjny tych $rodowisk. W ten sposdb staje sie on nie tylko jednostron-
nym przekazem czegos, co zostalo wypracowane w jednym pokoleniu, ale wzajemnym
ubogacaniem sig*>.

W procesie wychowania istotng role odgrywaja réwniez zasady, ktére przynosza
wymierne korzysci w postaci calosciowego rozwoju cztowieka, jednak pod warunkiem
ich prawidlowego i systematycznego stosowania. Zasady mozna zdefiniowa¢ jako okre-
$lone reguly postepowania, ktérych przestrzeganie pozwala osiagnaé spodziewane re-
zultaty w okre$lonym obszarze wychowawczym. Odnosi si¢ to réwniez do nabywania
umiejetnosci w zakresie szerokiego korzystania z mass medidéw przez kazdego zaréw-
no jako odbiorcy jak i wspdéttworcy oraz niezaleznie od pokoleniowego zrdznicowa-
nia. Kompetencje medialne, to przede wszystkim ,,uswiadomione umiejetnosci odbio-
ru komunikatéw, ich tworzenia oraz wykorzystania urzadzen medialnych do realizacji
réznych zadan poznawczych, jakie podejmuje cztowiek”?*.

Chodzi wiec o wyrobienie w czlowieku pewnych umiejetnosci intelektualno-
-kulturowych, czyli $wiadomego i krytycznego korzystania z mass mediéw, jak tez
nabycie kategorii umiejetnosci techniczno-praktycznych odnoszacych si¢ do spraw-
nego i wlasciwego korzystania z mass medidow jako szeroko pojetych narzedzi pracy®*.
Istotne staje si¢ wiec udzielenie sobie odpowiedzi na kilka pytan, ktére umozliwig
rozpoznanie wlasciwych dziatan w kierunku umiejetnego i $wiadomego korzystania
przez nas z mass medidw.

Po pierwsze: Ile swobody i korzysci daja nam nowe technologie komunikacyjne
oraz w jaki spos6b mozemy je skutecznie i $wiadomie wykorzystac?

Po drugie: Jak zmienia si¢ pod wplywem uzytkowania nowych mass mediéw mdj
system wartosci oraz percepcja $wiata i czlowieka?

Po trzecie: Jakiego rodzaju ograniczenia sg konieczne w stosowaniu danych mass
mediow oraz jakie skutki wywoluja ograniczenia w ich uzytkowaniu?

Kazdy cztowiek kreuje poniekad swoja historie, taczy mniej lub bardziej umie-
jetnie przeszlo$¢, terazniejszos$¢ i przysztosé, przechodzi przez rézne fazy rozwoju.

** Zob. D. Jankowski, Pedagogika kultury. Studia i koncepcja, Krakow 2006, s. 230-231.

** W. Strykowski, Kompetencje medialne: pojecia, obszary, formy ksztalcenia, w: Kompetencje medialne
spoleczenstwa wiedzy. Media a edukacja, red. W. Strykowski, W. Skrzydlewski, Poznan 2004, s. 33.

** Por. W. Strykowski, Kompetencje medialne..., dz. cyt., s. 33.



Tozsamo$¢ czlowieka w pedagogicznym kontekscie. .. 73

W ten sposob mozna rozumie¢ tozsamos¢ osoby, ktdra urzeczywistnia sie w jego co-
dziennych sytuacjach zyciowych, wyobrazeniach o rzeczywistosci, oczekiwaniach
ipotrzebach. Jezeli te tresci oraz formy wyrastaja z wlasnych doswiadczen zyciowych,
w tym réwniez z zycia rodzinnego, to mozna powiedzie¢, ze tozsamos¢ jego zacho-
wuje cigglo$¢ i wlasne indywidualne cechy. Jezeli jednak czlowiek zaczyna bezkry-
tycznie skupiac si¢ wokot tresci i form zaczerpnietych z zewnatrz, co umozliwiaja mu
dzisiejsze technologie informacyjne i komunikacyjne, to czesto nie§wiadomie zosta-
je wlaczony w obce wzorce zachowan, normy i wartosci, upodobania, cele zyciowe.
W konsekwencji zostaje ostabiona jego tozsamos¢, a zaczyna by¢ nie§wiadomie kon-
struowana nowa, obca.

Odpowiadajac na powyzsze pytania, mass media bedg mialy wowczas wartos¢ wy-
chowawcza, jezeli pod ich wplywem rozwdj indywidualny, motywacyjny i poznawczy
czlowieka bedzie si¢ odbywat w kierunku wprowadzania czlowieka w $wiat wartosci
podstawowych, ktorymi sa: wolnosé¢, odpowiedzialnos¢, mitosé.
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