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Literatura przedmiotu z zakresu szeroko pojetej kultury wizualnej dotyczy przede
wszystkim takich dziedzin jak historia sztuki, filozofia, socjologia. Liczne rozwazania
z zakresu studiéw wizualnych, np. zwiazane z tzw. zwrotem ikonicznym, prowadzone
w kontekscie historii sztuki, cho¢ pomocne, nie zaspokajaja potrzeby analizy otaczaja-
cych nas przedstawien wizualnych. ,,Obrazy nobilitowane terminem «sztuka» obejmu-
ja tylko maly fragment tego morza wizualno$ci, w ktérym dryfuje $wiatowa kultura”'.

W Polsce stosunkowo malo rozwiniete s3 rozwazania na temat retoryki obrazu na
polu nauk medioznawczych. ,,0d kilkudziesieciu lat ta §wiadomo$¢ potrzeby edukacji
wizualnej pojawila si¢ w pracach medioznawcéw”>. Bardziej szczegdtowe préby analiz
materiatu wizualnego podjete zostaly gléwnie w opisie retoryki komunikatéw reklamo-
wych?. Sfera opiséw obrazéw medialnych stanowi wiec ciagle otwarte pole dla badan
medioznawczych, ktére beda trafne i bardziej wiarygodne w momencie, gdy do opi-
su wlaczona zostanie $wiadomos$¢ warsztatu komponowania materiatéw medialnych.
Nalezy pamigta¢ o uwzglednieniu w procesie analizy: jezyka filmu, jezyka fotografii;
metod osiggania dramaturgii, fabularnosci, dynamiki, napiecia; sposobéw pochwyce-
nia uwagi odbiorcéw i ich zaskoczenia. Nie da si¢ tego zrobi¢ bez doglebnej znajomo-
$ci technik i zasad kompozycji i tworzenia filméw: od kreacji uje¢, czyli planéw, per-
spektyw, ruchu kamery, czasu trwania, po zasady montazu i elementy wspottworzace
komunikat, takie jak stowo i muzyka.

Wspolczesne narzedzia przekazu sg silnie skoncentrowane na rozwijaniu komuni-
katu, ktéry w duzej mierze opiera si¢ na obrazie. Technologia umozliwia kreacje i reje-
stracje cyfrowych przekazéw wizualnych - od fotografii po film rozumiany jako seria
ruchomych obrazéw zestawionych w ,,sktadni” zasad montazu*.

1

K. Moxey, Visual studies and the iconic turn, ,Journal of Visual Culture” 2008 nr 2, s. 136.
A. Kampka, Retoryka wizualna. Perspektywy i pytania, ,Forum Artis Rhetoricae” 2011 nr 1, s. 7-23.

* Por. P. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999.

* Tzw. ,skladni¢” filmu mozna przyblizy¢ na ponizszym przykladzie: Film dokumentalny emitowany
w TVP Krakoéw Tabor Pamieci (https://www.youtube.com/watch?v=xuiOys3yoZk), ktéry pokazuje zagtade
Roméw, koniczy sie sekwencja serii pozornie nieprzystajacych do siebie obrazéw, ktére pojedynczo nie nio-
sg cato$ciowego znaczenia:
- polzblizenie: Cygan i dwie Cyganki w kadrze bawig si¢, w tle muzyka, od polowy ujecia wchodzi

dzwigk czytanego wiersza po romsku z domieszkg ukrainskiego;

2

- polzblizenie wozu cyganskiego, na pierwszym planie wida¢ konia, w warstwie dzwiekowej czytany
wiersz;

- bliski plan zamys$lonych Romoéw;

- polzblizenie Cyganki, ktora czyta wiersz;

- kilkusekundowe subiektywne ujecie mijanych drzew, nieréwne, w tle muzyka grozy;

- kilkusekundowy detal: przyblizanie i oddalanie drewnianej postaci, ktora kleczy i trzyma sie za serce;

- kilkusekundowe subiektywne ujecie mijanych drzew, nieréwne;

- kilkusekundowy detal: przyblizanie i oddalanie drewnianej postaci, ktora klgczy i trzyma sie za serce;

- subiektywne ujecie przewracajacych sie drzew - z koncem ujecia konczy si¢ muzyka grozy;

- ujecie w rytmie oddechu z zaby, w ktérym w dét i w gore porusza sie kietkujace drzewo — w tle od-
dech ludzki, ktéry gasnie wraz z zatrzymaniem ruchu;

- ujecie z zabiej perspektywy, na panoramie okregu wiruja korony drzew, btysk storica — w tle rozpo-
czyna sie podniosta muzyka;

- zblizenie na dwodch chlopcow, w pozycji centralnej kadru, ktérzy w slow motion robig znak krzyza,
stoja w otoczeniu innych Romoéw, jeden wznosi oczy ku gorze;
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Kompozycja plandéw, perspektyw i kadréw wydaje sie zdaniem, a poszczegdlne obra-
zy stowami, ktére w odosobnieniu nie znaczg nic lub znacza niewiele, dopiero w ogra-
niczeniu semantycznym towarzystwa innych obrazéw tworza przekaz. ,,Pokazane” zda-
nie (film) nabiera znaczenia, jednakze nie na poziomie cyfrowego zapisu, ale w sferze,
gdzie (dzigki kompetencjom rozumienia obrazu i wyksztatconej percepcji odbioru, ktéra
zmieniata sie na przestrzeni lat wraz z rozwojem technologii) te znaczenia mogg zaist-
nie¢. Na percepcje wplywaja rowniez uwarunkowania kulturowe (stereotypy jako obra-
zy kulturowe), ,,powszechnie istniejace obrazy”, wiedza i doswiadczenie.

Whytania si¢ tu wizja komunikowania obrazowego jako pewnego zlozonego zjawiska,
ktore mozna okresli¢ jako ,wizualne méwienie” — visual storytelling. Sytuacja, w ktorej
komunikaty powstajace w tej sferze sa budowane §wiadomie, konstruowane wedle zasad
dramaturgii filmu i fotografii czy narracji obrazowej, z funkcja silnej perswazji, mozna
nazwac retoryczng, a komunikat — sztukg przekonujacego ,,pokazywania”. Jezyk werbalny
w takim komunikacie moze nie wystepowac lub pelni¢ drugorzedna role albo w zesta-
wieniu z obrazem tworzy¢ jednolita calos¢, ale znaczenia, jakie powstaja, sa obrazowe.

Retoryczny opis takiego komunikatu jako tekstu medialnego wymyka si¢ narzedziom
klasycznej retoryki, ktorej przedmiotem opisu jest jezyk. Powstaje potrzeba analizy tekstu
obrazowego z uwzglednieniem warsztatu filmowego i fotograficznego, ale takze z zalo-
zeniem, ze Ow tekst bez medium jezyka lub tylko w jego towarzystwie dociera wprost do
obrazowych znaczen juz wczesnej wytworzonych w kulturze, doswiadczeniu, poznaniu
$wiata. Mowa o sferze imaginarium - przestrzeni ,wyobrazeniowosci” ztozonej z pictu-
res i images. Pictures — to cyfrowy zapis na wszelkim no$niku tekstow obrazowych (sa-
mych obrazéw jako fotografii, filmu oraz polaczenia kodéw znaczeniowych - obrazu,
jezyka i muzyki), images - to obrazy mentalne - te wytworzone w przez pictures oraz
istniejace juz wczeséniej jako powszechne obrazy, stereotypy, matryce widzenia $wiata.

1. IMAGE - PICTURE, IMAGINARIUM

Relacja pomiedzy image i picture w jezyku polskim nie ma jednoznacznych odpo-
wiednikéw. W literaturze przedmiotu pojawity sie réznorodne propozycje przekladu
tych poje¢®. Wydaje sie, ze znaczenie okreslenia picture dobrze oddaje zwrot: ,,przedsta-
wienie wizualne”. W niniejszym szkicu opozycja ta najczesciej (ze wzgledu na specyfi-
ke analizowanych pictures) bedzie wyrazona za pomocg okreslen: obraz medialny (pic-
ture, ,,przedstawienie wizualne”), obraz mentalny (image, wyobrazenie). Imaginarium

- totalne ujecie koni, ktére na horyzoncie przebiegaja przez zielong trawe i znikajg w przestrzeni nieba.
Kazde z wymienionych uje¢ ma szeroki wachlarz semantyczny, ale nie przekazuje historii, dopiero
w zestawieniu przez ograniczenia semantyczne wplywajacych na siebie obrazéw cata sekwencja uzyskuje
znaczenie. Widzowie po obejrzeniu sekwencji, w ktorej nie padaja Zadne stowa komentarza, méwili: ,,to jest
Cygan, ktory zostat zabity, ale odszedt do sfery wolnosci”. Mozna poréwnacé: obrazy to stowa, a ich zestawie-
nie to zdanie, zasady montazu to ,gramatyka filmu”
® L. Kurz, L. Zareba, Potega i ngdza krélestwa obrazéw. Animistyczna ikonologia W. J. T. Mitchella,
w: W. . T. Mitchell, Czego chcg obrazy?, przet. L. Zar¢ba, Warszawa 2015, s. 22-23.
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kieruje uwage na wieloaspektowos¢ obrazu: ,,«Obraz» jest czyms$ wiecej anizeli tylko
tym, co widziane lub widzialne. Powstaje jako wynik osobowej lub kolektywnej sym-
bolizacji. [...] To Zyciowe odniesienie do obrazu znajduje swoje przedtuzenie w upra-
wianej przez nas w naszym ludzkim $wiecie fizycznej produkeji obrazéw, ktora tak sie
ma do mentalnych obrazéw, jak — by uzy¢ prowizorycznego sformutowania — pytanie
ma sie do odpowiedzi”®.

Komunikacja medialna polega na grze w imaginarium na zasadzie zonglowania
obrazami, ktore zostaja uruchomione przez pictures lub stowa, ktére s3 materialng
podstawg zaistnienia obrazéw mentalnych’. Uruchomione obrazy mentalne mogg by¢
podrzedne i nadrzedne. Podrzedne to te, ktore odpowiadajg $cisle pictures na zasadzie
mozliwie wiernej przyleglosci, a nadrzedne to takie, ktére stanowig pewne uniwersum
i s3 suma czy pochodng mentalnych obrazéw podrzednych. Moga one w ten sposéb
wyrazaé rzeczywisto$¢ abstrakcyjna lub pojecia ogdlne. Zmiana ich na tym poziomie
przez perswazyjnos¢ obrazéw podrzednych sprawia, ze zmienia si¢ przez komunikat
medialny dany obraz $wiata, problemu czy wizerunku. Jest to rdwniez zmiana przyle-
glodci i tworzenie nowych przylegtosci.

Prowadzenie narracji, niezaleznie od tego, czy dotyczy ona fikcyjnych wydarzen,
czy tez wydarzen rzeczywistych, zewnetrznych, ,wymaga gry obrazami, ktére sklada-
ja sie na fabute [...]. Obrazy rodzg wiec narracyjne imaginarium”®. Do obrazéw, ktére
sktadajg si¢ na obrazy mentalne, Wunenburger zalicza m.in.: archetypy, typy, prototy-
py, schematy, stereotypy (klisze), paradygmaty i typy idealne”.

2. PRZYKEADY OBRAZOW OBCEGO

Przekaz medialny uruchamia obrazy zgromadzone w imaginarium odbiorcéw.
W sktad imaginarium wchodza réznorodne wyobrazenia, a ich czescig sg stereotypy.
Pierwsza definicja stereotypu odnosi sie zreszta wlasnie do pojecia obrazu. ,,Stereotypy
to obrazy w naszych glowach” - pisat Lippmann w ksigzce Public opinion®, probujac
uchwyci¢ specyfike procesu stereotypizowania. Stereotypowe wizje i oceny s3 czesto
(i $wiadomie) uruchamiane przez tworcéw materiatéw filmowych. Wyraznie widoczne
jest to w przypadku materialéw zwigzanych z relacjami migdzykulturowymi i miedzy-
etnicznymi, a do takich nalezy zaliczy¢ przekazy o obcych (np. materiaty dziennikar-
skie dotyczace tzw. kryzysu migracyjnego w Europie lub materialy dotyczace Roméw
jako mniejszosci etnicznej w Polsce). Aby zobrazowa¢ relacje pomiedzy obrazem me-
dialnym a obrazem mentalnym, mozna sie¢ odwola¢ do kilku przekazéw emitowanych
w serwisach informacyjnych (w tym wypadku w gtéwnym wydaniu ,Wiadomosci”)

¢ H. Belting, Antropologia obrazu. Szkice do nauki o obrazie, przet. M. Bryl, Krakéw 2007, s. 13.
7 J.-]. Wunenburger, Filozofia obrazéw, przel. T. Strézynski, Gdarsk 2011, s. 11-46.

® J.-]. Wunenburger, Filozofia obrazéw, dz. cyt., s. 38-39.

° J.-J. Wunenburger, Filozofia obrazéw, dz. cyt., s. 38-39.

' 'W. Lippmann, Public opinion, New York 1957.
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w czasie najwyzszego zainteresowania mediéw naplywem uchodzcéw/migrantéw do
Europy (sierpien-wrzesien 2015).

Przykladowym obrazem mentalnym wywotywanym przez odpowiednio skonstru-
owany przekaz moze by¢ obraz bezbronnej kobiety z dzieckiem lub dzie¢mi, ktérej
nalezy si¢ szacunek i opieka. Czgsto sg to wyselekcjonowane bliskimi kadrami obrazy
kobiet cigzarnych. Tego typu wizerunki budzg w odbiorcy schematyczny obraz migran-
tow, jako niewinnych, bezbronnych oséb (najstabszych), ktérym bezsprzecznie nalezy
sie opieka (zgodnie normami kulturowymi majacymi w Europie dlugg tradycje). News
dotyczacy tzw. kryzysu migracyjnego, ktéry oparty jest na takich wizerunkach urucha-
miamentalny obraz niewinno$ci i stabosci, ktory moze determinowa¢ postawe odbior-
cow, budzi¢ che¢ udzielenia pomocy (np. gtéwne wydanie ,Wiadomosci”, 06.09.2015).

Za inny obraz mentalny uruchamiany za pomoca obrazu medialnego mozna uzna¢
wizje najazdu na Europe przez obcg, ,,dzikg’, ciemng, niepoliczalng ludnos¢. Obraz me-
dialny w takim wypadku opiera si¢ na przedstawieniu grupy, anonimowego thumu, ktéry
jest ukazany koniecznie w ruchu, w szerokich i totalnych planach (np. gtéwne wydanie
~Wiadomosci”, 28.08.2015). Nie mamy do czynienia ze statycznymi bohaterami indy-
widualnymi (tacy nie wywolaliby pozadanego w tym przypadku obrazu mentalnego).
Thum, bohater zbiorowy, niesie niebezpieczenstwo, ma sile. Taka prezentacja odnosi si¢
do stereotypowego obrazu obcoéci i zagrozenia. Tradycyjne postrzeganie obcego w kul-
turze opiera si¢ na jego kilku cechach. Obcy byt zazwyczaj prezentowany w tekstach kul-
tury i folklorze jako niemy (nie postuguje si¢ ,,ludzky’, zrozumiala mowg), zwierzecy
(ma w sobie dziko$é¢, cechy przypisywane zwierzetom); kojarzony z kolorem czarnym
iz ciemnoscig, diaboliczny''. Napierajacy na zasieki, szturmujgcy granice thum migran-
tow pozostajacych w chaosie i niosacych chaos, postugujacych sie niezrozumiatym je-
zykiem moze uruchamia¢ w odbiorcy mentalny obraz najazdu dokonywanego przez za-
grazajacych obcych. Jest to przekaz ktadgcy nacisk na zagrozenie, zupelnie odmienny
od tego, ktdéry zwigzany jest ze stereotypem ochrony bezbronnych.

Ciekawg zalezno$¢ pomiedzy obrazem medialnym a mentalnym mozna bylo za-
obserwowa¢ w materiale filmowym dotyczacym obozu dla migrantéw w Traiskirchen
(gtéwne wydanie ,Wiadomosci’, 07.09.2015). Informacje na temat warunkéw tam pa-
nujacych, skargi przebywajacych tam przybyszow zostaly zestawione z informacja, ze
w tym samym miejscu w latach 80. przebywali polscy emigranci polityczni, czekajac na
pomoc. Przekaz mial na celu uruchomienie sentymentalnego spojrzenia na zaistnia-
fa sytuacje, ktére mozna stresci¢ w stwierdzeniu: ,wtedy my potrzebowalismy pomocy,
dzi$ pomocy tej potrzebujg inni”. Ukazanie obozu dla uchodzcéw w Traiskirchen w kon-
tekscie historycznym (montazowe zestawienie obrazéw aktualnej sytuacji i tych z lat 80.
XX wieku na zasadzie ostrego ciecia oraz w podobnych planach i kadrze) zmienia spo-
sOb postrzegania wspdlczesnosci i motywuje do wyrazania solidarnosci. Ze ztozenia
dwu pictures powstaja dwa odrebne obrazy mentalne, a na podstawie ich zestawienia
poprzez ograniczenie kontekstow semantycznych kolejny obraz mentalny o charakte-
rze nadrzednym - obraz wspolnoty doswiadczen. Obraz ten jest réwniez retorycznym

' Z. Benedyktowicz, Portrety ,,obcego”. Od stereotypu do symbolu, Krakoéw 2000.
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argumentem przekonujacym do przyjecia postawy solidarnosci i w efekcie pomocy.
Sprawia, ze obcy nie jest juz tak odmienny, staje si¢ blizszy.

Sposréd wielu przyktadowych obrazéw mentalnych, ktére mozna wyrézni¢, anali-
zujac materialy dziennikarskie dotyczace omawianego kryzysu, warto zwrdci¢ uwage na
wazng opozycje piekta i raju. Te dwa, kulturowo gleboko zakorzenione, obrazy wracaja
w wielu przekazach medialnych zaréwno w warstwie werbalnej, jak i wizualnej. Obraz
piekla, z ktorego wychodza migranci, jest prezentowany do$¢ enigmatycznie, zazwyczaj
opiera sie na (powtarzajacych si¢) obrazach ukazujgcych bombardowanie i uzbrojonych
mezczyzn. W drodze do raju migranci (co czegsto powtarza sie takze w przekazie teksto-
wym) muszg przechodzi¢ przez ciemny las (wizja archetypowa). Obraz raju uruchamia-
ny jest poprzez prezentacje migrantéw w miejscu docelowym, czyli w Niemczech, gdzie
czeka na nich dobrobyt i bezpieczenstwo i gdzie sa entuzjastycznie witani (jak wybrancy,
ktorzy zdotali przekroczy¢ linie mety morderczego maratonu, zwyciezcy uczestnicy exo-
dusu) (np. gtéwne wydanie ,Wiadomosci”, 05.09.2015). Szerokie plany wyzej opisanych
obrazéw sg kontrastowane planami bliskimi i detalami. Bohater ze zbiorowego prze-
chodzi w indywidualnego za sprawg kadrowego zblizenia twarzy.

Przyklady mentalnych obrazéw, kulturowych archetypow, stereotypowych wizji ob-
cych mozna by mnozy¢ (przywolujac np. wyobrazenia spod szyldu ,,Gos¢ w dom, Bog
w dom” lub odwotujac si¢ do tozsamosci Polakow jako znajacych z wlasnego doswiad-
czenia wygnanczy los). Trudno opisywac je bez bezposredniego odniesienia do konkret-
nych materialéw. Jednak trzeba zwrdci¢ uwage na kilka prawidtowosci. To od zawartoéci,
a przede wszystkim od uzycia konkretnych narzedzi operatorskiego i dziennikarskiego
warsztatu zalezy, jakie wyobrazenie, mentalny image pojawi si¢ po stronie odbiorcow.
Bardzo ciekawe sg te obrazy medialne, ktére w jednym materiale (za pomocg zmiany
na poziomie wyboru uje¢, tempa, dynamizmu akeji, montazu odwotuja sie do dwu ty-
pow obrazéw mentalnych (np. na zasadach przeciwienstwa do obrazu piekia i raju).

3. GRA KONTROBRAZAMI W ,,POKAZYWANIU” OBCEGO

Jednym z narzedzi prowadzenia dyskusji na poziomie komunikacji obrazowej w prze-
strzeni medialnej jest gra kontrobrazami. Przykladem praktycznej realizacji tego zjawi-
ska sg materiaty dziennikarskie dotyczace Romoéw jako obcych.

Romska Akademia Mediéw (YouTube, hasto: Romska Akademia Mediéw) byt to pro-
jekt naukowo-medialny realizowany w oparciu o badania pokazujace negatywny badz
bardzo steteotypowy obraz Roméw u nie-Romow i negatywny stosunek nie-Romoéw do
Roméw, poparty negatywnymi obrazami w mediach tej grupy etnicznej'>. Z wywiadow
wynikalo réwniez, ze Romowie majg specyficzny obraz samych siebie, ktory uniemozli-

2 Program byt realizowany przez dziennikarzy TVP oraz studentow Dziennikarstwa i Komunikacji
Spolecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta II w Krakowie. Producentem RAM jest Instytut Dziennikarstwa
i Komunikacji Spolecznej. Program emitowany byl w TVP Krakéw, TVP Rzeszéw, TVP Lublin, TVP3 oraz
w internecie w kanale Youtube pod hastem Romska Akademia Mediow.
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wia im zmiane oraz jest zrodlem konfliktéw, a wynika z nasladowania dorostych przez
dzieci (np. ,Mama chodzi do MOPSU - obraz matki, ktéra idzie po pomoc socjalng —
ja tez bed¢”). Po analizie mozna stwierdzi¢ réwniez, iz znaczace media w Polsce poka-
zujg gtéwnie skandale z udzialem Romow, a ich samych prezentuja w szerokich planach
w otoczeniu brudnych osiedli uksztaltowanych z samowolnie zbudowanych lepianek
badz w sytuacjach walki czy konfliktu. Nagromadzenie szerokich planéw, wielo$¢ bo-
hateréw w kadrach - Zle ubrane dzieci, czgsto bez opieki, bierni doroéli sprawiaja, ze
tworzy si¢ jeden dominujacy obraz Roméw jako grupy, ktdra jest obca, ktopotliwa. Taki
przekaz tworzy bariere i poglebia opozycje swoj—obcy. Wnioskiem z badan, wywiaddw
i obserwacji bylo zalozenie: programy Romskiej Akademii Mediéw musza by¢ kontro-
brazami do istniejacego powszechnie obrazu Roma. Cykl mial poszerzy¢ przestrzen
mediéw o nieistniejagce w niej, a w rzeczywisto$ci tak — obrazy Romow, ktérych nie ma
w mentalnosci odbiorcéw. Chodzilo o to, aby obrazy mentalne zmienity swojg przyle-
glos¢ do pictures, a potem do rzeczywistosci.

W zalozeniach koncepcyjnych cykliczne programy miaty pokazywac ludzkie histo-
rie, tzw. human stories, ale te stojace w opozycji do opisanych wyzej. Z punktu widzenia
warsztatu bohaterem jednego odcinka jest jeden konkretny cztowiek, ktdrego pokazuje-
my w jego przestrzeni zyciowej za pomoca uje¢ subiektywnych, detali, waskich plandw,
co daje wrazenie wej$cia w emocjonalng sfere bohatera. Prowadzacymi kazdy odcinek
sa dwie osoby, ktore podrozuja po $wiecie Romow w sensie dostownym i metaforycz-
nym. Ich konfiguracja, czyli mlody, wyksztalcony Rom i student dziennikarstwa — nie-
-Rom, tworzy obraz dialogu obu grup w realizacji wspoélnego celu. Kamera obserwu-
je ich rozmowy, wedrowke. Wazne jest tu nie to, co mowia, ale ze w ogdle rozmawiaja,
co tworzy nadrzedny obraz rozmowy obu grup. Prowadzacy przekraczajg prog do her-
metycznego $wiata Romoéw, poznajg emocje, zainteresowania, dzialalnos¢ poszczegdl-
nych cztonkéw spotecznosci romskiej. Dystans i bariera szerokich planéw sg skontra-
stowane. Do zbudowania szerokiego obrazu dialogu, ale tez zmiany wizerunku Roméw
postuzyly obrazy konkretyzacji danego zjawiska, sytuacji, problemu - obrazy podrzed-
ne, ktore mialy stworzy¢ nowe obrazy mentalne, nieistniejace dotad w przestrzeni me-
diéw, a zatem i odbiorcéw, jak i nowe przylegloéci. Celem jest tu perswazja — przeko-
nanie do zmiany myslenia i do podjecia dialogu Roméw i nie-Romow, a takze zmiana
my$lenia Romdéw o sobie samych.

4. OBRAZY KONKRETNE:
4.1. OBRAZ CYGANA - PRZEDSIEBIORCY

Krystyna Gil jest Romka, ktéra od wielu lat prowadzi w Zakopanem pensjonat.
Pochodzi z szanowanej romskiej rodziny. Prowadzacy program wraz z romologiem,
przyjacielem rodziny Gilow Adamem Bartoszem odwiedzaja Gilowa w pensjonacie.
Wazne obrazy: dialog prowadzacych i romologa filmowany w po6lzblizeniu, przywitanie
z wlascicielkg, kamera uczestniczaca, ujecie wedrujace za prowadzacymi i Gilows, ktéra
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pokazuje historyczne przedmioty goralskiego folkloru. Daje to wrazenie uczestnicze-
nia w sytuacji - mentalny obraz bycia w miejscu i sytuacji, spotkanie przy stole, gdzie
prowadzacy maja za zadanie rozmawiac z bohaterka tak, aby jej wypowiedz byla moc-
no obrazowa lub wzbogacona przedmiotami, ktére ukonkretniajg opowies¢, czyli wy-
powiedz ma stworzy¢ jak najwiecej obrazéw mentalnych w glowach odbiorcéw. Scena
wspodlnego gotowania: wiele detali, sceneria tworzaca wrazenie przytulnosci, linearna
narracja obrazowa przygotowania cyganskiej zupy. Kazda sytuacja kolejnego etapu jest
zmontowana chronologicznie przy wspolpracy Romoéw i nie-Romow. Jest to kontrobraz
do widzenia kobiet romskich jako wrézbiarek w dlugich spddnicach, ktére zaczepiajg
przechodniéw na ulicy, ale rdwniez picture nasuwajacy obraz mentalny wspdtpracy, bli-
skosci i dialogu. Wyjatkowym kontrobrazem wobec powszechnego stereotypu Roméw
jest wizerunek Romki - przedsiebiorcy.

4.2. OBRAZ CYGANA — ARTYSTY MALARZA

Marijusz Artur Ondycz sfilmowany podczas tworzenia obrazu jest kontrobrazem
do folklorystycznego wizerunku Romoéw jako tych, ,ktérzy tylko tancza i $piewajq’, ale
nie przejawiaja wysokiego poziomu artystycznego. Proces tworzenia obrazu sfilmowa-
ny jest przez wiele uje¢ detalu, bliskich planéw w procesie visual storytelling — narracji
obrazowej. Kamera uczestniczaca wedruje po Szczawnicy, do miejsc waznych dla bo-
hatera - kompozycja bliskich i szerokich planéw, prowadzacy rozmawiajg z bohaterem
w czasie drogi, co tworzy obraz wspolnego wedrowania. Artysta opowiada o filozofii
swojej tworczosci podczas prezentowania obrazdw. Sam fakt poruszania takich tema-
tow przez Roma jest kontrobrazem do widzenia Roméw jako oséb o niskim poziomie
intelektualnym (np. tylko w kontekscie elementéw $wiata materialnego: bazaréw han-
dlowych, samochodéw wysokiej klasy).

4.3. OBRAZ CYGANA — MUZYKA

Krzysztof Put jest Romem, skrzypkiem i nauczycielem muzyki. Skonczyt Akademie
Muzyczng w Krakowie. Odcinek pokazuje portret filmowy Krzysztofa Puta na tle procesu
przygotowania do koncertu w Piwnicy pod Baranami zespolu Quinteto Rapido, w kt6-
rym Krzysztof gra, oraz wizyty na koncercie dziewczyny Krzysztofa — Elzbiety Mirgii,
ktéra réwniez jest Romka. Seria bliskich uje¢: skrzypka ustawiajacego sprzet, rozma-
wiajgcego z kolegami nie-Romami tworzy visual storytelling, w ktérym pierwsze ujecie
z zalozenia ma zaskoczy¢ widza. Zaskoczenie buduje si¢ w oparciu o montaz réwnolegty
przeplecionych ze sobg historii Krzysztofa i Ele zmierzajacej do Piwnicy. Zatem pierw-
sze ujecia programu pokazuja Ele na targu $wiatecznym krakowskiego Rynku, a kolej-
ne ujecia — przygotowania do koncertu Piwnicy pod Baranami. Historie przeplataja si¢
az do spotkania bohateréw Krzysztofa i Eli. W filmie wypowiadaja si¢ réwniez kole-
dzy z zespotu Krzysztofa i on sam. Filmowy portret muzyka jest kontrobrazem do po-
wszechnego stereotypu muzyki cyganskiej czy obrazu cztonkéw romskiej spotecznosci,
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ktorzy w ,,nieumiejetny sposdb graja na ulicach dla korzysci finansowych” Obraz me-
dialny, ktéry jest tu argumentem, ,,dyskutuje” z obrazem mentalnym na drodze kon-
trastu i zaskoczenia.

4.4. OBRAZ CYGANA — SPORTOWCA

Gerard Linder jest mistrzem kick-boxingu, mieszka w Andrychowie. Jest Romem
i glowa duzej romskiej rodziny. Uczy mlodziez boksu, prowadzi stowarzyszenie, gdzie
pracuje z mlodymi ludzmi. Jego filmowy portret jest wizualng narracja zbudowanag na
linearnej fabule. Kamera uczestniczy w drodze bohatera do miejsca, gdzie zazwyczaj
odbywaja sie treningi. Bohater wchodzi i rozpoczyna trening. Seria szerokich i bliskich
planéw wprowadza dynamizm i napiecie, tworzy akcje. Obraz jest argumentem w spra-
wie przekonania mtodych Roméw, ze warto podejmowac wysilek, aby zmieni¢ swoje
zycie, oraz jest kontrobrazem do powszechnego widzenia Romoéw jako tych, ktorzy nie
pracuja, sa bezwartosciowi jako obywatele.

PODSUMOWANIE

Z pewnoscia zaskakujaca jest wielo$¢ wyobrazen (czesto skrajnie odmiennych) do-
tyczacych wizerunku obcych w mediach. Rézne materialy odnoszace si¢ do tych samych
zdarzen, sporzadzone z zastosowaniem innych mozliwosci warsztatowych, skutkuja od-
miennymi obrazami ,w glowach odbiorcéw” Tej zaleznosci nie mozna nie powigzad
z perswazyjnym charakterem komunikatéw medialnych. W takim kontekscie tym bar-
dziej ciekawe wydaje sie pytanie o zasady retoryki obrazu medialnego, w ktérym ima-
ge tworzy jednos¢ z przekazem werbalnym, ale nie jest wylacznie ilustracja do stéw.
»Retoryka jest sztuka wyszukiwania tego, co w konkretnej sytuacji moze przekona¢ kon-
kretnych odbiorcow [...]”"*. Mozna by zaryzykowad stwierdzenie: im bogatsze imagina-
rium, tym wieksza szansa na skuteczny przekaz. Imaginarium kryje tez w sobie wielos¢
argumentow, ktore ujawniaja si¢ w jednym picture. Na poziomie komunikacji obrazem
sa mozliwe réwniez retoryczna dyskusja, a nawet spor.

Szczegdlnie interesujgca jest kwestia relacji miedzy obrazem a przekazem stownym
w komunikowaniu medialnym (filmowym). Coraz cz¢sciej narracja wiodaca jest w tych
przypadkach narracja obrazowa, a nie werbalna. W ciagu ostatnich lat mozna obser-
wowac kluczowg zmiane w zakresie tworzenia materialéw medialnych, ktéra silnie ry-
suje si¢ w programach informacyjnych telewizji komercyjnych,jak na przyktad TVN,
a ktorg wida¢ w zestawieniu z informacjami Telewizji Polskiej.

Charakterystyczne jest to, Ze juz na etapie zdje¢, a potem montazu, newsy ,,Faktow”
tworzone sa tak, aby narracja obrazu byta prymarna i wiodaca. Do tak stworzonej fabuty

* A. Kampka, Retoryka wizualna. Perspektywy i pytania, ,Forum Artis Rhetoricae” 2011 nr 1, s. 13.
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dopisuje sie tekst, ktory po odjeciu obrazu niewiele znaczy'*. Natomiast w TVP, szcze-
golnie w oddzialach regionalnych, wciaz panuje tendencja klasyczna — reporter pisze
tekst, do ktorego dopasowuje sie obraz, a po odjeciu obrazu tekst moze funkcjonowac
osobno. Zatem mamy tu do czynienia z opozycja: tekst telewizyjny, ktéry stuzy obrazo-
wi, i tekst klasyczny, ktory jest tylko zilustrowany obrazem. Niewatpliwie retoryka obu
tekstow mocno si¢ rézni. Ta zmiana zaszta w momencie zmiany narzedzi tworzenia obra-
20w, zaistnienia nowych, coraz wiekszych mozliwo$ci warsztatowych. Przekaz werbalny
nie stanowi jedynej podstawy dla images wywotanych przez filmowy materiat dzienni-
karski, poniewaz komunikat zdaje si¢ odbywa¢ rowniez na plaszczyznie obraz—obraz.

W literaturze przedmiotu pojawiajg sie liczne okreslenia, ktére majg nazwac sto-
pien ,,przesigkniecia” wspolczesnej kultury wizualnoscig. ,Wizualnos¢ staje si¢ gtéwna
trescig najwazniejszego spolecznego procesu: miedzyludzkiego komunikowania si¢”*>.
Badacze wizualno$ci, przedstawiciele roznych dziedzin podkreslajg jej znaczaca role
we wspolczesnej kulturze. Mamy do czynienia z pogladami wskazujacymi wymownie
na wizualng dominacje, co ma swoje odzwierciedlenie w okresleniach takich jak tyra-
nia wizualna, imperializm wizualny, ,,potega wizerunkoéw”'¢. Z drugiej strony mozna
tez spotkac opnie bardziej wywazone. Hegemonia wizualna, traktowana czesto jako
wynik rozwoju technologii medialnych, jest stawiana pod znakiem zapytania np. przez
Mitchella, ktéry nie traktuje jej jako ,,fundamentalnego sktadnika kultury ludzkiej”"’.
Ukazuje on rozpieto$¢ opinii dotyczacych mediéw wizualnych. Je$li na jednym biegu-
nie stojg ci, ktérzy postuluja moéwienie o ,mediach audiowizualnych lub mieszanych,
taczacych obraz i tekst, to na drugim biegunie stoja ci, ktorzy akceptuja poglad o do-
minacji mass mediéw [...]” - pisze Mitchell **.

Analizy relacji miedzy obrazem medialnym a mentalnym (w tym przypadku na
przyktadzie obrazu obcego) sa blizsze przekonaniu o potrzebie badania audiowizualnych
przekazéw niz pogladowi o hegemonii i bezwzglednej dominacji wizualnodci. Analizy
powinny by¢ prowadzone z uwzglednieniem wielkiej roli przekazu werbalnego i jed-
noczesnym zwrdceniem szczegdlnej uwagi na retoryke obrazu, ktéra niesie znaczenia
tez poza komentarzem werbalnym, tworzac nowa jakos¢.

Relacja pomiedzy stowem a obrazem wydaje si¢ bardzo waznym aspektem retory-
ki medialnego wizerunku. Relacja ta zaklada niezbywalno$¢ stowa (ktore nie jest ru-
gowane przez hegemonie obrazéw), a takze mozliwos¢ badania obrazéw medialnych
z uwzglednieniem ich specyfiki. Warstwa wizualna oraz werbalna przekazu tworzg nowg
jako$¢, zardwno perswazyjng, jak i estetyczng, np. przekonujaca metafora. Komunikat
wynika ze zlozenia tych elementéw. Mozemy mie¢ do czynienia z sytuacja, gdy neu-
tralny werbalny komentarz nie wywoluje zamierzonych skojarzen, wywoluja je zesta-
wione z komentarzem pictures. Warte dalszego zainteresowania jest pojecie imagetext,

'* M. Ekstrom, Epistemologies of TV journalism, ,,Journalism” 2002 nr 3, s. 259-282.

!> P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia, w: Fotospoleczeristwo. Antologia tekstow z socjologii wi-
zualnej, pod red. M. Boguni-Borkowskiej i P. Sztompki, Krakéw 2012, s. 15.

1% D. Freedberg, Potega wizerunkéw. Studia z historii i teorii oddzialywania, przekl. E. Klekot, Krakéw 2005.

17" J. Mitchell, W. Thomas, Przedstawienie widzialnego. Krytyka kultury wizualnej, w: Fotospoteczenistwo...,
dz. cyt., 5. 127.

'* J. Mitchell, W. Thomas, Przedstawienie widzialnego..., dz. cyt., s. 128.
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ktore zostato ukute przez Mitchella wlasnie w odniesieniu do relacji pomigdzy stowem
a przedstawieniem wizualnym i obrazem.

»Akcent przesuwa si¢ od stéw do obrazdéw, od tego, co mozliwe do powiedzenia, ku
temu, co mozliwe do zobaczenia”'?, dlatego nie mozna traktowac pictures w materiatach
medialnych jako ilustracji do stéw. Medialne przedstawienia wizualne pelnig w przeka-
zie duzo wazniejszg i bardziej ztozong role. Jest ona niejednokrotnie trudna do jedno-
znacznego uchwycenia, ale nie niemozliwa do badania.

Trzeba oczywiscie zwrdcié uwage na fakt, ze proby opisu wyobrazen, ktdre funkejo-
nujg na poziomie obrazu mentalnego, dalekie sa od jednoznacznosci. Pojecia wyobraze-
nia czy stereotypu maja plynne granice znaczeniowe. Badania z zakresu kultury wizual-
nej ciggle nie moga poszczycic sie wyraznie zakrojonym obszarem, metodologia i celami
(by¢ moze - ze wzgledu na specyfike trudnego do uchwycenia szczegdlnie mentalne-
go obrazu i wieloaspektowo$¢ zjawisk — badania te nigdy nie beda jasno dookreslone).

Brak mozliwo$ci ilo$ciowego i doktadnego zbadania obrazow mentalnych wywoty-
wanych przez obrazy medialne nie powinien jednak skutkowa¢ checig porzucenia re-
fleksji nad tym waznym elementem retoryki wizerunku medialnego. Liczymy, ze nawet
niedoskonaty przeglad wybranych aspektéw tego zlozonego zjawiska moze by¢ przy-
czynkiem do dalszych refleksji i analiz, a w przysztosci by¢ moze klasyfikacji.

»Nieustannie odradzajace si¢ w kulturze ikonoklazmy sa jednym ze $wiadectw zy-
wotnosci pewnej antropologicznej mysli o tym, Ze nie mozna tworzy¢ bezkarnie obra-
z6w, bo mogg dziataé!”*°
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