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Abstract

MEDIALNE AUTORYTETY MLODYCH

Media authorities of the young. The world of young people very often confuses
the concept of authority with a new, media-conditioned idol phenomenon. There
is a fundamental difference between idol and authority. Authority is connected
with respect and recognition for the person’ talents and abilities. Authority has
a certain position, is worked out and achieved by effort, has a positive meaning
in the development of the recipients personality, always leads to good (some-
times despite harsh truths and strict requirements), and in his opinion should
be counted. The position of the idol is based on fascination, it concerns not only
the person, what her position (she wants to be in her place), do not consider the
effort and dedication to achieve success comparable to the achievements idol,
who enjoys easy applause gained by seducing the audience.

Medialne autorytety mlodych. Swiat ludzi mtodych bardzo czesto myli pojecie
autorytetu z nowym, medialnie uwarunkowanym zjawiskiem idola. Istnieje za-
sadnicza réznica miedzy idolem a autorytetem. Autorytet laczy sie z szacunkiem
i uznaniem dla talentéw i zdolno$ci danej osoby. Autorytet ma pewna pozycje,
jest wypracowany i osiggniety wysitkiem, ma pozytywne znaczenie w rozwoju
osobowosci odbiorcy, zawsze prowadzi do dobra (nieraz pomimo ostrych prawd
i surowych wymagan), a z jego zdaniem powinno sie liczy¢. Pozycja idola jest
natomiast oparta na fascynacji, dotyczy nie tylko osoby;, ale jej pozycji (chce si¢
by¢ na jej miejscu), nie bierze si¢ pod uwage wysitku i po$wiecenia dla osiggniecia
sukcesu poréwnywalnego z osiagnieciami idola, ktory cieszy si¢ tatwym pokla-
skiem zdobytym przez uwiedzenie publicznosci’.

' K. P. Piast, Elementy demoniczne w muzyce rockowej. Na podstawie literatury polskiej i zagranicznej,
w: Satanizm - rock - narkomania - seks, pod red. A. J. Nowaka, Lublin 1999, s. 183-185. Por. P. Sarzynski,
Ekscentrycy, ,Polityka” 2003, nr 17 (2398), s. 56-58.
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1. W SWIECIE IDOLI

Zjawisko idola w kulturze muzycznej podobne jest, w swej nietrwalosci i presji
wywieranej na odbiorcéw, do mody - jako przeciwstawiajacej sie indywidualnemu
wyborowi sposrdd wielu mozliwosci (wedle gustu). Podobny jest tez proces rozpo-
wszechniania: idol staje si¢ popularny (jak i moda) w wyniku prostego i mechanicznego
procesu upowszechniania sie lawiny pozaracjonalnych argumentéw. Jest on niezalezny
od krytykéw, odporny na ataki i zdroworozsadkowe kontrargumenty?.

Pojawienie si¢ nowej ,,gwiazdy”, podobnie jak trendu w modzie, jest nieprzewidy-
walne. Laczy si¢ z pojawieniem si¢ wielu, wzajemnie powigzanych i wspomagajacych sie
czynnikéw spolecznych, kulturowych, a nawet politycznych i ekonomicznych. Przede
wszystkim jest odpowiedzig na oczekiwania publiczno$ci. Historycznie pojawienie
sie idola wigze si¢ ze zjawiskiem wprowadzenia — w miejsce pierwotnych religijnych
i chrzescijanskich tresci - nowych, subiektywnie zabarwionych wartoéci, ktdre kolejno
pretendowaly do zajecia najwazniejszych pozycji w hierarchii oczekiwan estetycznych
i filozoficznych.

Idol popkultury jest istota hybrydalna: p6tbdg i pélcztowiek. Przez masowy przekaz
telewizyjny jego twarz i nazwisko s3 powszechnie znane. Od czaséw postania MTV
wszystkie firmy fonograficzne zabiegaja, by ich wykonawcy stali si¢ idolami. Wowczas
sprzedaz ich plyt, a tym samym zyski firmy, stale rosna. Twarz znana z ekranu oraz
z okladki plyty tatwo si¢ kojarzy, przemawia do wyobrazni i zacheca do kupna oferowa-
nego towaru®. Sposoby uwiedzenia publicznosci przez idola sa rozne — od bazowania
na ludzkich uczuciach przez nietuzinkowy styl zycia (niekiedy wbrew konwenansom
i przyjetym normom zachowania), do sztucznie napedzanej koniunktury (szeroko za-
programowana akcja reklamowa w prasie, telewizji, radiu i internecie).

Idol w relacjach spotecznych pozostaje typem kontestujacym. Analiza takiej osobo-
wosci doprowadzila do wyrdznienia osobowosci o pozytywnej i negatywnej tozsamo$ci
kulturowej; przeciwstawienia ,,czlowieka jednowymiarowego” ,,czlowiekowi wielowy-
miarowemu”; wyodrebnienia osobowosci ,autorytarnej’, a nawet wypracowania pojecia
osobowosci ,nadnormalnej”. Wsréd kontestatoréw wyroznia sie nastepujace kategorie:

« wizjonerzy - toruja droge dla nowych idei, maja wizje nowego tadu i lepszego
$wiata;

o prorocy - czuja ,,ducha czasu’, kanalizuja bunt pokoleniowy i wskazujg kierunki
kontestacji;

* E. Sapir, Moda, w: Antropologia kulturowa. Zblizenie epok i probleméw. Wybor tekstow, red. K. J. Brozi,
Lublin 1995, s. 123-131.
* Por. M. Hubert, DJtechnoidol, ,Machina” 1998 nr 5 (26), s. 54-57.
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« prowokatorzy — gestem, wygladem, czynem, postawa, sktaniaja lub zmuszaja
do reakcji - skandalisci;

o ideolodzy - przybierajg role przywodcéw duchowych, wyrazicieli przyczyn
i celéw kontestacji;

« rewolucjonisci — kwestionujg zasady struktur spotecznych, sposéb dystrybucji
dobr materialnych, porzadek spoteczny;

« opozycjonisci — dziatajg w ramach systemu, poruszaja si¢ w obszarze wyzna-
czonym przez prawo, postuguja sie srodkami pokojowymi, podejmujac bierny
opor, wyrazajac sprzeciw, odcinajac sie od rzeczywistosci;

o przywddcy - podejmuja role lideréw, przywddcoéw charyzmatycznych, identy-
fikuja sie z buntem;

« $wieci — naznaczeni charyzmga ,$wietoéci’, ktora zyskuja najczesciej poprzez
dziatalno$¢ dobroczynng, wiaczenie sie w podejmowanie probleméw szerokich
rzesz ludzi;

« meczennicy - zwalczani, budujacy swéj wizerunek jako ponizanych, pomijanych,
zwalczanych i dyskryminowanych przez kwestionowany system;

« maniacy - obsesyjnie i chorobliwie owtadnieci jaka$ misja, wyrazang w dziatal-
nosci, stracency, desperaci;

o prowodyrzy — prowadzg fanéw do podjecia skrajnych metod dzialania;

o odszczepiency - najczesciej utozsamiajacy sie z grupami subkulturowymi, do-
browolni lub przymusowi wygnancy, uciekinierzy, zdrajcy lub odstepcy;

o wywrotowcy — celowo i §wiadomie gloszacy niezgode wobec istniejacych wa-

runkéw zycia i wolg ich zmiany;

outsiderzy - ludzie marginesu, wyrzutki, ludzie zbedni, niepotrzebni nikomu,

stad ,,odrazajacy, brudni, zIi”;

« wybrancy - zZyjacy w przekonaniu wyréznienia, naznaczeni pietnem misji, ko-
nieczno$cig spelnienia zadania, jednostki nawiedzone, czgsto o statusie dziwa-
kéw, odmienicow i cudakow?.

Wszystkie kategorie kontestatoréw mozna odnalez¢ wéréd wspolczesnych idoli mu-
zycznych. Ich przekonanie o wyjatkowosci swej roli i miejsca w spoteczenstwie znajduje
wyraz m.in. w zachowaniu scenicznym i podejsciu do publicznosci. Sg to bardzo czesto
zachowania szokujace, wyzwalajace u publicznosci reakcje podobne. Jedna z nich jest
praktyka zwana gobbingiem (od slangowego, wywodzacego sie z jezyka celtyckiego
stowa gob - usta) - zrytualizowany zwyczaj plucia na wykonawcéw, uprawiany przez
brytyjskich punkéw. Plucie to tradycyjny sposéb demonstrowania miodzienczej bra-
wury, poza ludzi gniewnych i zbuntowanych®. Obraz $wiata kreowany przez idola nie
wymaga od fanéw samozaparcia, trudu czy odpowiedzialno$ci. Prowadzi w konsekwen-
cji raczej do psychicznego ostabienia mtodego pokolenia, fatwego ulegania wptywom,
niklej stabilnosci psychicznej, relatywnosci zasad moralnych. Jak napisal jeden z ana-
litykéw wspoélczesnego rynku muzycznego: ,,Od swych idoli nie oczekujg refleksji nad

* T. Paleczny, Kontestacja. Formy buntu we wspdtczesnym spoleczeristwie, Krakéw 1997, s. 99-109.
® T. Thorne, Stownik poje¢ kultury postmodernistycznej. Mody - kulty - fascynacje, przel. Z. Batko,
Warszawa 1995, s. 119.
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otaczajacym $wiatem, lecz oderwania, zapomnienia, spedzenia kilku godzin w $wiecie
fantazji, pelnym potworéw i walki sit tajemnych”®.

Psychologia spofeczna wskazuje na cechy i przymioty oséb spolecznie najbardziej ak-
ceptowane. Zauwazalna pozytywnga reakcje wywoluje najczesciej atrakcyjnosé fizyczna.
Reakcja ta nazywana jest zjawiskiem aureoli, a polega na tym, iz jakas pozytywna cecha
czlowieka (w tym przypadku uroda) opromienia swoim blaskiem wszystkie pozostale
jego cechy i decyduje o sposobie, w jaki postrzegaja go inni. Interesujace jest, iz bardzo
czesto ankietami i sondazami wsrdd publicznosci bada sie miejsce na liScie idoli wlasnie
wedlug ich seksownoéci, a prawie nigdy nie pyta si¢ o warto$¢ artystyczna czy ideowg
ich utworéw”. Poza atrakcyjnoscia fizyczng pozytywne nastawienie wzbudzaja:

« podobienstwo - lubimy ludzi podobnych do nas samych - pod wzgledem prze-
konan, cech osobowosci, charakteru, stylu zycia, do§wiadczen zyciowych (stad
idol czgsto ,tworzy” swdj zyciorys wedtug zapotrzebowan publicznosci, ubiera
sie i mowi jezkiem zblizonym do przecietnego odbiorcy);

« komplementy - podkreslanie dobrych cech, obdarzanie pochlebstwami (cho¢by
nieprawdopodobnymi), bez zadania, nakladania obowiazkéw, przypominania
o bledach, rodzi reakcje pozytywnych nastawien (jest to sposob na tatwe zdo-
bycie fanéw);

o kontakt - bezposrednie zetknigcie sie z drugim, nasilenie kontaktéw - prowadzi
do wzrostu sympatii (stad tak wazne dla budowania wizerunku idola utrzymy-
wanie kontaktu mailowego z grupg najbardziej aktywnych fanéw, tworzenie
fanklubow, podpisywanie plyt, podawanie rak i blisko$¢ publiczno$ci podczas
koncertu)®. Tworzenie wizerunku idola faczy sie najczesciej z przeksztalceniem
wszystkich tresci jego przezy¢ i doznan w ,towar”, upublicznienie go, zarekla-
mowanie i sprzedaz.

Muzycy sprzedajg swg intymnos¢: ich wyznania mitosne, skandale obyczajowe,
przekonania religijne i polityczne staja si¢ wlasno$ci calej spotecznosci. Zyja i umierajg
publicznie, bo tego chca oni sami i na to czekaja ich wielbiciele. Ujawnienie tego, co na-
wet bardzo osobiste, zapewnia diugie i dobre istnienie publiczne oraz wysokie dochody.
Wazne tylko, by dobrze ,,obliczy¢”, co oplaca si¢ sprzedaé.

Kultura masowa zyje chwilg obecng. Popularno$¢ to zjawisko chwilowe. Nikt dzisiaj
nie chce pracowa¢ dla przysztej stawy, a ,,casus Norwida” nie jest pociagajacy. Stad bie-
rze si¢ troska idoli o pozostawanie na szczytach stawy przez mozliwie najdtuzszy czas.
Zdaja sobie sprawe ze zmiennosci gustéw publicznosci i ulotnosci daru, jakim jest dla
nich popularnos¢ i stawa.

¢ A.Krajewski, Plemiona ziemi niczyjej, ,Polityka” 1988 nr 12, s. 5. Por. M. Kalinowski, Satanisci, rasta-
fariane, skiny i inni, ,Opieka - Wychowanie —Terapia” 1990 nr 1-2, s. 57-61.

7 Np. badania ,,Preferencje muzyczne Polakow” TNS OBOP w 2003 roku na temat seksownosci wyko-
nawcéw polskich i zagranicznych ustalily nastepujaca kolejnoé¢: Edyta Gérniak -13 proc.; Jennifer Lopez
i Beata Kozidrak - po 6 proc.; Britney Spears i Shakira — po 4 proc.; Natalia Kukulska - 3 proc. Wérdd naj-
bardziej seksownych piosenkarzy: Enrique Iglesias i Ricky Martin po 7 proc.; Stachursky - 6 proc.; Ryszard
Rynkowski - 5 proc.; Krzysztof Krawczyk i Michal Wisniewski — po 3 proc. Por. Ams, Folklor, pop i rock,
»Dziennik Polski” 2003 nr 104 (17 897), s. 6.

® R. Cialdini, Wywieranie wplywu na ludzi. Teora i praktyka, przekl. B. Wojciszke, Gdansk 1994,
s. 159-174.
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Wspélczesny gwiazdor, inaczej niz dawni mistrzowie, musi zabiega¢ o swe trwanie
na estradzie, nieustannie podsycac zainteresowanie odbiorcéw, wychodzi¢ im naprzeciw,
nawet uprzedzac¢ oczekiwania. Doswiadczenie chwilowego zejscia w cien, zapomnienia
przez stuchaczy bywa dla niektérych bardzo bolesne. Bylo i jest udzialem wielu zna-
nych muzykéw wspodlczesnych, ktérych mit wyblakl, roztopit sie w nowej fali kultury
masowej. Jedynym sposobem ponownego zaistnienia jest odrodzenie sie, tzw. zmiana
image’u, tak by odpowiadal on nowym zapotrzebowaniom i trendom. Bob Dylan, ktory
wielokrotnie tego doswiadczal, powiedzial: , kto nie jest zajety mozliwoscig odradzania,
jest zajety $miercig”’.

2. MLODZIENCZE FASCYNACJE

W liscie apostolskim Do mtodych w 1985 roku Jan Pawel IT stwierdzit: ,, Mlodos¢ (nie-
zaleznie od jakichkolwiek dobr materialnych) jest szczegdlnym bogactwem czlowieka.
[...] Jest to bogactwo odkrywania, a zarazem planowania, wybierania, przewidywania
i podejmowania pierwszych wlasnych decyzji, ktére maja znaczenie dla przysztosci w wy-
miarze $cisle osobistym ludzkiej egzystencji. Réwnocze$nie sg one spotecznie wazne”'°.

Mtodos¢ to czas przechodzenia od dziecinstwa do dorostosci we wszystkich istotnych
funkcjach zycia czlowieka. To zmiany takze w zakresie intelektu, postrzegania $wiata,
zainteresowan i poszukiwan. To odkrywanie wlasnego ,,ja” wobec catego §wiata, Boga,
systemu warto$ci. To wtedy czlowiek poznaje site swojej wolnosci, ukierunkowuje sie
na wartosci, asymiluje i wbudowuje w indywidualny system odniesienn. Wtedy tez po-
szukuje Boga i Jego obecnoéci'’.

Wirdd wielu zagadnien i spraw, ktore mtody czlowiek probuje samodzielnie podjac,
zrozumie¢ i dokona¢ nad nimi wlasnej refleksji, s3 problemy $wiatopogladowe. Traci
on i podbudowuje swoja niewiare, albo tez ja odzyskuje. Racjonalizm mlodzienczy,
krytycyzm, ale tez sceptycyzm miesza si¢ wowczas z idealizowaniem $wiata, naiwnos-
cig i brakiem wlasciwej wiedzy religijnej. Radykalizm mlodzienczy otwiera sie tatwo
na pseudomistyczne przezycia (wizje, medytacje, silne doznania ,,charyzmatyczne”),
a takze na radykalne hasta sekt i nowych ruchéw religijnych 2.

Mtodziez zywo reaguje i z fatwoscig przejmuje proponowane jej wzorce i style zacho-
wan, ktdre znajdg u niej zrozumienie i akceptacje. Kwestionowanie i odrzucanie warto$ci
tradycyjnych, pojmowanie rodziny, akceptacja swobdd i odrzucenie zobowigzan, kult
pieniadza czy pogarda dla etosu pracy i autorytetow sa niebezpiecznymi zjawiskami dla

° G. Castaldo, Ziemia obiecana. Kultura rocka 1954-1994, przekl. . Uszynski, Krakéw 1997, s. 84; por.
s. 73-84; S. Reims, Nie do zdarcia, ,Le Point” 2 XI 2001, cyt. za: ,Forum” 2001 nr 48, s. 42-43.

'° Jan Pawet I1, Do miodych catego swiata. List apostolski Ojca Swigtego Jana Pawla II z okazji
Miedzynarodowego Roku Mlodziezy, Rzym 1985, 1.

' A. Blasiak, Mtodziez wobec aksjologicznych dylematéw wspélczesnosci, w: Miodziez wobec ponowoczes-
nosci, red. M. Duda, Krakéw 2009, s. 35-52.

12 Por. H. Swida, Miodziez licealna. Analiza wybranych klas warszawskich w latach 19561958, Warszawa
1963, s. 29-52.
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procesu edukacji i w konsekwencji dla mlodych. Wchodzg bowiem wéwczas w chaos
warto$ci, prawd i twierdzen, co w niepokojacy sposéb rujnuje jej stabilng wizje $wiata.
Ten chaos dotyczy zaréwno $wiata odpowiedzialnosci, jak i prawdy, rozumienia wol-
nosci, mitosci - a wiec istotnych, bo fundamentalnych spraw zycia'?.

Pojawienie si¢ nowych fascynacji moze by¢ znakiem poglebiajacego si¢ zagubienia
ludzi mlodych. Wyprowadzaja one ich mysl z szeregu tradycyjnych prawd i obyczajow.
Nie mozna nie zauwazy¢, Ze obecnie znacznie wigcej dzieci — zdaniem psychologdw - fa-
scynuje sie czarami, astrologia i wrézbami niz jeszcze dziesieé lat temu. Swiadczy to o ma-
tym krytycyzmie dzieci w odbiorze tresci reklamowych i propozycji medialnych, ktére
do nich docieraja. Wedlug sondazy w krajach rozwinietych juz co trzeci nastolatek zetknat
sie z réznymi formami okultyzmu. W Stanach Zjednoczonych az 44 proc. nastolatkéw
mialo do czynienia ze spirytyzmem, telepatig czy tarotem. W Polsce potowa mlodziezy
przyznaje sie, ze wierzy w astrologie, a 30 proc. - w czary. Popularne staly si¢ internetowe
ezoteryczne ,,sklepy astralne’, w ktorych mozna kupi¢ akcesoria do wywotywania duchéw
czy zestaw talizmandéw. W Wielkiej Brytanii praktykuje 3,5 tys. czarownic i czarownikoéw,
we Francji dziata prawie 40 tys. zawodowych wrézbitow, a we Wloszech liczba wrézbiarzy
siega 350 tys. — jest ich 0 100 tys. wiecej niz ksiezy katolickich. W Polsce, wedtug badan
OBOP, ponad 60 proc. spoleczenstwa wierzy w przepowiednie i wrézby, a co pigty Polak
twierdzi, Ze maja one wplyw na jego decyzje. Magiczny sposdb myslenia, uwalniajacy
od krytycyzmu i logicznej analizy, ulatwia sektom doj$cie do dziecigcych umystéw. Cate
wychowanie religijne zmierza do tego, by dziecko wzrastajac w wierze stawalo sie jej
$wiadkiem w réznych sytuacjach swego zycia. Przekazywanie zycia religijnego przy-
réwnaé mozna do odpalania matej $wiecy od $wiecy juz ptonacej pelnym $wiattem. Jest
to przekazywanie $wiatla, a tym samym uwalnianie od ciemnos$ci**.

Wiara mlodych Polakéw ksztattowana jest w kraju, ktéry uchodzi za w wigkszosci
chrzescijanski. W 2004 roku Instytut Statystyki Kosciota Katolickiego przeprowadzit
w Warszawie badania. Wynika z nich, ze 87,3 proc. mlodych mieszkancow stolicy dekla-
ruje si¢ jako katolicy, ale juz tylko 41,7 proc. praktykuje w miare regularnie. Jako gleboko
wierzacy deklaruje si¢ co dziesigty. Niemal 60 proc. twierdzi, ze jego wiar¢ wzmacnia
gltéwnie tradycja i wychowanie. Prawie 85 proc. mlodych dopuszcza wspoélzycie przed
$lubem, 75 proc. akceptuje rozwody, ponad potowa akceptuje przerywanie cigzy i kon-
kubinat, a 44 proc. - prostytucje'’. Wieloletnie badania religijnosci Polakéw wskazuja,
ze pozostajg one prawie niezmienne od marca 1986 roku. Wyniki autodeklaracji wahajg
sie gtéwnie przez wprowadzenie innych wskaznikéw religijnosci lub bledy losowe. Wiare
w Boga deklaruje w pierwszej dekadzie XXI wieku podobna liczba mlodych Polakéw
co pod koniec lat 90. XX wieku'®.

'* Por. . Mastalski, Przysztos¢ nastolatka. Perspektywa pedagogiczna, ,Pedagogika Katolicka” 2007 nr 1a
(numer specjalny), s. 90-91.

* L. Koperska, Wychowanie religijne matego dziecka, ,Emaus” 1993 nr 2 (18), s. 8-11; A. Biesinger, Jak
rozmawiac z dzieckiem o Bogu?, przekl. S. Jopek, Krakow 1998, s. 145-149.

'* Por. Instytut Statystyki Kosciota Katolickiego, Mfodziez Warszawy - pokolenie pontyfikatu Jana Pawla II,
Warszawa 2005.

1 B. Wiérka, Religijnos¢ Polakéw w III RP. Komunikat z bada#t CBOS-u, BS/39/1999, Warszawa 1999,
s. 2; E Kucharczyk, Otwarcie wyjsciowe, ,Go$¢ Niedzielny” 2007 nr 23, s. 12; K. Stoltz, Kosciét na przetomie
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Spis powszechny z 2011 roku (dane ogloszono w 2014 roku) po raz pierwszy uwzgled-
nil pytanie o wyznanie. Prawie 88 proc. Polakéw okredlito sie jako wierni Kosciota ka-
tolickiego. Jednak analiza tych, ktérzy przyjmuja poszczegélne prawdy wiary (np. wiare
w istnienie jednego Boga, w zmartwychwstanie cial, cuda itp.) pozwalaja stwierdzic,
ze zaledwie 5 proc. ludzi przyjmuje calg doktryne Kosciota. Tysiac zdeklarowalo ateizm;
500 0s6b — agnostycyzm; 15 tys. zaznaczylo rubryke ,, Inne”; 930 tys. deklaruje sie jako
nienalezacy do Zadnego wyznania (wierzg ,,po swojemu”). W takich $rodowiskach wiary
ksztattujg sie poglady mlodych, naznaczone podobnymi przymiotami: niezrozumiatym
synkretyzmem idei, segregacja prawd wiary, akceptacjg w czeéci doktryny chrzescijan-
skiej przy otwarciu sie na radykalnie obce Ewangelii myéli i poglady'’.

Sytuacja duchowa mtodych w duzym stopniu zostala zdominowana przez wielka fale
propagandy idei New Age, ktéra w latach 90. XX wieku dotkneta rodzicow dzisiejszych
nastolatkéw. Pierwszymi, ktérzy sformutowali idee ,,Nowego Wieku” (ang. New Age),
byli: Amerykanin Levi H. Dowling (1844-1911) w swej ksiazce - otrzymanej na drodze
medytacji - Ewangelia Wodnika (1908) oraz teozofka Alice Bailey (1880-1949) w pracy
o Drugim Przyjsciu Chrystusa (1948). Wyprzedzil ja Rosjanin, Aleksander Klimowski, kt6-
rywksiazce Podstawy swiatopoglgdu nowej epoki (Ryga 1934) sformutowat podobne idee®.

Idee etyczne New Age czesto okresla sie jako ,noc aksjologiczng’, w ktérej nie ma roz-
réznienia miedzy dobrem a ztem, a kazda prawda ma takg sama wartos¢, bez wzgledu
na swe podstawy i uzasadnienie. New Age odrzuca wszelkie granice i propaguje ztudzenia
o nieograniczonym doskonaleniu czlowieka. Wyjaénia, Ze jednostka moze wyzwoli¢ sie
ze wszelkich tradycji, a sama siebie moze na nowo okre$la¢ wedtug dowolnej formuly*.

Dla grup czerpiacych z idei New Age wychowanie jest autokreacja. Dziecko i czlo-
wiek mlody sami powinni siebie kreowa¢, stwarza¢, budowa¢. Wraz z relatywizmem
w $wiecie warto$ci pojawia sie chaos w dziedzinie odpowiedzialnosci, prawdy, wolnosci,
a takze w obszarze zdrowia, w sferze mito$ci, autorytetow i w sferze komunikacji. Kazdy
z tych obszaréw poddany jest rewizji, a niekiedy destrukcji i probie skonstruowania jej
namiastki wedtug wtasnego pomystu®’.

W praktyce autokreacja w ujeciu New Age niesie za sobg powazne zagrozenia.
Do najwazniejszych z nich naleza:

« akceptowanie, a nawet propagowanie psychodelikow, narkotykéw, srodkéw odu-
rzajacych, traktowanych jako $rodki skutecznego osiggania stanéw mistycznych,
»przekraczania siebie”;

« afirmacja swawolnej seksualnoéci, ktéra doprowadza do rozwigztosci wérod
mlodziezy z wszystkimi tego konsekwencjami;

« tworzenie si¢ subkultur mlodziezowych o charakterze patologicznym, zagraza-
jacych wolnoéci, bezpieczenstwu, tadowi moralnemu, np. satanisci;

wiekéw. Raport, ,Rzeczpospolita” 2003 nr 23, s. 7.

17 1. Cieéla, Wiara po swojemu, ,,Polityka” 2015 nr 30, s. 28-30.

'8 1. Prokopiuk, Sciezki wtajemniczenia Gnosis aeterna, Warszawa 2000, s. 172.

* M. Rembierz, Etyka wobec postmodernistycznej ,nocy aksjologicznej”, w: Co sie dzieje z wartosciami?
Préba diagnozy, red. E. Okonska, K. Staciewicz, Poznan 2009, s. 91-102 (Colloquia Disputationes); por.
S. Morawski, Postmodernizm - co to za zwierz, ,,Principia” 6 (1992), s. 44.

2 J. Mastalski, Samotnos¢ globalnego nastolatka, Krakéw 2007, s. 306-330.
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« powstawanie sekt, grup parareligijnych, zespoléw, w ktérych ,,duchowi przywéd-
cy” wykorzystuja jednostki stabe psychicznie jako narzedzia do realizacji swych
prywatnych celéw, uzalezniajg od siebie i zagrazaja tadowi spotecznemu®.

Wychowanie w ,odpowiednim” nurcie my$lenia jest bezpos$rednim przygotowy-
waniem gruntu dla akceptacji jakichkolwiek ,silnych” autorytetéw. Sama ideologia
wychowawcza moze zawiera¢ w sobie aspekt bezkrytycznego skierowania si¢ wycho-
wankoéw ku wszelkiego rodzaju nowinkom i tre§ciom. Jednym ze sposobéw przejecia
przez grupe pelnej kontroli nad rozwojem intelektualnym i duchowym dzieci i mtodziezy
jest podjecie totalnej krytyki tradycyjnej szkoty. Przygotowuje to mlodego czlowieka
do bezkrytycznego przyjecia sposobu rozwoju podsunietego przez mode intelektualng -
a raczej pseudointelektualng*.

Obiektem szczegdlnego zainteresowania grup wptywu sa nauczyciele. Probuja si¢ one
zblizy¢ do nich badz to przez proponowanie im ,,nowych, ciekawych, odkrywczych zajec’,
badz tez wprowadzajac w ich szeregi ,,swoich ludzi”. Kazdy z takich kontaktéw moze
zaowocowa’ zyskaniem kolejnych sympatykéw, a nawet zagorzatych wyznawcow??.

Innym sposobem wejscia w szkole jest wynajecie przez zarejestrowane i legalnie
dzialajace stowarzyszenia, budynkéw szkolnych, sali do spotkan lub ¢wiczen grupo-
wych. Oferowana za wynajem lokalu oplata zwykle jest na tyle atrakcyjna, ze zarzadca
budynkéw chetnie si¢ zgadza. Pozwala to dzialaczom ,nowych idei” na umieszczenie
na plakatach informujacych o ich spotkaniach adresu szkoty. Ma to ogromne znaczenie
psychologiczne dla potencjalnych adresatow zaje¢ i spotkan proponowanych przez nich.
Aderes szkoly uwiarygodnia je i pozbawia rodzicéw zwyklej ostroznosci przy podejmowa-
niu decyzji zwiazanych z podsunieta przez sekte oferta. Zaufanie, jakie szkota wzbudza
w rodzicach, rozciaga sie takze na zajecia pozalekcyjne, ktore sie w niej odbywaja, z czego
sekta umie skorzysta¢. Niekiedy sekcie udaje sie wej$¢ ze swoja ofertg na zajecia szkolne.
Przyjmujac nazwe stowarzyszen lub fundacji o charakterze edukacyjnym, grupy moga
skladac oferte podjecia niektérych wyktaddw czy spotkan tematycznych. Bez uprzedniej
kontroli tresci spotkania moze okazac¢ sig, ze byto ono indoktrynacyjng manipulacja.

Interesujaca oferta dla szkoly moze si¢ okaza¢ bezplatne prowadzenie przez przedsta-
wicieli réznych grup wplywu stoléwek, swietlic, bibliotek, klubu uczniowskiego, sklepiku.
Najprostszym sposobem obecnoéci sekty w szkole jest posiadanie swych przedstawicieli
w gronie uczniéw. Kontakty kolezenskie, czy nawet przyjacielskie, utatwiajg prace agi-
tacyjna. Zajecia proponowane przez grupy wplywow, czesto organizowane w domach
kultury, w szkotach, przedszkolach, moga mie¢ rézny charakter: warsztatéw teatralnych,
pracowni plastycznej, grup relaksacyjnych, ¢wiczen jezykowych, klubéw dyskusyjnych,
medytacji, ¢wiczen fizycznych, sztuk walki itp. Zawsze ulatwiajg osobisty kontakt lidera

2! M. W. Poznanska, Wychowanie wobec New Age, w: Oblicza nowej duchowosci. Materiaty XXIII
Ogolnopolskiego Seminarium Estetycznego New Age, pod red. M. Golaszewskiej, Krakéw-Mogilany 1995,
Krakow 1995, s. 204-205.

2 Za: M. C. Burrell, Wyzwanie kultéw, w: Nie wszyscy sq jednego ducha, Warszawa 1988, s. 65. Por. K. Biel,
Dylematy mtodziezy, czyli ponowoczesne kroczenie ku dorostosci, w: Mlodziez wobec ponowoczesnosci, dz. cyt.,
s. 73-86.

** G. Gérny, Bytam w sekcie, ,Polska-Dzisiaj. Chrzeécijariski Miesiecznik Spoteczny” nr 1, 15 X-15
XI11995,s. 13.
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z adeptem, w stosunkowo niewielkim stopniu podlegaja kontroli rodzicéw i dorostych
wychowawcéw, nie maja krepujacych ograniczen czasowych. Propagowanie tych zaje¢
odbywa sie niekiedy poprzez plakaty na tablicach ogloszeniowych w szkole lub wyko-
rzystanie lokalnych §rodkéw komunikowania. Zachecaja do uczestnictwa w nich stowa
adresowane do intelektualnych i duchowych ambicji mlodego czlowieka, lansowanych
przez mode standardéw zachowan i dazen.

New Age otwarlo droge do uznania za naukowe wszelkich twierdzen. Stad w ramach
np. psychologii pojawil si¢ szereg bezpodstawnych, nieopartych na Zadnym materialne
naukowym propozycji terapii. Do absurdu urastaja proby diagnozowania stanu psychicz-
nego osoby na podstawie atramentowego kleksa, ktory uczynit podczas pisania*. Wérod
mlodziezy propagowany jest takze m.in. inedyzm (oparty na twierdzeniu, ze czlowiek
moze si¢ oby¢ bez jedzenia), breatharianizm (bretarianizm lub bresarianizm) - funkcjo-
nowanie organizmu w oparciu jedynie o proces oddychania, bo w powietrzu rzekomo za-
warte s wszystkie niezbedne do zycia czastki odzywcze), solarianizm (oparcie funkcji zy-
ciowych wylacznie na promieniach stonecznych), czy waterianizm (odzywianie si¢ woda).
Niejedzacy stanowig ruch o charakterze religijno-mistycznym, ktéry propaguje rezygna-
cje z przyjmowania pokarmow. ,,Filozofia niejedzenia” traktuje spozywanie pokarmu jako
najsilniejszy ludzki narkotyk. Wiara w te ,,prawdy” ma dawa¢ odpowiednig energie ciatu®.

Mlodziez jest w stanie przyja¢ kazda, nawet najbardziej szokujaca teze, jak kazdy
z ludzi, ktdry nie ma wlasciwego przygotowania do analizowania otaczajacego go $wiata.
Jej poszukiwania nie moga by¢ pozostawione bez odpowiedzi i pomocy ze strony tych,
ktorzy wiecej wiedzg i sg bardziej doswiadczeni. Aby jednak mozna bylo by¢ pomocg
dla mtodych, trzeba wpierw chcie¢ widzie¢ jej problemy, aby je zrozumie¢ i sformutowaé
najlepsze formy pomocy.

3. EKRAN WSTEPEM DO ZYCIA

Telewizja i komputer zaspokajaja dwojakiego rodzaju potrzeby widza: potrzebe
ucieczki od zycia codziennego w $wiat fantazji oraz potrzebe orientacji w zdarzeniach
i problemach $wiata realnego. W $wiat fantazji uciekaja osoby, ktdre pozostajg w konflik-
cie z otoczeniem, nie maja przyjaciol, sg samotne. Nie mogac znalez¢ satysfakcji w re-
lacjach miedzyludzkich, uciekajg od przygniatajacych ich probleméw w $wiat fantazji,
czyli do przezy¢ zastepczych, jakich dostarczajg im $rodki audiowizualne. Za szkodliwe
czynniki, pojawiajace sie wowczas, nalezy uzna¢ rozbudzenie wyobrazni w dziedzinach
szkodliwych dla psychiki (przemoc, wybujaly erotyzm); $wiat realny wydaje si¢ wow-
czas mniej ciekawy od fikeji, stad mniej warto$ciowy; informacje moga by¢ ilosciowo
i jako$ciowo niedostosowane do odbiorcy, ich ogrom budzi zniechecenie, a zbyt niski

** M. Rotkiewicz, Kleks na umysle, ,Polityka” 2012 nr 9, s. 27-28.

** 1. Kaminski, Konsumenci swiatla i powietrza, czyli zwolennicy niejedzenia - inedycy, w: Duchowos¢
Dalekiego Wschodu a chrzescijanistwo. Dialog czy konfrontacja?, red. 1. Kaminski, J. Kulwicka-Kaminska,
J. Perszona, Torun 2014, s. 137-154 (Hinduistyczno-Symilatywne Idee i Alternatywne Ruchy Religijne
na Zachodzie, 3).
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poziom rozleniwia i obniza sprawnos$¢ umystowg odbiorcy?®®. Proces dezinformaciji jest
szczegblnie niebezpieczny dla dzieci, ktére powoli buduja granice miedzy realnoscia
a imaginacja, dopiero uczg si¢ odréznia¢ rzeczywisto$¢ od fikeji. Telewizja znacznie
utrudnia te nauke, znieksztalcajac u dziecka percepcje realnosci. Dziecko napotyka
na naturalng trudno$¢ w rozréznianiu terazniejszosci i przeszlosci, fikcji i rzeczywistosci,
reagujac na jedno i drugie z podobng wrazliwoscig i uwaga®.

Wyjatkowym zagrozeniem dla dziecka jest poddanie sie uzaleznieniu ekranowemu.
Aby sie¢ przed nim uchronié, niezmiernie wazne jest pozostawanie w przekonaniu,
iz telewizja nie jest po to, by uzupetnia¢ braki czego$ lub kogo$. Telewizja nie daje
kultury, chociaz pomaga ja posia$¢, nie daje madrosci, chociaz moze do niej przybli-
zy¢. Odpowiedzialny krytycyzm wobec jej propozycji, umiejetny doboér programéw
i wlasciwe korzystanie z nich moga przynies$¢ wiele dobra. Telewizja moze wzbogaci¢
zycie spoleczne, ubogaci¢ kontakty w rodzinie i w srodowisku, umacnia¢ solidarnos¢.
Nalezy przy tym pamietad, ze nie moze zastgpi¢ osobistych refleksji, uczué, kontaktow
z innymi. Majac zdolno$¢ ksztaltowania gustéw, emocji, systemu wartosci, postaw —
$wiadomie uzywana jako srodek spolecznego przekazu — moze budowa¢ zycie jednostek
i spoteczenstwa; odbierana bezkrytycznie szybko zniewala, moze burzy¢ niezauwazalnie
porzadek zycia jednostki, a w konsekwencji wszelkich uktadéw, w ktére owa jednostka
wchodzi, np. emocjonalnych, rodzinnych, spolecznych itp., kreujac §wiat sztuczny, daleki
od zycia prawdziwego®.

Bardzo waznym elementem profilaktyki jest postulat selekcji przyjmowanych tresci.
W czasie godzinnego ogladania telewizji kazdy z widzéw pochlania prawdopodobnie
wiecej obrazéw niz cztonek spoteczenstwa przedindustrialnego pochlanial przez cate
zycie. Malo jest uzytkownikdow telewizji czy programéw komputerowych, ktérzy doko-
nuja selekcji. Zwlaszcza niebezpieczne jest to w przypadku dzieci i mlodziezy. Dlatego
rodzice i wychowawcy powinni podja¢ wyzwanie zrozumienia i poznania tresci dostep-
nych podopiecznym, prowadzi¢ z mlodymi rozmowy na te tematy i kontrolowa¢ czas
i sposdb uzytkowania komputera®®. Szczegélnie wazne jest, by przypominaé o mozli-
wych naduzyciach prawnych, np. komputera do stworzenia sytuacji komputerowego
mobbingu czy nekania za pomocg internetu - s3 to dziatania przestepcze, przed ktorymi
chroni prawo.

26 Por. J. Kobylnicki, Wplyw telewizji na psychike dziecka, w: Kosciét a kultura masowa..., dz. cyt., s. 188
195. B. Bialecka, Ofiary brudnej sieci, ,Polonia Christiana” 2012 nr 25, s. 45-47.

*” A. Gontek, Maly ekran... wielkie zto. Wplyw telewizji na psychike matych dzieci, ,Zeszyt Instytutu
Edukacji Narodowej” 1999 nr 6, s. 63-69; A. Szulc, Seks, ktamstwa i rany na rekach, ,Newsweek Polska” 2014
nr 14, s. 42-44.

*® Por. W. Pawlowski, Charakterystyka srodkéw spotecznego przekazu, w: Nowe perspektywy, nowe wy-
zwania, nowe zagrozenia. Materiaty do programéw edukacyjnych Stowarzyszenia Chrzescijaniskich Dziet
Wychowania, z. 1, Krakéw 1999, s. 17-36; Jan Pawet 11, Telewizja w rodzinie: kryteria wlasciwego wyboru
programéw. Oredzie na XXVIII Swiatowy Dzieti Srodkéw Spolecznego Przekazu, ,LOsservatore Romano” 1994
nr4,s. 7-9.

? ]. Fiske, Postmodernizm i telewizja, w: Pejzaze audiowizualne, pod red. A. Gwozdzia, Krakéw 1997,
s.169. Por. W. Pasterniak, Przestrzen edukacyjna, Zielona Gora 1995, s. 25-48; S. van Calster, Srodki masowego
przekazu: wychowanie alternatywne, ,Communio” 1992 nr 3 (69), s. 94-114.

%% Por. J. Wolak, K. Mitchell, D. Finkelhor, Czy nekanie za posrednictwem Internetu jest formq przemocy
rowiesniczej. Analiza zjawiska nekania online przez znajomych réwiesnikow i przez sprawcow znanych wylqcznie
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Szczegdlnie niebezpieczne jest wykorzystywanie naiwnosci odbiorcy przy ksztatto-
waniu jego postaw konsumpcyjnych. Dziecko jest pozadanym przez wielu klientem -
w Polsce jest to grupa ponad 5 mln konsumentéw. Stad ogromne zainteresowanie me-
diami ze strony przedsi¢biorcéw i marketingu. Rodzice bardzo latwo, czesto zbyt tatwo,
poddaja swdj zdrowy rozsadek wszelkiego rodzaju manipulatorom z szeregu réznego
rodzaju marketingowcéw?'. Nieuczciwg reklamg, w rozumieniu wielu badaczy, jest
wykorzystanie techniki bezpo$redniego odwotywania si¢ do uczu¢ i emocji odbiorcéw.
Po raz pierwszy na ten temat wypowiedziat si¢ laureat Nagrody Nobla, Konrad Lorenz.
Odkryt on tzw. ,,fenomen dziecigeco$ci” w zachowaniach miedzyludzkich, polegajacy
na wyzwalaniu instynktownych zachowan chronigcych mate istoty przed zniszczeniem
przez osobniki doroste. Wywotuje w czlowieku uczucie tzw. rozckliwienia i powoduje
automatycznie pozytywne nastawienie do danej jednostki. Dlatego tez w reklamach od-
zywek, pieluszek jednorazowych dla dzieci na widza patrza niewinne oczy niemowlat*?.

Bardzo fatwo manipulowaé emocjami dzieci i mlodziezy, ktorych cechuje bezkry-
tycyzm, fatwowiernos¢, nieumiejetno$¢ wartoéciowania i realnej oceny nadawanych
przekazéw. Mlody konsument przywiazuje si¢ silnie do kupowania, a gdy dorasta, nie
moze zy¢ bez zakupéw. Dziecko pragnie by¢ jak gwiazdor, a do tego potrzebuje ciagtej
wymiany garderoby — 10-latek ceni i rozpoznaje juz ponad 300 marek, ktére oznaczajg
jego ulubiony towar. Do podstawowych zagrozen zwigzanych z taka reklama trzeba zali-
czy¢: — niebezpieczne sugerowanie dzieciom, ze nalezy im si¢ okreslony towar i powinny
sie o niego ubiegaé; - mozliwoé¢ ,,podkopywania” autorytetu rodzicow, jesli reklama
sprawia wrazenie, ze najbardziej troszczg si¢ o swoje dzieci, gdy kupuja im reklamowane
produkty; - zapominanie, ze dzieci traktujg reklame dostownie, dlatego produkty dla
nich reklamowane powinny by¢ prezentowane bardzo realistycznie®”. Reklama potrafi
siega¢ po bardzo silne i kontrowersyjne czynniki emocjonalne. W czesci reklam postu-
zono sie zdjeciami dzieci niedorozwinietych czy tez kalekich. Umieszczone na reklamach
produktéw firm, wspierajacych np. walke z AIDS, przyczynily sie do wydatnego wzrostu
sprzedazy tychze produktéw. W wielu krajach $wiata zabroniono jednak korzystania
z tego typu chwytéw reklamowych*.

z sieci, ,Dziecko Krzywdzone” 2009 nr 1 (26), s. 57-77; J. Podlewska, Odpowiedzialnos¢ prawna za cyberprzemoc
w stosunku do nieletnich, ,Dziecko Krzywdzone” 2009 nr 1 (26), s. 47-56; A. Wrzesien, Profilaktyka cyberprze-
mocy - przyklady dziata z Polski i Swiata, ,Dziecko Krzywdzone” 2009 nr 1 (26), s. 119-129; A. Borkowska,
D. Macander, System reagowania w szkole na ujawnienie cyberprzemocy, ,Dziecko Krzywdzone” 2009 nr 1 (26),
s. 131-140; W. Sobierajska, Cyberprzemoc w doswiadczeniach Helpline.org.pl, ,Dziecko Krzywdzone” 2009
nr1(26),s. 141-149.

*1 V. Ozminkowski, I. Dominik, Dziecko w w czasach paranoi, ,Newsweek Polska” 2008 nr 35, s. 62-66;
M. Solecka, W swiecie dziecka nie ma litosci dla matki, ,Newsweek Polska” 2008 nr 35, s. 66-67; P. Stasiak,
Czary marek, ,Polityka” 2010 nr 23, s. 38-43.

%2 L. A. Plesnar, Basniowy swiat reklamy, w: Ze swiata reklamy, pod red. A. S. Barczaka, A. Pitrusa, Krakéw
1999, s. 11-17. Por. P. Stasiak, Jak wychowaé dzieci (w sieci), ,Polityka” 2012 nr 22, s. 90-92.

** B. Kwarciak, Co trzeba wiedzie¢ o reklamie, Krakéw 1997, s. 238-239; E. Borek, Dziecko jako klient,
»Dziennik Polski” 5 X 1995, s. 13; M. Gawronska, Chce by¢ kochana jak Hannah Montana, ,,Newsweek Polska”
2009 nr 20, s. 70-74; A. Piotrowska, Zte bajki, ,,Przekroj” 2011 nr 42, s. 20-22.

** Por. D. Malesa, Dziecinada, ,Newsweek Polska” 2010 nr 39, s. 104-107; 1. Nyc, Blondynka wszech
czaséw, ,Wprost” 2009 nr 3, s. 124-125; L. Armstrong, Krélestwo Barbie (,,Los Angeles Times, 18 XI 2008),
cyt. za: ,,Forum” 2008 nr 50, s. 30-33.
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Zabawa jest dla malego dziecka tym, czym praca dla czlowieka dorostego albo nauka
dla dziecka w wieku szkolnym. Zabawa powinna wiec by¢ twoércza, powinna pobudza¢
wyobrazni¢ i umyst dziecka, przygotowywac do spotkania ze §wiatem dorostych. Zabawa,
a takze zabawki powinny by¢ bezpieczne, odpowiednie do wieku dziecka, a takze wspo-
magac jego prawidlowy rozwdj intelektualny, fizyczny czy artystyczny. Estetyka i naiw-
no$¢ zabaw proponowanych przez telewizje najczesciej sprowadzaja si¢ do rozbudzenia
w dziecku nawyku ponownego siegania po media, nie szukania jego dobra®*.

Wiréd postulatéw wychowawczych adresowanych do rodzicéw chegceych uchronié
swoje dzieci przed szkodliwym wplywem programéw telewizyjnych czy gier kompute-
rowych wymienia sie najczesciej: konieczno$¢ znajomosci programéw i gier, ich tresci
i formy; ustalenie jasnych zasad, z jakich gier i programéw dzieci moga korzysta¢ — dzie-
cko powinno korzysta¢ z nich tylko wéwczas, gdy rodzice sa obecni w domu; rodzice
powinni bezwzglednie ograniczy¢ czas spedzony przy ekranie telewizji czy komputera
dzieciom szkolnym do 1-2 godzin (przed ukonczeniem drugiego roku zycia dzieci nie
powinny oglada¢ telewizji czy wlaczonego ekranu komputera; dzieci przedszkolne -
nie dluzej niz pét godziny dziennie); stosowacé konsekwentnie zasade: najpierw obo-
wiazki, potem telewizja czy komputer; czg$ciej zaprasza¢ kolezanki i kolegéw dziecka
do domu, uczy¢ je réznych form spedzania czasu wolnego oraz wigcej czasu spedzaéd
razem z dzieckiem*’.

Spotkanie z ekranem telewizora czy komputera jest catkowicie apersonalne: uczest-
niczy w nim wylgcznie cztowiek i maszyna, a obecnos¢ drugiego czlowieka staje sie
zbedna. Przy czym komputer ulega personifikacji i zachowuje si¢ niemal jak cztowiek.
Poéréd innych rodzajéw medidw tylko komputer umozliwia powstanie relacji interak-
cyjnych — osoba obstugujaca komputer pozostaje caly czas aktywnym partnerem kom-
putera — w przypadku telewizji ta interaktywnos$¢ jest znacznie mniejsza. Dodatkowo
dalszy rozwoj komputeréw zmierza do porozumiewania si¢ z nimi za pomocag mowy
ludzkiej, a nie - jak dotychczas — klawiatury®”. Medialny $wiat dziecka w spos6b nie-
dostrzegalny dla opiekunéw czy rodzicéw zastepuje dziecku kontakt z nimi, staje sie
alternatywnym domem, budujac woké? niego trudno przenikalny mur obcosci wobec
wlasnego otoczenia. Rodzi w ten sposob $wiat tragicznej samotno$ci. Dziecko medialne
jest bowiem przede wszystkim samotne — w czasie kryzysu i poszukiwania bliskosci

** D. Chrzanowska, Czy nauka nawykéw kulturowych moze by¢ zabawg?, w: 50 tajemnic o naszych dzie-
ciach, pod red. D. Chrzanowskiej, Warszawa 1985, s. 72-74; M. Herma, Dobre e-maniery, ,,Polityka” 2014
nr 32, s. 91-93; J. Traciewicz, Wakacje na pokaz, ,,Polityka” 2015 nr 33, s. 15-17.

*¢ L. Ulfik-Jaworska, Czy gry komputerowe mogq by niebezpieczne?, ;Wychowawca” 2002 nr 1 (109) s. 12—
15; D. Ras$, Gry komputerowe i telewizja jako zagrozenie spotecznych kontaktow uczniéw, w: Psychopatologia
i psychoprofilaktyka. Przejawy narkomanii, alkoholizmu, zaburzen psychicznych w rodzinie i szkole oraz mozli-
wosci im przeciwdziatania, pod red. A. Margasinskiej, B. Zajeckiej, Krakéw 2000, s. 161-172; M. Florek-Moskal,
Teleinfekcja, ,Wprost” 2007 nr 23, s. 72-73.

%7 Por. L. Wojtasik, Przemoc rowiesnicza z uzyciem mediow elektronicznych — wprowadzenie do problema-
tyki, ,Dziecko Krzywdzone” 2009 nr 1 (26), s. 7-11; L. Wojtasik, Rodzice wobec zagrozen dzieci w Internecie,
»Dziecko Krzywdzone” 2009 nr 1 (26), s. 90-99; J. Izdebska, Media elektroniczne we wspélczesnej rodzinie,
w: Rodzina w kontekscie wspotczesnych probleméw wychowawczych, red. B. Suchacka, Krakow 2008, s. 301-310.
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z innymi milknie i staje si¢ wytaczonym, obojetnym swiadkiem tragicznych poszukiwan
mlodego cztowieka®.

Niekiedy pomoc miodemu czlowiekowi musi przybrac radykalna posta¢ odtaczenia
go od medidw elektronicznych, aby wprowadzi¢ w §wiat realnych relacji ze $witem. Juz
w ponad 700 tysigcach polskich doméw rodzice §wiadomie zrezygnowali z wprowa-
dzenia telewizora do mieszkania. Zyskali w ten sposéb wolng przestrzen dla spotkan
rodzinnych, kt6rg skrzetnie wykorzystujg na rozmowy i wspdlne zajecia®®. Bez wzgledu
na radykalno$¢ dziatan rodzinnych istotna pozostaje gléwna idea: rodzina musi mie¢
miejsce i czas na spotkanie, zwlaszcza gdy wzrasta w niej mtody cztowiek, zadajacy wiele
pytan, z ktérymi nie moze pozostaé sam.

Jan Pawet IT ostrzegal przed laty, ze zyjemy w ,,cywilizacji pulapki”. Uczyl, ze ,,nasza
cywilizacja winna u$wiadomi¢ samej sobie, ze pomimo licznych osiagnie¢ pozytywnych
z wielu wzgledow jest cywilizacja chorg i Zrodlem wielu gtebokich schorzen czlowieka.
Dlaczego jest wlasnie tak? Dlatego, ze cywilizacja ta zostata oderwana od pelnej prawdy
o cztowieku, od prawdy o tym, kim jest mezczyzna i kim jest istota ludzka”*°.

Réznego rodzaju udogodnienia cywilizacyjne czgsto wigzg si¢ z uprzedmiotowie-
niem wspoélczesnego nastolatka, generujac caly cigg uzaleznien. Wsrdd nich nalezy
wymieni¢ medialny nalég. Rosnie pokolenie wychowane ,,przy ekranie” (telewizyjnym,
komputerowym, komdérkowym). Ta ekranizacja $wiata sprawia, Ze nastepuje pomiesza-
nie porzadkéw: miedzy wirtualnym a realnym $wiatem. Rzeczywistos¢ w konfrontacji
ze $wiatem wirtualnym wydaje sie pozornie mato ciekawa*'. Powstaje caly obszar
nieokreslono$ci, tymczasowosci, sezonowosci, ale tez dowolnosci. Swiat traci na swej
stabilno$ci, przyjmujac ptynna postaé obrazéw i strzgpéw informacji. Podobny los
spotyka autorytety. Zamienione na idoli, ulegaja nieustannym zmianom i przemianom.
Sa poddawani kapry$nym i nieprzewidywalnym porzuceniom, ustepujac miejsca nowym
ikonom nierealnego $wiata szybkich i tatwych doznan.
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