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Katarzyna Drag

Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie

KORELACJA MEDIOW, BIZNESU I KULTURY.
SPRAWOZDANIE Z KONFERENC]JI

Miedzynarodowa Konferencja Naukowa Media — Biznes — Kultura. Pomorze 2017,
12-13 pazdziernika 2017 roku, Gdansk, Instytut Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Gdanskiego

Instytut Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego byl or-
ganizatorem V Miedzynarodowej Konferencji Naukowej Media - Biznes - Kultura.
Pomorze 2017, ktéra zgromadzila prawie stu badaczy zainteresowanych relacjami po-
miedzy tytutowymi przestrzeniami zycia spolecznego. To naukowe spotkanie odbylo
sie w dniach 12-13 pazdziernika 2017 roku i dalo impuls do kolejnych interesujacych
dyskus;ji i refleksji naukowych.

Konferencja Media — Biznes — Kultura jest wydarzeniem odbywajacym sie cyklicznie
co dwa lata na Uniwersytecie Gdanskim i gromadzi badaczy reprezentujacych rézne
os$rodki akademickie z calego kraju. Jest to spotkanie, ktére zyskalo juz stale miejsce
w kalendarzu konferencji srodowiska medioznawczego. Cieszy si¢ ono coraz wiekszym
zainteresowaniem i uznaniem uczestnikow.

W roku 2017 wystapienia konferencyjne oscylowaly wokot czterech obszernych pol
tematycznych, zaproponowanych przez organizatoréw. Pierwsze dotyczylo etyki stowa
w zyciu publicznym, szczegolnie norm etycznych w reklamie i komunikacji rynkowej,
odpowiedzialnosci za stowo w mediach i relacjach biznesowych, jezyka jako narzedzia
wplywu spolecznego. Drugie pole tematyczne obejmowalo relacje media-rynek i do-
tyczylo m.in. kwestii wykorzystania nowych mediéw w komunikacji wizerunkowej
i promocyjnej, zwigzkéw miedzy mediami i public relations, rynku medidw, strategii
firm medialnych. Trzecie pole dotyczylo obecnosci mediéw w spoleczenstwie i kulturze,
a dotykatlo np. problemu moralnych i etycznych wyzwan oraz aspektéw prawnych, ktére
rodzg si¢ w obliczu przemian w komunikacji miedzyludzkiej, wynikajacych z rozwoju
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mediéw. Pole czwarte obejmowalo relacje mediéw i polityki. Organizatorzy zapropo-
nowali w jego ramach podjecie refleksji m.in. na temat odzialywania mediéw na spo-
teczenstwo i spolecznej odpowiedzialno$ci medidw.

Nie tylko tematyka, ale i formula konferencji byla przemyslana i atrakcyjna. W pro-
gramie przewidziano czas na wystapienia w sesjach plenarnych, sekcjach roboczych,
a takze na panele dyskusyjno-warsztatowe, ktore byty okazja do wymiany do§wiadczen
pomiedzy publicznos$cig, ekspertami i praktykami. Podczas piatej edycji konferencji
odbyly si¢ panele pod tytulem: Etyka i standardy odpowiedzialnego prowadzenia biznesu.
Miedzynarodowe wytyczne, krajowe praktyki oraz Spokojnie, to tylko... media. Kryzys
komunikacyjny w organizacjach.

W konferencji Media - Biznes — Kultura w roku 2017 uczestniczyli pracownicy
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana
Pawta IT w Krakowie: dyrektor IDIKS ks. dr hab. Michat Drozdz, prof. UPJPIL ks. dr hab.
Robert Necek, dr Klaudia Cymanow-Sosin i dr Katarzyna Drag.

Ksiadz Michal Drozdz wystapil w sesji plenarnej w pierwszym dniu konferencji,
wyglaszajac referat Medialny swiat postprawdy w Swietle etycznosci. W swym wystapie-
nju zadal pytanie, czy postprawda jest wartoscia? Wskazal na problem relatywizowania
prawdy przez pojecie postprawdy, poniewaz podstawowa powinnoscig dziennikarzy
jest odkrywanie i przekazywanie prawdy. Podkreslit, Ze dopiero priorytet prawdy czyni
media niezaleznymi i obiektywnymi, a dziennikarzy obiektywnymi, rzetelnymi i uczci-
wymi. Ksigdz Michal Drozdz zwrocit w swoim wystapieniu uwage na niebezpieczenstwa
i zagrozenia wynikajace nie tylko z proceséw relatywizowania prawdy, ale takze z upo-
wszechniania pojecia postprawdy. Pojecie postprawdy i jego upowszechnianie utrwala
bowiem przekonanie, ze obok prawdy jako wartosci poznawczej i prawdomoéwnosci jako
warto$ci etycznej istnieje jaka$ inna druga kategoria prawdy, réwnowazna do wartosci
prawdy, o charakterze jakiej$ postrzeczywistosci. Pojecie postprawdy pretenduje do ka-
tegorii nowej wartosci prawdy, co niestety nie miesci si¢ w ramach racjonalnoéci i logiki
ludzkiego poznania. Wystapienie ks. Drozdza zakonczylo si¢ podkresleniem, ze etyka
stowa jest integralng cze$cig profesjonalizmu dziennikarskiego. Referat ten nakreslit
ramy rozwazan konferencyjnych nad etyka mediéw, prowokujac do dalszych rozwazan.

Ksigdz Robert Necek wystapil w z referatem Przedsigbiorczos¢ i komunikacja blisko-
sci. Wzajemne uwarunkowania w swietle nauczania Kosciota w sekcji Media a rynek,
odnoszac dyskutowane podczas konferencji powigzanie biznesu i komunikacji do na-
uczania Koéciota. W centrum zainteresowania referenta znalazta sie kwestia komunikacji
bliskosci.

Doktor Klaudia Cymanow-Sosin wystapita w sekcji Etyka stowa w zZyciu publicznym,
prezentujac temat Etyczne ramy mowy nienawisci — od niestosownosci do agresji. W swoim
wystapieniu w interesujacy sposob omoéwila kwestie mowy nienawisci, zjawiska czestego
i niebezpiecznego. Zaprezentowala je wieloaspektowo, poruszajac si¢ pomiedzy rozle-
glymi kategoriami niestosownosci komunikowania i agresji.

Doktor Katarzyna Drag wyglosila referat Dyskusja o profesjonalizmie dziennikar-
skim. Reminiscencje z korica XIX stulecia w sekcji Media w kulturze i Zyciu spotecznym.
Wystapienie to dotyczylo procesu profesjonalizacji dziennikarstwa ujetego w perspek-
tywie historycznej. Referentka przedstawita dylematy zwigzane z etyka dziennikarska,
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ktore byty dyskutowane podczas Zjazdu Literatéw i Dziennikarzy Polskich we Lwowie
w roku 1894.

Poklosiem konferencji Media — Biznes — Kultura sa publikacje wydane w serii pod
tym samym tytutem. W roku 2016 ukazaly si¢ trzy tomy serii (dwujezyczne), zawierajace
wieloaspektowe spojrzenie na zawarte w nazwie konferencji przestrzenie zycia spoteczne-
go i badan naukowych. Redaktorami serii oraz koordynatorkami cyklu konferencyjnego
s dr Malgorzata Losiewicz oraz dr hab. Anna Rytko-Kurpiewska.

Reprezentacja Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie z zaangazowaniem wlaczyta sie w ten cieka-
wy projekt, interesujac sie szczegdlnie zagadnieniami zwigzanymi z etyka medidw.
Organizatorom nalezg si¢ gratulacje i sfowa uznania za pomyst na konferencyjne spot-
kanie i jego wzorowg realizacje. Uczestnikom pozostaje oczekiwanie na kolejng odstone
gdanskiej konferencji.



