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MEDIA - EDUKATOR I NAUCZYCIEL WIARY.

EWANGELIZACJA W SWIECIE EKSPOZYCJI MEDIALNYCH

Abstract

Media - educator and a teacher of faith. Evangelisation in the world of media
exposure. The world of ‘tribal digital users’ known as the ‘multitasking generation’
or ‘generation Z’ makes up its world out of thousands of pieces. This does not
suffice if one wants to discover the mystery of man, encounter a culture, discover
a great tradition or have faith in a personal God. Some people wrongly assume
that it takes just one click or the reading of 140 characters to attain knowledge
information, discover the truth or get to the heart of the matter. The purpose
of this text is to aid the practical discovery of the principle that, in the final
analysis, the media is more of a human victory than a technological one. The
use of traditional and modern media may become a means for man to deepen
his own awareness and discover signs of the Creator. This kind of competence
can be acquired through parental awareness, inspirational teachers, catechists
and group animators. They will be inspirational through the experience of their
faith in the context of the communicative gains of the latest technologies. True
teaching of the faith leads to a knowledge of God and the ability to distinguish
good from evil in a contemporary context. A competent teacher of faith reveals
the most important values to young people: love, life, family, truth in the slight
of the Gospel and does so constantly using a new language and the new tools
of communication.

Media - edukator i nauczyciel wiary. Ewangelizacja w §wiecie ekspozycji medial-
nych. ,,Cyfrowi tubylcy” zwani pokoleniem multitasking czy ,,generacja Z”, skladaja
swoj $wiat z tysigca puzzli. A to nie wystarczy, aby poznaé tajemnice cztowieka,
spotka¢ si¢ z kultura, odkry¢ wielkie tradycje oraz zasmakowaé wiary w osobo-
wego Boga. Niektorym ztudnie si¢ wydaje, ze wystarczy jeden klik i odczytanie
140 znakow, aby osiagnac wiedze, poznac prawde czy dotkna¢ sedna sprawy. Ten
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tekst ma postuzy¢ praktycznemu odkryciu zasady, ze media sg w ostatecznym
rozrachunku bardziej zdobyczg ludzka niz technologiczng. Uzywanie mediow
tradycyjnych i nowoczesnych moze stac si¢ dla cztowieka droga do pogtebienia
siebie i znalezienia sladow Stwércy. Takie kompetencje mozna naby¢ przy udziale
$wiadomych rodzicéw, inspirujacych nauczycieli, katechetéw, animatoréw wspol-
not. Oni wskazg inspiracje ptynace z doswiadczenia wiary w kontekscie zdoby-
czy komunikacyjnych najnowszej generacji. Prawdziwa nauka wiary prowadzi
do poznania Boga, rozréznienia, co dobre, a co zte w kontekécie wspotczesnym.
Kompetentny nauczyciel wiary odkrywa przed mtodym wartosci najdonioélejsze:
milo$¢, zycie, rodzine, prawde w kontekscie Ewangelii, a czyni to, niejednokrotnie
uzywajac nowego jezyka i nowych narzedzi przekazu'.

Keywords teacher, media, faith, education, competence
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W obiegowej opinii wieszczy si¢ koniec tzw. wielkich narracji. Niektérym wydaje
sie, ze wystarczy jeden klik i odczytanie 140 znakdéw, aby osiagnaé wiedze, poznaé
prawde czy dotkna¢ sedna sprawy. ,,Cyfrowi tubylcy”, zwani pokoleniem multitasking,
czy ,generacja Z”, skladajg swoj $wiat z tysigca puzzli. Mlodzi sg w stanie wykonywaé
pare czynnoéci naraz i z tatwoscia przechodza ze $wiata off line do online. Przejicie
po cyfrowych ,,drogach” to jednak zupelnie za malo, aby pozna¢ tajemnice cztowieka,
spotka¢ sie z kulturg, tradycja czy do§wiadczeniem wiary. A przeciez réwniez w naszych
czasach codziennos¢ cztowieka powinna przyblizy¢ go do Boga.

Ten tekst ma postuzy¢ praktycznemu odkryciu zasady, ze sama komunikacja jest
w ostatecznym obrachunku bardziej zdobycza ludzkg niz technologiczna. Komunikacja
miedzyludzka i uzywanie medidw maja stac si¢ dla czlowieka droga do poglebienia siebie
i znalezienia §ladéw Stworcy, a nie krzewienia ideologii czy przezywania naskérkowej
rozrywki. Jak edukowa¢ do takiej postawy? Czego potrzeba nauczycielowi wiary, du-
chownemu czy rodzicowi? Wydaje sig, ze praktyce potrzeba przynajmniej podwdjne;j
niejako umiejetno$ci: poznawania narzedzi komunikacji i skutecznego komunikowania
z cztowiekiem o wielkich warto$ciach. Nauczymy sie wéwczas w procesie ksztalcenia
lepiej przekazywac inspiracje ptynace z wiary chrzescijan, takie jak postrzeganie czlowie-
ka jako osoby, wartoéci zycia, wartosci matzenstwa i rodziny, poznawania przystajacych
do siebie sfer sacrum i profanum?®.

! Druga cze$¢ niniejszego tekstu odwoluje sie do wykladu Wychowanie katechizowanych do odbioru me-
diow, wygloszonego przez autora podczas konferencji w Przemyslu 25 czerwca 2004 roku, w: www.katecheza.
episkopat.pl/download/ Wychow_do_odbioru_mediow.doc (28.10.2017).

? Por. Franciszek, Przekaz w stuzbie autentycznej kultury spotkania. Oredzie papieza Franciszka na XL-
VTII Swiatowy Dzieri Srodkow Spolecznego Przekazu (24.01.2014), http://w2.vatican.va/content/francesco/
pl/messages/communications/documents/papa-francesco_20140124_messaggio-comunicazioni-socialihtml
(30.10. 2017).
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1. WSZEDOBYLSKOSC MEDIOW

Srodowisko zycia czlowieka podlega zmianom, a sposéb komunikacji miedzyludzkiej
zmienial si¢ przez wieki. Spogladamy na ten proces réwniez w naszym pokoleniu. Domi-
nantg staje si¢ nie tyle stuchanie, ile ogladanie, przygladanie si¢, serfowanie, a nawet samo
styszenie, podstuchanie, podgladanie, bycie online w sieci i na forach spotecznosciowych.
Przekaz wielkich wartosci traci na elektronicznej transmisji, a wysilek nauczycieli wiary:
rodzicédw, duchownych, katechetéw moze zmarnowac jedna lektura tekstu w internetowej
przegladarce o znalezisku ,,grobu prawdziwego Jezusa” w okolicach Jerycha.

Struktura mediéw XXI wieku staje sie tak ,polifoniczna’, ze niejako wymusza
na czlowieku pewien rodzaj powierzchownosci. Srodowisko techniczne nastawia
raczej na opcje, warianty, nowosci, szybki przekaz. Coraz rzadziej sta¢ nas na sta-
to$¢, glebie, cierpliwe dociekanie prawdy, poszukiwanie Niewidzialnego. Ewangelia,
czyli Dobra Nowina o Jezusie, wielu stuchaczom wydaje si¢ mato atrakcyjna i nie-
zrozumiata. Przypomina si¢ scena z Areopagu (por. Dz 17, 22n). Pawel z Tarsu
proponuje obywatelom atenskim pelng retorycznych elementéw mowe, a w niej
wizje nieznanego Grekom Boga, w ktérym ,,zyjemy, poruszamy sie i jeste$my”. Jedni
go wy$miewaja, inni mu odpowiadajg: ,postuchamy ci¢ o tym innym razem”, tylko
niektdérzy wychodzg ze struktur swojego $rodowiska, formul i porzadku poganskiego
$wiata. W innym miejscu Pawel opisuje sposob skutecznego komunikowania wiary
(por. Rz 10, 17). ,Otdz wiara rodzi sie z tego, co sie styszy, tym zas, co sie styszy, jest
stowo Chrystusa”. Klasyczna formula §w. Pawla opisuje relacje: Chrystus—nauczyciel
wiary-stuchacz. Nie mozna zapomina¢ o tym starym kluczu i w przerazeniu stwier-
dzi¢, ze to juz passé.

Wiara ludzi XXI wieku nadal bierze si¢ ze spotkania, stuchania, czytania §wiadectw,
afirmowania, opowiadania, do§wiadczania. Jednak w komunikacji miedzyludzkiej zdaja
sie dominowa¢ formuty przekazu mniej bezposrednie. Odbiorca przekazu religijnego
staje jakby zagubiony w agorze medidéw. Nie umie sam rozrézni¢ w potoku stéw stowa
Jezusa. Trzeba mu udzieli¢ pomocy, poniewaz nattok informacji nie sprzyja odkrywaniu
tego, co prawdziwe. Atrakcja przekazu zdaje si¢ przerasta¢ forma opowie$¢ o praw-
dziwym Bogu. Z tego powodu na kerygme (pierwsze gloszenie), katecheze, formacje
do wartosci, historie biblijng czeka swoisty test na rynku mediéw, ktéry przybiera
czasami ksztalt zderzenia $wiatéw.

Mtody adresat czesto wybiera samotnos¢ przed ekranem. Bywa woéwczas urzeczony
teatrem atrakeji, wspaniato$cig kreacji gier i prostotg krotkich komunikatéw. Odbiera
w osamotnieniu poczte elektroniczng, teksty informacyjne, obrazy filmikéw czy twitty
spotecznosci. Trwa w samotnodci sieci. Sposobu nawigzania kontaktu z tym samotnikiem
i umiejetnosci przerwania jego poznawczego letargu brakuje wielu ojcom i matkom,
nauczycielom religii, kaznodziejom. Nauczyciel wiary staje nierzadko bezradny wobec
najwickszego autorytetu, czyli profesora Googlea. Dlatego celem niniejszego wywodu
jest wskazanie takich programéw edukacji medialnej, ktére nie tylko wyksztalca w nas
okreslone kompetencje, pozwalajac na $wiadome korzystanie z mediow, ale réwniez
pozwola na skuteczne zainteresowanie odbiorcy rzeczywistoscig wiary.
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Klasyczna narracja doktryny wiary staje si¢ dla wielu mlodych mniej atrakcyjna
z uwagi na godziny spedzone przed postusznym dotykowi ekranem. Na ziemi trwa w tej
chwili przede wszystkim lektura krétkich komunikatéw, kolorowych informacji, maja-
cych wage marketingowa filmoéw, obrazéw i notek. Z rzadka pojawiajg si¢ wpisane row-
niez w nowe media przystanie wiary, madro$ci, wartoéci na miare czlowieka. Dostrze-
gamy nierzadko pewna nieprzystawalno$¢ pokolen zwigzanych z dotykowym ekranem,
cho¢ przeczuwamy intuicyjnie mozliwo$¢ spotkania z kazdym miodym czlowiekiem.

2. HIPERTEKST

Jaskrawym przykladem opisywanej sktonnosci kultury medialnej do powierzchow-
nodci jest tzw. literatura hipertekstualna. Ma ona charakter nielinearny. Kazda opowie$¢
jest uktadanka, ktdra mozna czyta¢ na wiele sposobéw. Wiele w niej chaosu. W in-
formatyce hipertekst oznacza sposdb wzajemnego wigzania ze sobg wielu informacji
za pomocg niewidzialnych linkéw, niezaleznie od tego, czy maja charakter tekstowy, czy
tez obrazowy. Taki zabieg umozliwia réwniez operowanie obrazami, filmami wideo czy
animacjami®. W literaturze hipertekstualnej jednak chodzi o co$ innego: czytelnik nie
potrzebuje ani poczatku, ani konca, ani momentu wywolujgcego przezycie, ani pytania:
co zrobitbym, zrobitabym na miejscu gtéwnego bohatera? Taka rzeczywisto$¢ wymaga
od uzytkownika ekranu urzadzenia cyfrowego, gdzie wyswietlane sg tzw. leksje, czyli
niekonczace sie w tekécie odsytacze do innych miejsc w tekscie. W tego typu literaturze
autor nie jest naprawde istotny*. Opracowuje tylko pewne ramy fabularne, ktére pro-
ponuje sie odbiorcy. Lecz de facto odbiorca nie jest bardzo dla tej formy postpowiesci
istotny. Wazne jest stawanie si¢ samoorganizujgcego si¢ tekstu-obrazu.

Mike Sandbothe tak ujmuje to zjawisko: ,W warunkach hipertekstu pisanie i czytanie
staje si¢ czynnos$cig tworzenia obrazu. Piszacy buduje na ekranie strukture na ksztalt
sieci [...]. Ten obraz ma charakter wielopostaciowy, skojarzeniowy i zlozony. Skiada
sie z réznych i licznych $ciezek oraz odestan, ktdre czytajacy formuje w indywidual-
ne wariacyjne pismo-obrazy, wynikajace ze wspdldziatania otwartej struktury tekstu
z interesami i perspektywami czytajacego””.

Korzystajacy z hipertekstualnej literatury odbiorca nie jest ukierunkowany na po-
rzadek opowiesci, ale na bezcelowe wedrowanie i pewna gre. Mozaika fabuty ma dos¢

* Por. Ch. Vandendorpe, Od papirusu do hipertekstu. Esej o przemianach tekstu i lektury, ttum. A. Sawisz,
‘Warszawa 2008, s. 101-102.
* Por. M. Wadotowski, Literatura hipertekstowa - (r)ewolucja czy chaos?, http://krytyka.org/literatura-
-hipertekstowa-rewolucja-czy-chaos/ (3.11.2016). Dalej Wadolowski przypomina: Kamieniem milowym
whistorii literackiego hipertekstu byta ksiazka Laurence’a Sterne’a Zycie i mysli . W. Pana Tristrama Shandy
(wydana w 1759 roku), w ktérej autor pogwalcil wszelkie ogélnie przyjete zasady literackie — pojawiajg sie
w niej puste strony (do uzupelnienia przez czytelnika), famane sg zasady ortografii i interpunkgji, przedmo-
wa znajduje si¢ w potowie III ksiegi, a inwokacja na konicu. Dwudziestowieczni twércy postmodernistyczni
widzieli w Sternie prekursora swojego gatunku.
> M. Sandbothe, Transwersalne swiaty medialne. Filozoficzne rozwazania o Internecie, thum. K. Krze-
mieniowa, w: Widziec, mysle, by¢. Technologie mediéw, red. A. Gwozdz, Krakow 2011, s. 217.
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przypadkowy, samoorganizujacy sie charakter. Czesto przypomina to bezwiedne korzy-
stanie ze srodkéw komunikowania przez tysigce ludzi na ulicy, w domu, pracy, miejscach
kultu, aucie czy kawiarni, ktére pomija spotkania z drugim czlowiekiem, prowadzac
do monologu w sieci, a nie do dialogu z osoba.

Narzedzia hipertekstualne staty si¢ niejednokrotnie celami samymi w sobie, nawy-
kami spotecznymi, przediuzeniami marzen sennych. Wartosci spolecznych, takich jak:
wiernos$¢, odpowiedzialno$¢, mitoéé, prawda z trudem mozna si¢ dopatrzy¢ w $wie-
cie hipertekstualnych skojarzen i powierzchownych, szybkich zdarzen medialnych.
Ta ostania forma literackiej twdrczosci jest rozpoznawalng cechg kakofonii przekazu
wspolczesnego srodowiska wielkich miast i matych wiosek przylaczonych siecig. Dokad
zmierzamy? Do koniecznosci terapii zbiorowe;j?

3. SRODOWISKO E-EDUKACJI CZY HOMO TABLETIS

W kontekscie przekazu wiary chrzescijanskiej potrzeba wigkszej swiadomosci rodzi-
cow, nauczycieli, duchownych o novum $rodowiska zycia cztowieka. Cztowiek w sieci
porusza sie jak w salonie krzywych zwierciadel. Dotyczy to zwlaszcza swiadomosci
uzytkowania mediéw jako $rodowiska wirtualnego, a nie realnego. Elementy mediae-
dukacji istniejace w szkolnych programach ksztalcenia sg niewystarczajace. Intuicyjne
korzystanie przez dzieci z tabletéw i smartfonéw poglebia najczesciej dysfunkcje uzy-
wania mediéw w procesie poznawania. Ograniczenie rozwoju zmystowego do przekazu
plynacego z ekranu pozbawia najmltodszych naturalnej poznawczej drogi rozwoju. Zja-
wisku sprzyja brak czasu na rozmowe z najmtodszymi w rodzinach. ,,Kampania Mama,
tata, tablet prowadzona przez Fundacje Dzieci Niczyje powstala z my$la o rodzicach
dzieci w wieku od 0 do 6 lat. Akcja przestrzega przed zbyt wczesnym i niekontrolowa-
nym udostepnianiem dzieciom urzadzen elektronicznych, jak tablety czy smartfony.
Autorzy kampanii wskazuja jednocze$nie, kiedy i jak udostepnia¢ media elektroniczne
z pozytkiem dla rozwoju najmlodszych”®.

Dane badawcze zaskakujag. W 2015 roku 64 proc. dzieci w wieku od 6 miesiecy
do 6,5 lat korzystalo z urzadzen mobilnych, w tym 25 proc. codziennie. 26 proc. dzieci
w tymze przedziale wiekowym mialo juz wtedy wlasne urzadzenie mobilne, 79 proc.
ogladato filmy, a 62 proc. grato na smartfonie lub tablecie. 69 proc. rodzicéw udostep-
nia dzieciom urzadzenia mobilne, kiedy muszg zaja¢ si¢ wlasnymi sprawami; 49 proc.
rodzicow stosuje to jako rodzaj nagrody dla dziecka’. A przeciez dla dzieci do 2 roku
zycia technologie informacyjno-komunikacyjne (TIK) nie s3 w ogéle wskazane, a potem
winny by¢ wprowadzane stopniowo i pod catkowitym nadzorem rodzicielskim.

Znikomy procent rodzicéw towarzyszy dziecku podczas uzytkowania urzadzen sie-
ciowych, zapominajac, ze wskazania pediatréw zachecaja do zupelnie innych zachowan.

¢ http://mamatatatablet.pl/campaign/ (21.04.2017).
7 Por. A. Bak, Korzystanie z urzqdzeri mobilnych przez malte dzieci w Polsce. Wyniki badania ilosciowego,
‘Warszawa 2015, s. 2-17.
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Rodzice powinni troszczy¢ sie przede wszystkim o budowanie i podtrzymywanie inter-
akeji réwiesniczych oraz interakcji z osobami dorostymi, sami prezentowa¢ dzieciom
pozytywne wzorce i uczy¢ je waznych wartoéci spotecznych, docenia¢ ich tworczos¢,
umozliwia¢ nauke przez obraz i dzwigk, uczy¢ bezpiecznego i odpowiedzialnego wy-
korzystania technologii, stymulowa¢ nauke pisania, rozwéj mowy, rozwijac inteligencje
wizualng dzieci w wieku przedszkolnym i szkolnym?®. Do tych kompetencji nalezy
réwniez doda¢ nauke modlitwy. Porzadek duchowy dopelnia naszego do$wiadczania
$wiata i winien by¢ prezentowany réwniez w kontekscie cyfrowym.

Papiez Franciszek wskazat kiedy$ na inng ciekawa obserwacje bliskg autorowi: ,Wi-
dzieliscie takich ludzi, ktdrzy wszedzie robig tylko zdjecia i na nic nie patrza. Nie potrafia
patrze¢. Dopiero w domu ogladaja sobie zdjecia. Ale patrzeé na co§ w rzeczywistoéci
to nie to samo, co oglada¢ zdjecia. I jesli bedziemy zy¢ jak turysci, to bedziemy patrzeé
jedynie na zdjecia albo na wlasne wyobrazenia o rzeczywistosci. Dla mtodych jest
to pokusa, zy¢ jak turysci. Nie mam nic przeciwko turystyce, spacerowaniu tu i tam,
bo to pigkne. Mam tu na mysli postrzeganie zycia oczami turysty, czyli powierzchownie,
i robienie sobie zdj¢¢, by potem je ogladaé. To oznacza, ze nie dotykam rzeczywistosci,
nie patrze na to, co si¢ dzieje, nie widze rzeczy takich, jakimi sg”°.

Powyzszy tekst uogdlnia poglad, ze tak samo jako fotografia nie jest prawda o rze-
czywistoéci natury, tak TIK nie moga stanowi¢ $rodkdw pierwszorzednych czy wrecz
wyreczajacych w wychowaniu mtodych, w tym wychowaniu do przezywania wlasnej
wiary. Innymi stfowy sie¢ moze jedynie przyblizy¢ doswiadczenie wiary, ale go nie zastapi.
Niestety wielu rodzicéw zdaje si¢ o tym zapomina¢. Technologie informacyjno-komu-
nikacyjne niosg niewatpliwe wielkie mozliwosci i potencjalne korzysci wykorzystania
ich w procesie e-edukacji dzieci. Ale bez uczestnictwa rodzicéw i wychowawcow rozwdj
alfabetyzmu medialnego najmlodszych nie prowadzi do odpowiedzialnego i konstruk-
tywnego wykorzystania tych instrumentéw. Mozna powyzsze rozwazanie podsumowac
formula: homo tabletis méwmy nie, e-edukacji méwmy tak.

4. SZABLON POZNAWCZY

Przezycie do$wiadczenia wiary wymaga od pokolenia starszych przynajmniej pod-
stawowych kompetencji w zakresie edukacji medialnej, w tym TIK. Teza ta fatwo moze
zostaé poparta rowniez w kontekscie szkolnym i akademickim. Uznani badacze Eric
Havelock i Marshall McLuhan ukazali, ze technologie staly si¢ jednym z najwazniejszych
determinantéw zmieniajacych sposoby postrzegania i interpretowania rzeczywisto$ci
w stechnicyzowanym $wiecie. Internet i inne media s3 bowiem oknem na $wiat, ale
i szablonem - szlabanem poznawczym. Ta konstatacja dotyczy réwniez rzeczywisto$ci

® Por.]. Pyzalski, M. Klichowski, M. Przybyta, Szanse i zagrozenia w obszarze wykorzystania technologii
informacyjno-komunikacyjnych (TIK), ze szczegélnym uwzglednieniem aplikacji mobilnych, Poznan 2014,
s. 6-8.

° Papiez do miodych: miejcie serce marynarza, odwazne i siggajgce daleko, http://pl.radiovaticana.va/
news/2017/05/27/papiez_do_mlodych_miejcie_serce_marynarza, odwazne _i_siegaj/1315235 (21.11.2017).
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wiary cztowieka, zwlaszcza dorastajacego. Teoria technologicznego determinizmu

uzmystawia, iz to, jak mys$limy, jest wspdtczesnie w duzym stopniu uwarunkowane

doswiadczeniem technologicznym. Tak jak przestrzega sie przed bezwiednym uzywa-
niem technologii komunikacyjnych w kazdym wieku edukacji, tak tez nalezy stwierdzic,
ze warunkiem odnalezienia si¢ w rzeczywistosci jest wprowadzenie 0s6b w srodowisko

naturalne, jak i technologiczne. Doswiadczenie dostepu do technologii nie przypada

jednak w udziale wszystkim. Wskazuje si¢ na mentalno$¢ archaiczno-analogowa oraz jej

przeciwstawia technologiczno-informacyjng'®. W tym érodowisku nieréwnosci dostepu

technologicznego jednakowoz glosi si¢ wiare. Nalezy jednak glosi¢ ja z kompetencja
w obydwu przypadkach.

Jakie dzialania wigc podejmowac? Pytanie o to, czy w XXI wieku wiara czlowieka
rzeczywiscie ksztaltuje si¢ nadal w oparciu o przekaz z ust do ust, jest bezzasadne.
Medium podstawowym jest stowo. Homo loquens wyraza si¢ poprzez stowa. Mowa
to podstawowe uzdolnienie komunikacyjne cztowieka, réwniez w odniesieniu do Boga
i cztowieka. Klopot ludzi wynika jednak z determinujacych a powierzchownych przeka-
z6w docierajacych poprzez wiele kanaléw w polifonicznym rytmie skandujacym prze-
waznie tylko hasta i idee niemajace wiele wspdlnego z Ewangelia. Rodzimy sig, zyjemy
i umieramy w §rodowisku medialnym, ktérego oddziatywania prawie nie zauwazamy.
Media dziatajg w tle. Wposrdd tej medialnej kakofonii gloséw niektdrzy ze zdziwieniem
stwierdzaja, ze nie widzg sensu zycia, nie umiejg juz gleboko wierzy¢ i sg zaskoczeni tym,
ze trzeba ciagle rozwija¢ swoje czlowieczenstwo, uczy¢ sie kocha¢ bliskich przez lata
i odkrywa¢ wtasng duchowo$¢ jako do$wiadczenie gteboko ludzkie. W tym zrozumie-
niu problemu powolania czlowieka rzadko wspomagaja popularne gry zrecznosciowe
i fora spofecznosciowe: milo$¢ i wiara nalezg do zdecydowanie innego porzadku niz
hipertekst. Technika przekazu wielkich wartosci polega na spotkaniu, na rozmawianiu,
przezywaniu i dzieleniu sie.

Statystyczny mlody cztowiek w srodowisku WWW spedza wiele czasu. Za wiele. Do-
stepne badania z przelomu tysigcleci wykazywaly np., ze w Kanadzie podczas pierwszych
12 lat edukacji szkolnej 11 tys. godzin uczniowie po$wigcali na zajecia szkolne, 15 tys.
godzin przebywaly przed telewizorem, a 10,5 tys. godzin zajmowato im stuchanie muzyki
pop. Wspdlczesnie mediana medialnej aktywno$ci wyraznie przesuneta si¢ w kierunku
mediéw cyfrowych, w ktorych §rodowisku mtoda osoba przebywa nawet kilka godzin
dziennie™'. Polacy przebywaja w sieci $rednio 1,3 godziny dziennie'?. To $rednie wylicze-
nie nalezy interpretowac zgodnie z obserwowang tendencja: to ludzie mlodsi, zwlaszcza
mlodziez i studenci, wy$rubowujg statystyki Polakéw w przebywaniu w sieci®®.

Warto w tym kontekscie przytoczy¢ rowniez koncepcje remediacji autorstwa Jaya
Davida Boltera. Uczony definiuje remediacje jako rozszerzenie i ulepszenie cech jednego
medium przez inne, nowsze medium i inng, najczesciej nowsg technologie. ,,Tego typu

1% Por. J. Pyzalski, M. Klichowski, M. Przybyta, dz. cyt., s. 15-16.
"' Por. Mlodziez a Internet - raport z bada#i CBOS, http://www.uzaleznieniabehawioralne.pl/raporty-z-
-badan/mlodziez-a-internet-raport-z-badan-cbos/ (18.04.2017).
' Por. K. Gurba, Siec i zycie w standby, w: Bramy prawdy i wiary, Benedykt XVI o mediach, Krakéw 2016,
s. 136.
'* Por. Mlodziez a Internet - raport z bada#i CBOS, dz. cyt.
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proces mozemy zaobserwowac juz u starozytnych Grekow, ktorzy to dokonali reme-
diacji literatury ustnej, zapisujac ja na zwojach papirusu, angazujac tym samym kolejny
ludzki narzad - oko, co sprawilo, ze stowa nabraty innego znaczenia w rzeczywisto$ci
ludzkiej. Kolejnym wielkim przelomem remediacyjnym byto wynalezienie druku przez
Gutenberga w XV wieku. Trzeba podkresli¢, ze proces remediacji nie ogranicza sie tylko
do pisma. Dla przykladu, wspoélczesnie réwniez film ulega remediacji na rzecz gier kom-
puterowych, ktére to w swej materii coraz czg$ciej korzystaja z technologii filmowych,
starajac si¢ w ten sposob wzbogaci¢ przekaz poprzez wprowadzenie interaktywno$ci.
W obecnych czasach jednak to internet stanowi medium, ktore zmienia niemalze kazdg
z form wizualnego i tekstualnego przekazu, co dotyczy réwniez druku”'*.

Proces remediacji oddzialuje w ten sposéb na $rodowisko rozkrzewiania wiary. Po-
trzeba wiec pewnej adaptacji naszego przepowiadania. Remediacja dotykata przekazu
prawd zycia duchowego zaobserwowanego juz przez autora Listu do Rzymian. Wiara,
bedac darem taski, rodzi si¢ w okreslonym tu i teraz, z tego, czego si¢ stucha, co si¢
czyta, na co si¢ patrzy. Ale dzi§ wiara u wielu ,,obumiera” albo jest zagtuszana podczas
bezrefleksyjnego stuchania, ogladania i czytania. Dotykamy tutaj sedna problemu.

Podsumowujac ten etap rozwazania, nalezy doda¢ zachete do wysitku ewangeliza-
toréw. W istniejacym prawodawstwie panstw demokratycznych ograniczenia w kreacji
czy funkcjonowaniu $wiata medidw dotyczg ogdlnego bezpieczenstwa instytucji pafistwa
i przestepstw przeciwko prawu stanowionemu. W praktyce zycia przesuwa si¢ akcento-
wanie i przenosi si¢ odpowiedzialno§¢ za wptyw mediéw z ich twércéw na odbiorcow ™.
Wychowanie do umiejetnego korzystania z mediéw w kontekscie edukacji i przekazu
prawd wiary to wlasciwie zadanie na wczoraj. Juz od lat 60. zeszlego wieku zajmuje si¢
tym problemem UNESCO, agenda Organizacji Narodow Zjednoczonych, a encyklika
Piusa XII Miranda prorsus (8 wrzesnia 1957) zaleca ,wielki wysitlek wychowawczy,
celem przygotowania widza, stuchacza czy czytelnika nie tylko do zrozumienia jezyka
wlasciwego kazdemu z medidéw, ale i do poglebionej oceny przekazu” (n. 57). Taka
edukacja medialna powinna by¢ realizowana przede wszystkim w instytucjach do tego
powolanych, tzn. w szkolach i uniwersytetach. W tym procesie dydaktycznym porzad-
kowania wiedzy o mediach i zdobywania umiejetnosci korzystania z mediéw bierze
udzial nauczyciel wiary, rodzic, wychowawca, duchowny.

Nalezy réwniez pamietaé o wielkim przestaniu Karola Wojtyty - Jana Pawta II,
ktéry sam postugiwal si¢ w ewangelizacji, formacji i diakonii najnowszymi metodami
komunikacji. Wysytal np. adhortacje poczta elektroniczng do Oceanii. Jego pojecie

»~nowa ewangelizacja” ma swoja konotacje powigzang z przemianami mentalnosci no-
wych pokolen. Nowa ewangelizacja jest czeécig procesu ewangelizacyjnego i propozy-
cja dla ze$wiecczonego spoleczenstwa, ktore wyrosto z glebokiej wiary przodkéw, ale
teraz niejako wyzbylo si¢ praktykowania wiary. Nowa ewangelizacja nie jest dlatego
ani klasyczna misja ad gentes ani apostolstwem. Polega na gloszeniu stowa Bozego
tym, ktdrzy sa ochrzczeni, ale porzucili swojg wiare czy zaniechali praktyk religijnych.

* M. Wadotowski, Literatura hipertekstowa..., dz. cyt.
'* Por. W. Strykowski, Media i edukacja medialna w tworzeniu wspdlczesnego spoteczeristwa, www.kmti.
uz.zgora.pl/pages/referaty/strykowski.pdf (12.05.2004).
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Do nich ma trafi¢ cata glebia przekazu Ewangelii i nauka o zmartwychwstaniu. Wezwanie
papieza do nowej ewangelizacji zabrzmiato juz w 1979 roku jak proroctwo. Stalo si¢
to w poboznej cze¢sci Europy, w krakowskiej Nowej Hucie w wielotysigcznym ttumie,
ktéry pamigtal obrong¢ krzyza przed komunistami. Papiez przewidywat juz odplyw
wiary w nastepnych pokoleniach, zgodnie z tendencjami obserwowanymi w $wiecie
zachodnim. Wspélczesna misja wspdlnoty wierzacych w Chrystusa powinna dotyka¢
nowego $rodowiska zycia i musi uwzgledni¢ zmiany cywilizacyjne i kulturowe, dokonu-
jace si¢ rowniez w sposobach komunikowania. Stad konieczno$¢ media-edukacji staje
sie priorytetem nauczyciela wiary.

5. POLA EDUKACJI MEDIALNE]

W edukacji medialnej postuluje si¢ przede wszystkim przygotowanie do krytycznego
odbioru mass medidw. Spotecznodci, film, wiadomoéci online, rtv, gra komputerowa czy
newsy poczytnego tabloida winny by¢ oceniane nie tylko ze wzgledu na uzywang w nich
specyficzng i jakze czesto atrakcyjng poetyke, lecz rdwniez, a moze przede wszystkim,
ze wzgledu na przekazywane tresci. Krytyczne spojrzenie na kontent jest niezbedne
wobec medialnego ,,przesycenia” zycia.

Przechodzac do edukacji medialnej, czyli meritum postawionego zagadnienia,
wydaje sie, ze nalezy przyja¢ za jej ogolne cele'®:

« przygotowanie do postugiwania si¢ mediami jako narzedziami pracy intelek-
tualnej (rozwo¢j indywidualny) i pracy zawodowej. W przypadku katechetow
czy nauczycieli bedzie to m.in. przygotowanie do powszechnego stosowania
mediéw w szkole, tzw. ksztalcenie multimedialne. Réwniez w przypadku ro-
dzicéw postugiwanie sie nowoczesnymi mediami czy sposobami komunikacji
pozwoli m.in. na lepszy kontakt z dzie¢mi i mlodzieza,

o wyksztalcenie postawy krytycznego odbioru mediéw jako narzedzi przekazu
informacji oraz ksztaltowania systemu wartosci i postaw. Chodzi tu o kom-
petencje odbiorcéw do odszyfrowania przekazu medialnego oraz o zachowanie
autonomii ucznia w warto$ciowaniu tego przekazu,

 wlasciwe korzystanie z medidéw jako narzedzi zabawy i rozrywki. Cel ten okre-
§li¢ mozemy jako antropologiczny, zwraca si¢ tu uwage np. na czas poswiecony
bezposrednim kontaktom z ludZzmi w codziennym Zzyciu, poréwnujac z czasem
przeznaczonym na obcowanie z mediami.

W czasie zaje¢ szkolnych - réwniez w czasie katechezy - nalezaloby by¢ swiado-
mym programu edukacji medialnej. Jeden z pierwszych i calo$ciowych programéw
zostal wdrozony jako dyscyplina obowigzujaca w kanadyjskich szkotach panstwowych
juz w roku 1987. Wydaje sig, ze wlasnie programy klas 7 i 8 kanadyjskiej szkoty objety

¢ 'W. Strykowski, Media i edukacja medialna, dz. cyt., s. 4.
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interesujace zagadnienie w sposob wyczerpujacy, porzadkujac materie wokot szesciu
obszaréw tematycznych'”:

« instytucje medialne — kto komunikuje, za czyje pienigdze i dlaczego? - w tym
bloku omawiane sg instytucje regulujace media, dystrybutorzy i podmioty pro-
dukujace przekaz medialny: prasa, radio, telewizja, wytwdrnie filmowe, agencje
reklamowe, drukarnie, portale internetowe, spotecznoéci itd. oraz ich intencje,
wyniki i cele ekonomiczne,

o kategorie, typologie, gatunki medidéw - jakie istnieja typy i rodzaje mediéw? -
rozréznia si¢ wowczas media drukowane od elektronicznych, telewizje od kina,
fonografie od radia, plakat od fotografii artystycznej, dokument od fabuly, news
od publicystyki, teatr od koncertu rockowego, vlog od bloga itp.

« technologie mediéw (tworzenie mediéw) — daje si¢ odpowiedz na pytanie, jak ko-
munikaty medialne s wykonywane i projektowane? Chodzi tu réwniez o prak-
tyczne zastosowanie zdobyczy technicznych dostepnych uczniom i umozliwienie
im tworzenia wystaw fotograficznych, nagran fonicznych i filméw wideo, stron
internetowych i technologii online,

* jezyk medidéw — w jaki sposdb wiadomo, co znaczy komunikat przekazany przez
media? Refleksja w tej czesci programu dotyczy wyjasnienia kodow czy jezykow,
jakimi operuja media: struktury narracyjne, figury retoryczne, funkcje i sposoby
przemawiania oraz ich znaczenie dla publicznoéci, osoby dramatu, dramaturgia,

+ odbiorcy medidéw - to zagadnienie dotyczy pytania o tego, kto odbiera media
i z jakim skutkiem ten odbidr si¢ dokonuje. Chodzi o tzw. targetowanie, a wiec
zainteresowanie nadawcy adresatem przekazu medialnego. Jakie sa typy odbior-
cow, w jaki sposdb mozna osiaggnac zainteresowanie wybranej czeéci audytorium.
Przedmiotem rozwazania podczas zajec sa zachowania publicznosci: jak odbiorcy
wybieraja, konsumuja i reaguja na poszczegélne tresci medialne.

» mediaiidee - jakie tresci przedstawiajg wspdlczesne media? Wyjasnia si¢ tutaj
i poszukuje relacji miedzy komunikatem medialnym i rzeczywistoscia, szuka
sie idei, znaczenia, wartosci, postaw, jakie ,konstruuje” konkretna tre$¢ komu-
nikatu w zwigzku z aktualnymi wydarzeniami, ludZzmi, miejscami. Obserwuje
sie osoby publiczne i sposoby ich prezentowania ze strony medidw, wskazuje sie
na kreowanie stereotypu i jego konsekwencje w opinii publiczne;j.

Wyzej wymienione cele oraz bloki programowe nie koriczg naszego zaangazowa-
nia w poznanie $wiata mediow w kontekécie komunikacji wiary. Poznajmy réwniez
charakterystyke deterministycznej teorii mediow.

6. MEDIA SA JEZYKIEM

Kilka rozréznien waznych dla edukacji medialnej dostarcza tez teoria. Determinizm
technologiczny gloszony m.in. przez McLuhana opisuje role mediéw jako srodowiska

17 Por. L. Masterman, A scuola dei media, Brescia 1994, s. 114n.
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poszerzajacego centralny uklad nerwowy cztowieka. Niektdre tezy winny sta¢ si¢ baza
procesu edukacji do swiadomego uzywania mediéw. Uczciwie nalezy przyznad, ze te
przekonania nie wynikaja z uprzedzenia do medi6w, ale ich wnikliwej obserwacji'®:

wszystkie media sg ,,konstrukcja”. Media nie s odbiciem rzeczywistosci ze-
wnetrznej, lecz reprezentacja ulomnych decyzji ludzkich i technicznych ogra-
niczen. Pierwszym zadaniem jest wigc nauczy¢ odkrywac i rekonstruowac to,
co zostalo wyprodukowane wedlug pewnego punktu widzenia i konkretnego
zamiaru,

media konstruuja rzeczywisto$¢. Kazdy z nas buduje swoj $wiatopoglad w opar-
ciu o do$wiadczenie nabyte w Zyciu, otrzymane informacje i osobistg intuicje.
Problem w tym, ze dzi$§ wiele obserwacji empirycznych pochodzi nie z bezpo-
$rednich obserwacji, lecz z ,,zaposredniczen” medialnych: np. przekonanie dzieci
z wielkich miast o tym, ze krowa jest fioletowa jak w reklamie pewnej czekolady.
Odpowiada to zupelnie sytuacji: wérdéd dorostych panuje przekonanie, ze to,
co powiedziano w telewizji, jest calg prawda w danej kwestii,

odbiorca negocjuje znaczenie mediéw. Mlody cztowiek powinien zrozumie¢
swoja role w grze z mediami: ma na drodze przyjmowania komunikatéw samo-
dzielnie nada¢ sens i znaczenie otrzymanej informacji. W tym procesie recepcji
wazne s3 oczywiscie:

wiedza, potrzeby i zainteresowanie osobiste, jak rowniez kompleksy i stabosci,
podloze rodzinne i kulturowe,

postawy i przesady (np. uprzedzenia),

kontekst zyciowy, w ktérym sie czlowiek znajduje (rados¢, przygnebienie),
dzialania mediéw maja implikacje reklamowe. Te dzialania s czescig najwiek-
szego z bizneséw wspdlczesnego $wiata: obrotu towarami. Méwigc brutalnie:
media zdobywaja publicznos¢, aby dostarczy¢ ja reklamodawcom,

media rozpowszechniaja ideologie i opowiadaja si¢ za konkretng hierarchia
warto$ci. Wszystkie dzialania medidw, kazdego na swoj sposdb, sg promocja
pewnego stylu zycia, czesto bazujacego na konsumeryzmie, egzaltacji sukcesu
itd.,

media maja oczywiste lub ukryte implikacje spoteczne i polityczne. Media
w historii zmienily gleboko styl zycia wiekszoéci rodzin. Media mogg zniszczy¢
czy zbudowac¢ autorytet prawie kazdej postaci zycia politycznego,

forma i tre$¢ sg Scisle powigzane w przekazie medialnym. Kazde z medidéw
ma swoistg gramatyke i kodyfikuje rzeczywisto$¢ w swoéj specyficzny sposobs;
to samo wydarzenie zostaje zaprezentowane w inny sposob ze wzgledu na me-
dialng réznice formy przekazu,

kazde z mediéw ma swoja specyficzna forme estetyczna. Mlodzi winni w prak-
tyce nie tylko dekodyfikowa¢ i interpretowac przekaz danego medium, ale row-
niez umie¢ delektowa¢ si¢ pelnymi formami estetycznymi dostarczanymi przez
poszczegolne rodzaje mediéw: muzyka, kino, teatr, ksigzka itd.

18 L‘

Masterman, A scuola dei media, dz. cyt., s. 115-116.
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Wyzej wymienione idee daja pewien ogélny obraz edukacji do odbioru mediéw,
w ktéra powinien sie wlaczy¢ dojrzaly odbiorca. Nalezy tutaj doda¢, ze edukacja medial-
na ma réwniez charakter ksztalcenia nieformalnego i ustawicznego, zwtaszcza jednak
u tego, ktéry odpowiedzialnie pragnie komunikowa¢ Dobra Nowine jako nauczyciel
wiary.

Parafrazujac sformutowana przez McLuhana teze¢, mozemy wskazaé, ze kazde me-
dium jest swoistym ,,jezykiem”, okre§long ramg przedstawionych spraw. Okre$lone
medium wyzwala bowiem przyswojenie pewnej gramatyki jezyka, sposobu narracji,
ale i ograniczenia przekazu do tego sposobu budowania komunikatéw. Przechodzac
do bardziej szczegétowych rozwazan, w tym miejscu warto wspomnie¢ réwniez specyfike

»jezykow’, czy lepiej mowiac: poetyk, gramatyk, jakich uzywamy w mediach. Zacznij-
my od prasy, potem pokrétce scharakteryzujemy i oméwimy to, co bardzo istotne dla
$wiata dorastajacych ludzi, rozrywkowy i ,lekki” $wiat muzyki i radia, zidentyfikujemy
tez dramaturgiczny jezyk audiowizualny oraz wskazemy niektore aspekty istotne dla

»gramatyki” gier komputerowych. Na koniec powrécimy do bogactwa jezyka internetu
jako zrédla codziennej wymiany komunikatow.

7. PRASA

Prasa to swego rodzaju ojczyzna dziennikarstwa. Nie wchodzac w precyzyjne roz-
réznienia rodzajoéw dziennikarskich, trzeba dla naszego uzytku wyrézni¢ dwa gtéwne
nurty pisania czy kreowania komunikatéw. Méwigc w uproszczeniu, dziennikarstwo
informacyjne (news, notatka, grafika, dokumentacja, korespondencja, nota biogra-
ficzna) ukazuje czytelnikowi odpowiedz na pytania podstawowe: co sie stato? kiedy sie
stalo? gdzie si¢ stalo? jak si¢ stalo? a dziennikarstwo opinii (reportaz, analiza, opinia,
kolumna, krytyka, list do redakgji, winieta, wywiad, sylwetka) daje odpowiedz prze-
de wszystkim na pytanie: dlaczego cos si¢ stato? jaki bedzie dalszy rozwéj wypadkow?
Pierwszy typ dziennikarstwa naznaczony jest wiekszg dozg faktografii, stanowi o tym,
ze jestesmy poinformowani, ten drugi najczesciej wyraza opinie osobiste autordw, a su-
biektywizm ocen jest wrecz cecha pozadang. To rozréznienie jest fundamentalne dla
kazdego tekstu pisanego. Pytamy w mediach informacyjnych o to, czy jestesmy juz wy-
starczajgco poinformowani. Od tekstow publicystycznych zagdamy raczej przenikliwoéci
i dywagacji.

Nalezy tez wiedzie¢, ze tworzeniu tekstow dziennikarskich towarzyszy reguta sfor-
mulowana niegdy$ przez wielkiego Walerego Pisarka: ,,zeby kto§ nas zauwazyl, zeby
kto$ nas przeczytal lub wystuchal, zeby kto$ nas zrozumial, zeby kto§ nam przyznat
racje, zeby kto$ nas zapamietat”*’.

Tytut artykulu i zdjecia, fotografie towarzyszace tekstowi pisanemu powstajg w re-
dakcjach zazwyczaj odrebnie. Tytuly maja zacheci¢ do czytania, do przesledzenia na-
wet tylko kilku werséw tekstu. W wielu redakcjach tytul jest wytworem wspdlnym

> 'W. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2011, s. 22.
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redaktoréw lub specjalistow/jezykoznawcéw, ktérzy poszukajg nowych tresci i niuansow
jezyka. Tytutl jest czesto sam w sobie dzielem. Zdjecia zazwyczaj ukazuja dynamike
postaci czy sytuacji omawianej w artykule i sg ekspresja uczuciowosci. Tytul, podtytut
i fotografia stuza razem wyrazeniu jakiego$ napigcia, ktére mozna odkry¢ dopiero
w samym tekscie.

Lead (ang.), czyli pierwszy akapit, zazwyczaj dwa lub trzy pierwsze zdania tekstu
prasowego, okresla najwigkszg ,,zdobycz” informacyjna ponizej nastepujacej tresci.
Leady pokazujg ,,serce” omawianej historii i majg przekierowywa¢ czytelnika wprost
do opowiadania. Po nich nastepuje wlasciwy tekst artykulu pokazujacy stan rzeczy
w porzadku odwrdconej piramidy. Najbardziej szczegélowy czy backgroundowy opis
zaistnialej sytuacji znajdziemy zazwyczaj na koncu tekstu pisanego.

W czasie nauki korzystania z prasy uzyteczng role pelnia tzw. ,,praséwki”. W czasie
wspOlnej lektury dziennikéw czy tygodnikéw mozna zwrdci¢ uwage na podstawowe
elementy: tytul, zdjecie, lead oraz tekst wladciwy. Wystepujace osoby, gtéwny problem,
stowa klucze, wyréznienie elementéw wartosciujacych, uklad argumentacji w danym
artykule, czytelna w uzytych sformutowaniach sympatia/antypatia i koricowe przestanie
autora stanowi¢ mogg niejako ramy tabeli analitycznej do badan nad tekstem dziennikar-
skim. Pozostaje jeszcze zastanowi¢ si¢ nad wiarygodnoscia Zrédet tekstu oraz wplywem
tabloidyzacji na formulowany przekaz. Interpretacje i finalne wnioski nalezy pozostawié
do przemyslenia samemu odbiorcy.

8. Rapbio

Jezyk radia to mniej lub bardziej subtelne zlozenie muzyki i stowa méwionego,
ktére w réznych proporcjach i charakterystykach stanowia o profilu programu danej
radiostacji. Ten jezyk radiowy wyrdznia kultura szybkiej obstugi, cykl zycia newsa ra-
diowego, czyli starzenie si¢ informacji, rzadko przekracza 60 minut. To, co bylo aktualne
godzine temu, teraz jest juz przestarzale. Waznym pojeciem w poznaniu funkcjonowa-
nia medium radiowego jest format, co oznacza konstrukeje takiej oferty programowej
w radiu, ktéra spowoduje $ciagniecie jak najwiekszej liczby stuchaczy spetniajacych
kryterium, jakim jest wybrana grupa docelowa dla ktorej radio sie tworzy*°. Format
radia jest swoistg mieszaning muzyki i tematéw poruszanych na antenie, ktore niejako

»dobierajg” okreslonego stuchacza. Radio sformatowane to radio, ktore dobrze zaspokaja
potrzeby wybranego stuchacza. Kampania o pozyskanie stuchacza i najczesciej nim
zainteresowanego reklamodawcy odbywa si¢ wedlug schematu:

« analiza, segmentacja rynku, na ktérym dziala lub ma dziala¢ stacja radiowa;
o wybor grupy docelowej, czyli precyzyjne okreslenie grupy, dla ktérej nalezy
formatowac¢ dang stacje;

?* Por. A. Garcarek, Realizacje muzycznych formatéw stacji radiowych na polskim rynku medialnym,
»Folia Litteraria Polonica” 17 (2012) nr 3, s. 182-188.
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« pozycjonowanie, czyli stworzenie muzycznego formatu radia i okreslenie jego
cech na antenie, tak by najlepiej odzwierciedlaty potrzeby grupy docelowej, oraz
zaplanowanie odpowiedniej akcji promocyjne;j.

Postuzmy sie przyktadami: ciagle popularny format GOLD AC - ,,zlotoprzebojowy”,
charakteryzuje granie najwiekszych hitéw sprzed lat (w Polsce Radio Zlote Przeboje -
konfederacja 18 stacji). Obecnie zalicza si¢ tutaj muzyke lat 60., 70., 80. i 90. Jednak
to format AC (Adult Contemporary) charakteryzuje wigksza otwartos¢ na stuchacza
oraz granie dla mito$nikéw réznych rodzajéw muzyki. Format ten adresowany jest
gltéwnie do oséb w wieku 25-54 lata. Stacja AC (w Polsce Jedynka, RMF FM, ZET)
prezentuje gtéwnie gatunki muzyczne pop, rock oraz lekki dance (gtéwnie w godzinach
wieczornych), zar6wno sprzed lat, jak i wspofczesny. Wazne tez jest wyréznienie formatu
NEWS/TALK (Tok FM), ktérego reprezentacji nie brakuje réwniez w Polsce. Stacje
takie powinny oferowa¢ rzetelne informacje i programy publicystyczne. Wiadomo$ci
przedstawiane sg czedciej, pozostaly czas wypelniaja gtéwnie dyskusje publicystyczne
i reportaze. Muzyka schodzi tutaj na dalszy plan®'.

Edukacyjna formacja winna uzdalnia¢ w kierunku wszechstronnego poznania mu-
zycznego spektrum radiofonii, np. gatunkéw muzyki i publicystyki, a tym samym unika¢
jednowymiarowego spojrzenia na antenowa rzeczywisto$¢. Stuchacze powinni zda¢ sobie
sprawe z roznorodnosci radiowej oferty programowej, tak lokalnej, jak i ogdlnopolskie;j.
Warto tez pochwali¢ si¢ lokalnymi stacjami, ktore w znakomitej wiekszosci osrodkow
i diecezji funkcjonujg z powodzeniem.

9. AUDIO-WIDEO

Teatr nauczyl cztowieka jezyka dramaturgii. Film, telewizja i reklama audiowizu-
alna korzystajg z tego narzedzia. Jezyk filmowy i telewizyjny mozna scharakteryzowa¢
jednym wyrazeniem: udramatyzowane kreowanie napiecia. Od czaséw dramatu gre-
ckiego i Poetyki Arystotelesa kazda scena widowiska teatralnego czy filmu rzadzi si¢
wewnetrzng dramaturgia; informacja o bohaterze nie jest tylko zwigzana z pewng historig
opowiadang od poczatku do korfica, ale z wewnetrznym konfliktem, intrygg. Gtéwny
bohater jest bliski lub daleki rozwigzania swojego gléwnego problemu, kazda scena musi
budowac i stuzy¢ caloéci scenariusza. Waznym elementem jest prawdopodobienstwo
historii opowiadanej przez rezysera. Caly film, sztuka teatralna, relacja telewizyjna
czy nawet poszczegdlne ujecia i sekwencje obrazu majg wywotaé u widza przekonanie
o nieuchronno$ci i prawdziwosci tego, co nastepuje. Widzowie czy telewidzowie sg bez-
ustannie ,,uwodzeni” atrakcyjnoscig historii i smakuja identyfikacji z ,,0sobg” dramatu.
Wazna jest nie tyle kompletnos¢ historii, ile dramatyzacja opowiadania. Obraz i dzwigk
maja za zadanie przedstawi¢ tylko wierzchotek gory lodowej, zostawiajac widzowi wiel-
ki margines na wyobrazenia. Opowiadana historia powinna konczy¢ si¢ klasycznym

' A. Garcarek, Realizacje muzycznych formatéw stacji radiowych..., dz. cyt., s. 184-187.
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katharsis publicznoéci lub jego nowoczesnymi odmianami. Fabuly dramatyczne pro-
dukcji najczesciej zbudowane sg wedlug zasad sztuki antycznej:
o Ietap - nastepuje przedstawienie postaci i gléwnego problemu;
o II etap — perypetie bohatera i kulminacja dramatu, problem gtéwny staje sie
nierozwiazalny, bohater znajduje si¢ w sytuacji beznadziejnej lub granicznej;
o III etap — nieoczekiwana zmiana biegu zdarzen, rozwigzanie dramatu, wyjsécie
bohatera z opresji, optymistyczne, komediowe lub tragiczne zakonczenie.

Te same zasady dramatyzacji obowigzujg czesto w montazu krotkich, 90-sekundo-
wych relacji wykorzystywanych w telewizyjnych dziennikach, reklaméwkach i dtuzszych
teledyskach, filmach dokumentalnych czy fabularnych TV. Jest w nich sztukg opowie-
dzenie calej historii w sekwencjach obrazéw lub scen. Naszych stuchaczy, uczniow,
studentéw, audytorium uniwersytetéw trzeciego wieku nalezaloby wiec nauczy¢ analizy
tre$ci audiowizualnych, zapraszajac do rozmowy profesjonaliste: aktora, rezysera, sce-
narzyste. Nalezy nauczy¢ stuchaczy selekcji najwazniejszego problemu postawionego
w obrazie, krytycznego potraktowania postaw bohatera (-6w), znalezienia w scenie
teatralnej, filmie czy innej prezentacji audiowizualnej klimaxu (punktu kulminacyjnego),
a nawet kreacji filmu wideo czy sceny teatralnej. Takie Zywe wej$cie na sceng pozostawi
w kazdym stuchaczu trwale rozréznienie miedzy fabularng fikcja i zyciem, tym bardziej
ze statystyczny Polak bywa w teatrze bardzo rzadko.

Osobnym watkiem jest reklama audiowizualna, gdzie do wspomnianej dramatur-
gicznej emocjonalnosci dochodzi specjalnie zbudowany tadunek perswazyjnosci. Jesli
przyjac zalozenie Perelmana o tym, ze kazda wypowiedz jest retoryczna i niesie okreslony
tadunek perswazji, to jezyk reklamy trzeba uzna¢ za bombe perswazyjna. Reklamie (czy
kryptoreklamie) ulegamy bezposrednio lub posrednio wszyscy, bez wyjatku. Mechani-
zmy wspolnoty §wiata i jezyka, symplifikacji hierarchii wartosci i bezalternatywnego
odbioru, czyli stereotyp o wspolnocie §wiata nadawcy i odbiorcy, odrealniony czarno-
bialy §wiat wartosci i zwolnienie z decyzji interpretacyjnych stanowig o olbrzymiej sile
perswazji reklamy. Jako odbiorcy komunikatéw promocyjnych wciggani jestesmy czesto
w gre, ktorej zasady nie s3 nam blizej znane. Najbardziej bezbronne i nieuodpornione
sg dzieci. Na katechezie i w pracy z rodzicami katechizowanych potrzebne jest ukazanie
na konkretnych przyktadach tych mechanizméw rzadzacych perswazja reklamowsa.

10. GRY WIDEO

Warto przy rozwazaniu jezyka wspomniec trzy kwestie zwigzane z grami wideo, czyli
komputerowymi*?. Pierwsza konstatacja: gry komputerowe stanowig dzi$ olbrzymia
galaz biznesu i konkuruja z produkcjami Hollywoodu. Produkeja gier jest wielce kosz-
towna, ale producenci wyprzedzaja sie w nowych propozycjach, edycjach i animacjach.

> Obydwa okreslenia interaktywnej rozrywki, ,,gra wideo” i ,gra komputerowa’, sa stosowane zamiennie
w terminologii naukowej. Por. A. Pitrus, Olbrzym wychodzi z cienia: gry wideo jako awangarda wspotczesnej
kultury audiowizualnej. W: Olbrzym w cieniu. Gry wideo w kulturze audiowizualnej, Krakow 2012, s. VIL
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Informacja druga: olbrzymia popularnoé¢ gier komputerowych wynika z multimedial-
nego i interaktywnego jezyka uzywanego do komunikowania z odbiorca. Nagroma-
dzenie wielu osiggnie¢¢ technicznych i wykorzystanie tychze w grach komputerowych
czyni z nich najdoskonalszg zabawke zaréwno dla dzieci, jak i nierzadko dla dorostych,
pozwalajac na przezywanie interaktywnych przygdd. Niestety ten bogaty jezyk, czyli
»polifonicznos¢” dzwigku, atrakcyjnej grafiki, animacji, dramatyzacji scen i sensacyjnosci
fabuly bywa najcze$ciej wykorzystywana w grach o tematyce budzacej uzasadnione
obawy. Popularne gry wideo przerazaja ogromnym tadunkiem okrucienstwa i agresji.
»Zadaniem gracza jest czesto niszczenie, zabijanie lub okaleczanie ciala przeciwnika
réznymi dostepnymi $rodkami (np. nozem, pilg tarczows itp.). Szczegélnie popularne
wérdd graczy sa strzelaniny pt. Doom, Quake, Blood, gdzie gracz niejako weciela sie
w bohatera i oglada $wiat jego oczami. Przed sobg widzi rece tego bohatera oraz wybrang
przez siebie bron. Doktadnie widoczni sg atakujacy przeciwnicy, akt zabijania oraz ich
zakrwawione szczatki. Wéréd bijatyk najpopularniejsze sg te najbardziej krwawe, m.in.
Mortal Kombat («Smiertelny pojedynek»), Street Fighter («Uliczny wojownik»), Total
Carnage («Totalna rzez»)”?*.

Taki multimedialny jezyk agresji bywa atrakcyjny z powodu wywolywanych emocji
oraz zwigkszonej sprzedazy, lecz niszczy psychike, wytwarza iluzoryczny $wiat bezkar-
noéci i tudzi mozliwoécig wykorzystania kilku zy¢, towarzysza zabaw zastepuje kompu-
terem lub konsolg, a na dluzsza mete moze powodowac utrate kontaktu z cztowiekiem
spedzajacym cale godziny przy konsoli.

Trzecia informacja: gry ze wzgledu na wspomniang atrakcyjno$¢ nie powoduja
uczucia nudy, dostarczaja niezapomnianych przezy¢. Na tym tle mozliwe jest silne
uzaleznienie. Dlatego przede wszystkim nauczyciele, rodzice, ale i wychowawcy dzieci
powinni rozpoznawa¢ symptomy uzaleznienia od gier i mie¢ wiedze dotyczaca rozsad-
nego i bezpiecznego z nich korzystania oraz winni te zasady rozpowszechniac. Zasady
te dotycza miedzy innymi**:

« dokfadnej znajomosci gier uzywanych przez dzieci i mlodziez,

o ustalenia zasad korzystania z gier, czestszego proponowania dzieciom przede
wszystkim gier edukacyjnych, logicznych, encyklopedycznych czy interaktyw-
nych kurséw jezykdéw obceych,

o obecnoéci rodzicéw w domu podczas korzystania przez dziecko z gry,

o ograniczenia czasu spedzanego przy komputerze w zwigzku z wiekiem,

« reguly: najpierw obowiazki, potem gra,

« czestego organizowania spotkan réwie$niczych z innymi, aktywizujacymi form-
ami spedzania wolnego czasu,

» $wiadomosci, ze dzieci nie potrzebuja elektronicznych zabawek, aby by¢
szczgsliwe.

W tym miejscu nalezy wspomnie¢, ze multimedialno$¢ religijna réwniez istnieje
i nalezaloby domowg biblioteczke gier wzbogaci¢ w ten rodzaj pomocy edukacyjne;.

** Por. I. Ulfik-Jaworska, Czy gry komputerowe mogq by¢ niebezpieczne?, http://www.katolik.pl/czy-gry-
-komputerowe-moga-byc-niebezpieczne-,2110,416,cz.html?s=5 (20.10.2017).
** Por. 1. Ulfik-Jaworska, Czy gry komputerowe mogq by¢ niebezpieczne?, dz. cyt.
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Dla najmlodszych cho¢by godna polecenia jest gra w jezyku polskim ,,By¢ uczniem
Jezusa”. Gra wideo zaprasza w miejsca, w ktérych zyl i nauczat Jezus Chrystus. Mozna
w niej spotkaé gorliwych wyznawcow Jezusa, jak i tych, ktdrzy szkodzg rodzacym sie
wspolnotom chrzescijan. Ciekawostkom dodaje kolorytu np. $w. Maria Magdalena,
opowiadajac o Jezusie (glosu uzyczyla jej polska aktorka Alina Janowska®®). Jest tez
inna religijna alternatywa dla gier, ktérg mozna zaproponowaé*®.

Innym zjawiskiem godnym zaprezentowania ze wzgledu nawet na naruszanie bez-
pieczenstwa spolecznego s3 niektdre gry interaktywne. W Polsce opinie publiczna po-
ruszyl mocno przypadek tzw. gry ,,niebieskiego wieloryba”. Przypadki samookaleczen
dzieci i mlodziezy wynikaty bezposrednio z uzywania sieci bez kontroli i odpowiedniej
wiedzy. Szkoly otrzymaly list, w ktérym Ministerstwo Edukacji Narodowej (MEN)
prosi o uwrazliwienie rodzicéw na kwesti¢ zwigzang z bezpieczenstwem w sieci oraz
korzystaniem z gier komputerowych i wideo stanowigcych potencjalne zagrozenie dla
miodych. MEN apelowata do rodzicéw, zeby zwracali baczng uwage na to, jakie inter-
aktywne zabawy uprawiaja czy jakie kontakty zawierajg najmlodsi uzytkownicy sieci.
MEN podaje nawet numery telefonéw, pod ktérymi opiekunowie prawni maloletnich
moga otrzymac pomoc. Skala zjawiska moze nie napawa niepokojem, ale problem stat si¢
dotkliwy: brak regul w uzywaniu sieci. Doprowadzito to wielu mtodych do wykonania
szeregu niebezpiecznych i groznych polecen anonimowego moderatora, a w konsekwen-
¢ji do wskazania na samobdjstwo jako rozwigzanie finalne ,,gry”?’. Mozna wnioskowac,
ze kwestia cyberbezpieczenistwa stanowi w tej chwili pierwsze zalozenie w procesie wy-
chowania. Tak wigc problem przekazu wiary w mediach zawsze zacza¢ nalezy od nauki
odpowiedzialnego ich uzytkowania.

11. INTERNET

Globalna sie¢ komputerowa oparta na protokole TCP/IP pozwala na korzystanie
ze stale rosnacego zasobu informacji, znosi tradycyjny podzial na nadawcéw i odbior-
cOw w procesie komunikowania: kazdy jednocze$nie moze by¢ i nadawcg i odbiorca.
Internet postuguje si¢ swoista gramatyka interaktywnosci. Uczestnik moze anonimo-
wo przegladngé internetowe wydania czasopism, skomentowa¢ teksty, wzigé w udziat
w btyskawicznym sondazu, czatowa¢ do woli z kilkoma nowo poznanymi internautami,

** Por. https://e-religijne.pl/pl/c/Religijne-gry-komputerowe/324 (25.10.2017).

%% Por. https://wydawnictwowam.pl/plyty/dla-dzieci (21.11.2017).

%7 Troje nastoletnich dzieci z powiatu pyrzyckiego (wojew6dztwo zachodniopomorskie) dokonato samo-
okaleczenia na ramionach i przedramionach poprzez wyciecie ostrym narzedziem symbolu f50. Prokuratura
Okregowa w Szczecinie prowadzi juz sledztwo dotyczace namawiania tych trojga ustalonych dotychczas ma-
foletnich do targniecia si¢ na wiasne zycie. Blizej nieustalona osoba, tzw. ,opiekun’, wydaje uczestnikom ,,gry”
réznego rodzaju polecenia i zleca zadania do wykonania, np. dokonanie samookaleczen, ogladanie ,,strasznych”
filméw, chodzenie po torach kolejowych. Ostatnim zadaniem w tej grze jest skok z dachu wysokiego budynku.
Do namowy do tych czynéw dochodzi za posrednictwem internetu, podczas interaktywnej ,,gry” o nazwie

»hiebieski wieloryb”. Zob. https://pk.gov.pl/aktualnosci-prokuratury-krajowej/niebezpieczna-dla-dzieci-gra-
-o0-nazwie-niebieski-wieloryb-dotarla-do-polski.html#.WNZcqRiBg_U (25.03.2017).



146 ks. Dariusz Ra$

sprzedawac i kupowad, stwarza¢ listy dyskusyjne, mailowa¢, podzieli¢ sie poglada-
mi na forach tematycznych, rozmawia¢ i oglada¢ swoich rozméwcow, komentowac,
lajkowac, hejtowac itd.

Internet tworzy cyberprzestrzen i jako §rodek przekazu skutecznie konkuruje z prasa,
radiem i telewizjg. Mozna, korzystajac z powyzszych rozwazan, okresli¢ to medium jako
wielkiego remediatora. Co ciekawe, internet uznawany jest rdwniez za najbardziej de-
mokratyczne medium ze wzgledu na czesty brak odredakcyjnej cenzury przekazywanych
informacji. To niesie okres$lone niebezpieczenstwo rozpowszechniania tre$ci uznawa-
nych za rasistowskie, pornograficzne itp. Wiele portali czy spotecznosci internetowych
rezerwuje sobie jednak prawo recenzji, blokowania i oceniania kontentu.

Wiekszoé¢ wielkich pomystéw organizujacych submedia internetu wziela swéj po-
czatek w USA. Zwroémy uwage cho¢by na niektore®®:

« Facebook to portal, ktdrego chyba nikomu nie trzeba przedstawia¢. Powstat
w 2004 roku, pierwotnie tylko w obrebie spolecznosci Uniwersytetu Harvarda.
Gromadzi gigantyczne ilosci danych i korzysta z niego okoto 1,4 miliarda uzyt-
kownikéw z calego $wiata. W Polsce jest to serwis spolecznosciowy numer jeden.
Jego uzytkownicy moga udostepniac tresci i zdjecia oraz reagowac na pojawiajace
sie ogloszenia innych, tworzy¢ grupy i wydarzenia, a takze organizowa¢ dzialania
reklamowe w obrebie strony;

o bardzo reprezentatywny stal sie réwniez Twitter, serwis spoleczno$ciowy umoz-
liwiajgcy mikroblogowanie. Jego cechg rozpoznawczg jest limit wpisu w postaci
tylko 140 znakéw oraz korzystanie z hashtagéw, ktére pozwalaja na agregacje
tresci do odpowiednich znacznikéw. Ta metoda znacznie ulatwia wyszukiwanie
interesujacych tweetdw;

« Instagram to réwniez jeden z najpopularniejszych serwiséw spotecznosciowych,
ktory utatwia publikowanie zdje¢, a nawet krotkich filmikéw. Obecnie ten serwis
jest wiodacg platforma dla influenceréw i instrumentem reklamowym dla wielu
znaczacych marek - idealnie wpisuje si¢ w panujaca mode na to, co klasyczne,
retro i vintage. Poczatkowo z tej platformy mogli korzysta¢ tylko uzytkownicy
urzadzen z systemem iOS, ale p6zniej umozliwiono aktywnos¢ uzytkownikom
Androida i Windowsa. W 2012 roku serwis zostal zakupiony przez Facebooka
za miliard dolaréw. Koszt przejecia uzmystawia nam skale przemian medialnych
2.0;

+ Google+ zadebiutowal w 2011 roku i jest siecig spotecznosciows, ktéra w Polsce
jest nieco mniej popularna. W ramach serwisu mozemy dzieli¢ si¢ informacjami,
tworzy¢ kregi znajomych, zintegrowac¢ profil z albumem zdje¢ czy organizowaé
wideokonferencje;

 nie mozna na koniec nie wspomnie¢ serwisu YouTube. To serwis niezwyklej
popularnosci, ktéry powstal w 2005 roku. Koncepcja platformy stuzy do udostep-
niania i ogladania materiatéw wideo przez identyfikowalnych przez ustuge (IP)
uzytkownikéw, umozliwia subskrybowanie kanaléw oraz komentowanie i ich

%% Por. https://socialpress.pl/2017/05/22-serwisy-spolecznosciowe-z-ktorych-korzystamy-najczesciej/
(24.11.2017).
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ocenianie tre$ci. W serwisie znajdziemy tysiace tworcow, ktérzy dzielg sie vlo-
gami o roznej tematyce. Jest to poza tym, po Google, najwigksza wyszukiwarka.

Nie do przecenienia jest dla nas nauka korzystania z godnych polecenia dla po-
glebienia wiary stron, kont, miejsc, spolecznosci sieciowych. Takie dzialanie stanowi
niezastgpione wsparcie w projekcie utrzymania siebie w stanie doinformowania o zyciu
wspoélnoty wiary. Mozemy korzystaé z codziennych komentarzy naszych autorytetdw,
wierzacych vlogerdw, mozemy réwniez komentowac i uczestniczy¢ w wymianie opinii,
dzieleniu si¢ spostrzezeniami. Adreséw takich jak stacja7.pl, mateusz.pl, aleteia.pl czy
deon.pl jest w polskojezycznej sieci juz naprawde sporo.

Nie nalezy zapomina¢ réwniez o dzialaniu defensywnym. Powinnismy po prostu
ciggle siebie i innych przynagla¢ do bezpiecznego korzystania z sieci, czyli**:

« niepodawania obcym swojego adresu mailowego, numeru telefonu, wieku itd.,
a jedli takie informacje s3 wymagane — konsultacji, czy mozna je poda¢ w kon-
kretnej sytuacji,

« nieufnosci co do przygodnych znajomosci internetowych, nieumawiania sie
na spotkania w realu,

« unikania stron z niewla$ciwymi tre§ciami,

 pamietania o przestrzeganiu praw autorskich,

o przestrzegania etykiety internetowej i jej 3 gléwnych zasad: myél, nie dzialaj
na czyjas$ szkode, nie naduzywaj,

« prawdy o tym, ze anonimowo$¢ w internecie jest pozorna.

Dzialania na rzecz bezpieczenstwa w sieci nalezy wprowadzaé w codzienno$¢. Uzyt-
kownie sieci staje si¢c wowczas nie tylko bezpieczniejsze, ale uzyteczne. Nauczyciel
wiary nie moze lekcewazy¢ tego podstawowego Zrédla prowadzenia misji, jaka jest
bezpieczenstwo.

12. OBECNOSC BOGA W GLOBALNE]J WIOSCE

Konkludujac, potrzeba doda¢, ze kluczem do edukacji medialnej jest znajomo$é
jezykow medidw, co najlepiej osiaga sie przez analize i produkcje komunikatow medial-
nych przeprowadzanych przez samych uczniéw pod kierunkiem nauczyciela. Analiza
jezykow - kodéw przekazu daje elementarng wiedze i umiejetnosci do poruszania sie
w $wiecie czesto zdominowanym przez $rodowisko tresci medialnych.

W dzialaniu ewangelizacyjnym wspélnoty Kosciota wadliwg jest postawa zamykania
sie na jezyk medidw, tzw. syndrom ,,oblezonej twierdzy” tak dobrze opisany w sloganie
»media ktamig” czy stereotypowe uproszczenie typu ,media zawsze Zle méwig o Kosciele”
jest nieuprawnione. Tresci zaproponowanych wyzej analiz majg stuzy¢ przygotowaniu
ludzi do interpretacji formy i tre$ci przekazéw medialnych, a w szczeg6lnosci krytycz-
nego spojrzenia promowanych przez media style zycia i systemy warto$ci. Rzetelna
media edukacja medialna wydaje si¢ by¢ istotnym panaceum na wychowanie ludzi ,,na

** Por. www.dzieckowsieci.pl (17.10.2017).



148 ks. Dariusz Ra$

$wiadomych i krytycznych konsumentéw srodkéw masowego przekazu, ktore w rzeczy
samej s3 darem Boga”*°. Nie mozemy zapominac, ze nauczyciel wiary, rodzic, misjonarz,
katecheta, animator to we wspélczesnosci réwniez edukator medialny. Nauczyciel wiary
to ten, ktéry umie ksztalci¢ u innych postawy wiary, ale tez zacheca do wlasciwego uzy-
wania i odbioru mediéw. Dzisiejszy §wiat wymaga od niego uniwersalnej kompetencji,
aby moglo dojs¢ bez zaktdcen do spotkania czlowieka z Bogiem i z drugim czlowiekiem.
Nie wystarczy wylacznie uzywaé mediéw do szerzenia oredzia chrzescijanskiego. Trzeba
réwnocze$nie tworzy¢ cztowiekowi przestrzen wolnosci dla stuchania glosu Boga. Szanse
taka daje edukacja do odbioru mediéw.
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