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Agnieszka Calek, Karolina Lachowska, Malgorzata Lisowska-Magdziarz, Marcin Pielu-
zek, Rafal Wietoszko, Nienawis¢ w mediach. Diagnoza i badanie, Wydawnictwo Libron:
Krakow 2019, 318 stron, ISBN 978-83-66445-02-4 (wersja drukowana).

Recenzowana publikacja, autorstwa pieciu 0sdb: Agnieszki Calek, Karoliny Lachowskiej,
Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz, Marcina Pieluzka, Rafata Wietoszko, Nienawis¢
w mediach. Diagnoza i badanie, jest waznym na gruncie polskim przedsiewzieciem
naukowym i wydawniczym, podejmujacym aktualng tematyke nienawisci w mediach.
Celem publikacji jest badanie zjawiska nienawisci w medioznawczych ramach meto-
dologicznych. Recenzowana monografia ma takze inny, wazny spolecznie cel. W za-
mierzeniach autoréw stanowi ona takze baze naukows do pietnowania nienawisci
i ,do formulowania dyskurséw - jak oni piszg— ktore pozwola si¢ jej sprzeciwiaé
iz nig walczy¢” (s. 5). Ten drugi cel uzasadnia takze przyjeta przez autoréw forme i styl
prowadzonych analiz, w ktoérej $wiadomie rezygnuja z hermetycznego jezyka nauki,
by w sposob prosty i przystepny nie tylko przedstawi¢ naukowe metody diagnozowania
zjawiska nienawisci w mediach, ale takze na przykladzie analizowanych przypadkéw
pokaza¢ negatywny wymiar tego zjawiska, ktéremu nalezy sie przeciwstawiaé, bazujac
na obiektywnej naukowej wiedzy.

W mojej ocenie, ten zamiar autoréw sie znakomicie udat i zalozone przez nich cele
naukowe badania zjawiska nienawisci zostaly w pelni zrealizowane. Dlatego tez recen-
zowana ksigzka jest nie tylko kolejng publikacjg na polskim rynku ksigzki bogatym
w zasoby artykuléw, prac zbiorowych i monografii dotyczacych tego tematu. Dzielo jest
nowatorskie, ktére charakteryzuje naukowe podejscie do badania zjawiska nienawisci
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z mocng preferencja tworzenia praktycznych narzedzi naukowych do przeciwstawiania
sie temu zjawisku. Autorzy podejmuja w swojej publikacji wazny wspdlczesnie temat
spoleczny, medialny, aksjologiczny itd.: wykorzystania manipulacyjnych mechanizméw
jezyka i mowy nienawisci, jako skutecznego narzedzia walki wizerunkowej, §wiatopo-
gladowo-ideologicznej perswazji, walki politycznej czy dyskredytujacej, egoistycznej
gry interesow itd.

Sam tytul, bardzo trafny i poprawny metodologicznie, zakresla zaréwno przed-
miotowy zakres badan, czyli skoncentrowanie wysitkéw badawczych na przekazach
medialno-dziennikarskich zawierajacych stowa i obrazy nienawisci, jak rowniez wskazuje
na metodologiczny aspekt analiz przedmiotowych, czyli diagnoze i badanie zjawiska
nienawisci. Precyzyjne okreslenie zakresu i narzedzi badawczych swiadczy o dojrzatym
podejsciu naukowym do opracowania problematyki nienawisci w mediach. Gratulacje
nalezg sie zar6wno Wydawnictwu, jak i autorom za solidng empiryczng prace badawcza,
analize¢ dokumentacyjng i czytelna w odbiorze prezentacje omawianej problematyki
nienawisci w mediach.

Publikacja ma charakter medioznawczy i komunikologiczny, ukazujac nienawis¢
w mediach w wymiarze stownym i obrazowym. Autorzy - jak sami pisza — nie ogra-
niczaja sie do czysto jezykowych analiz. Maja oni §wiadomos¢, ze analiza jezyka nie-
nawisci i jezykowych form ,wyrazania nienawistnych emocji, dyskryminowania, ste-
reotypizowania i manipulacji opinig spoteczng majg dtuga tradycje i mocne zaplecze
empiryczne” (s. 9-10). Trudniejszym, ale koniecznym obszarem badan, ktérzy autorzy
podejmuja, staje si¢ obraz jako narzedzie i przekaz nienawisci, wychodzac ze stusznego
przekonania, ze ,,obraz moze stuzy¢ wyrazaniu nienawisci réwnie skutecznie, jak tekst
werbalny” (s. 10).

Publikacja jest nowatorska réwniez z racji zastosowanej metodologii badawczej, jak
i sposobu pokazania i popularyzowania badan naukowych, poniewaz nie tylko pokazuje
zjawisko nienawisci przy pomocy kategorialnej definicji operacyjnej, ale dostarcza solid-
nej empirycznej wiedzy na temat faktycznego funkcjonowania mowy nienawisci w prze-
kazach medialno-dziennikarskich. Praca ma interesujaca metodologicznie kompozycje.
Publikacja zawierasiedem rozdzialéw, ktore wedtug metodologicznego i merytorycznego
zamystu tworcow ukazujg nienawis¢ w jej spotecznym, medialnym i aksjologicznym
wymiarze. W pierwszym rozdziale autorzy analizujg nienawi$¢ w mediach przez pryzmat
mowy nienawisci. W drugim rozdziale probujg odpowiedzie¢ na pytanie o tzw. rachunek
nienawici. Kolejne trzy rozdzialy zawierajg analize semiotyczng nienawisci i sg proba
ukazania pragmatycznych, syntaktycznych i semantycznych wykladnikéw nienawisci
w dyskursie medialnym. Szésty rozdzial opiera sie na analizie zawartosci przekazow
medialnych, natomiast rozdziat siddmy zawiera analize semantyki nienawi$ci w mediach
prowadzong przy pomocy metod i technik jako$ciowych: analiza dyskursu, analiza
ramowania, analiza retoryki, socjosemiologiczna analiza tekstu i obrazu, analiza relacji
intertekstualnych, analiza konwersacyjna, analiza reprezentacji. Analiza nienawisci
w mediach przy pomocy tych metod i narzedzi $wiadczy zaréwno o jakosci naukowe;j
publikacji, jak i 0 nowatorstwie podejscia do badania zjawiska nienawisci.

Recenzowana pozycja jest monografig analityczno-dokumentacyjng, opracowang
wedlug przemyslanej i wieloaspektowej metodologii analizy nienawisci. Wazng i mocng
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metodologicznie strong pracy jest jej metodologia i sposob prezentacji naukowych
wywodoéw. Calosé¢ tego projektu naukowo-wydawniczego nalezy uzna¢ za udany. Warta
docenienia jest cze$¢ analityczna publikacji, ktéra czyni z pracy znakomite narzedzie
do dalszych prac badawczych.

Monografia jest potrzebna w dzisiejszym $wiecie badawczym - nie tylko znawcom
wspolczesnych mediéw, studentom i wykladowcom, ale takze politykom, ktdrzy czesto
zawezaja znajomos$¢ problemu nienawisci tylko do problematyki biezacych sporéw
politycznych, nie widzac szerokiego i waznego jej aspektu w komunikgji politycznej,
opartego na etycznosci oddzialywania na opinie publiczng. Publikacja bedzie takze cenng
pomocg dla dziennikarzy, wykladowcdw i edukatoréw, zwlaszcza tych, ktdrzy podejmuja
sie zadan formowania spoleczenstwa obywatelskiego i troski o jako$¢ wspotczesnego
dyskursu spolecznego i medialnego.
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