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Journalistic integrity: the need for professional ethics in the media. The speci-
fic nature of the work of journalists demands basic honesty in the implementation
of journalistic mission. The best way to fulfill this mission is fidelity to the codes
of ethics of journalism. The tasks facing journalists are a big challenge, but they
are doable if the journalist remains faithful to professional ethics, which indicates
the need to fully engage on the side of truth and goodness, the fundamental valu-
es of each media coverage. The author justifies the thesis, referring to the thought
of John Paul II, about the need for professional ethics in the media, through which
journalists, by their vocation and their professional commitments, will serve the
basic human values: truth, justice, freedom and love, and will contribute to building
a social order based on these values.

Specyficzny charakter pracy dziennikarzy domaga si¢ elementarnej uczciwosci
w realizowaniu misji dziennikarskiej. Najlepszym sposobem wypeknienia tej mi-
sji jest wierno$¢ kodeksom deontologii dziennikarskiej. Zadania, ktore stoja przed
dziennikarzami, sg wielkim wyzwaniem, ale sa wykonalne, jesli dziennikarz pozo-
stanie wierny etyce zawodowej, ktora wskazuje potrzebe petnego zaangazowania
si¢ po stronie prawdy i dobra, warto$ci fundamentalnych dla kazdego przekazu. Au-
tor artykulu odwotujac si¢ do mysli Jana Pawta 11, uzasadnia tez¢ o potrzebie etyki
zawodowej w mediach, dzigki ktorej dziennikarze z racji swojego powotania oraz
swych zawodowych zobowigzan begdg shuzy¢ podstawowym warto§ciom ludzkim:
prawdzie, sprawiedliwosci, wolno$ci, mitosci 1 beda przyczyniaé si¢ do budowania
fadu spotecznego opartego na tych wartosciach.

Journalistic ethics, honesty, codes of professional ethics, John Paul II, the teaching
of the Church, the media

etyka dziennikarska, uczciwos$¢, kodeksy etyki zawodowej, Jan Pawet 11, nauczanie
Kosciota, media
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Powotanie, postannictwo, stuzba spoteczna, a moze tylko zawdd, rzemiosto —ktore z tych
okreslen najtrafniej oddaje specyfike pracy dziennikarza? W nauczaniu Kosciota, zwtaszcza
Jana Pawta II, dominuje bardzo wznioste ujgcie pracy dziennikarskiej. Dziennikarza (nie
wylaczajac katolickich mediow) ma cechowac przede wszystkim profesjonalne podejscie
do wykonywania swojego zawodu, niemniej nie moze on zapominac¢, ze podstawowym mo-
tywem jego zawodowej aktywnos$ci powinna by¢ che¢ stuzenia, rodzaj postannictwa spo-
fecznego. W takim ujeciu dziennikarz ma by¢ gwarantem przekazu uniwersalnych wartosci
w mediach, a wige takze chrzescijanskich, z racji ich tozsamosci 1 bliskosci.

Sprawa respektowania wartosci chrzescijanskich w mediach zalezy bowiem nie tyl-
ko od zagwarantowania wolnosci przekazu i otwarcia na tematy religijne, ale takze,
i to w znacznej mierze, od postawy samych nadawcow i tworcow programéw tele-
wizyjnych, a mianowicie od ich wiernoéci zasadom etyki zawodowej. Srodki przeka-
zu nie s3 $lepymi sitami natury wymykajacymi si¢ spod ludzkiej kontroli. O tym, czy
beda uzyte dla dobra cztowieka, jego rozwoju, czy tez stang si¢ zrodtem wszelkiego
rodzaju zta, decyduja zaréwno odbiorcy, jak i tworcey. ,,Decyzje te, majace zasadnicze
znaczenie z etycznego punktu widzenia, podejmowane sg nie tylko przez odbiorcow
przekazu — widzow, stuchaczy, czytelnikow — ale zwtlaszcza przez tych, ktorzy spra-
wuja kontrole nad narz¢dziami spotecznego przekazu, ksztattujac ich struktury, zasady
dziatania i tresci. Naleza do tej grupy urzednicy publiczni i dyrektorzy przedsigbiorstw,
cztonkowie rad zarzadzajacych, wlasciciele, wydawcy i kierownicy stacji nadawczych,
redaktorzy, osoby odpowiedzialne za programy informacyjne, producenci, autorzy tek-
stow, korespondenci i inni. Ze szczeg6lng ostroscia staje przed nimi problem etyczny:
czy media sg wykorzystywane w dobrym, czy w ztym celu?”".

1. SPOLECZNE OCZEKIWANIA

Jak podkresla Jan Pawet IT w oredziu na XX VIII Swiatowy Dzief Srodkow Spotecz-
nego Przekazu, na Srodowisku tworcow przekazow telewizyjnych spoczywa szczegolny
obowiazek wobec spoleczenstwa. ,,Niezaleznie od tego, czy kanaty telewizyjne pozo-
staja pod zarzadem publicznym, czy prywatnym, sa zawsze instytucjami uzytecznosci
publicznej, stuzacymi wspoélnemu dobru; nie sg jedynie domeng prywatnych interesow
ekonomicznych ani narzedziem wiladzy i propagandy w rekach elit spotecznych, gospo-
darczych i politycznych: istnieja po to, by stuzy¢ dobru spoteczenstwa jako cato$ci™.
Kryterium dobra spotecznego powinno tez sta¢ si¢ instrumentem oceny dziatalno$ci
wszystkich srodkéw przekazu.

Oczekiwania spoteczne w stosunku do mediow, zaréwno publicznych, jak i komer-
cyjnych, sa zazwyczaj wysokie. Denis McQuail formutuje je w sposéb nastepujacy:

— media powinny dziata¢ dla dobra odbiorcow, ktorym stuza,

— powinny przyczynia¢ si¢ do integracji spotecznej, stajac w obronie pokrzywdzo-
nych jednostek, zwracajac uwagg na mniejszosci spoteczne i etniczne,

1

Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w $rodkach spolecznego przekazu, Watykan
2000, 1.

2 Jan Pawet 11, Telewizja w rodzinie: kryteria wlasciwego wyboru programow, [w:] Oredzia Ojca sw. Jana
Pawla I, T 1, red. J. Jgkot, P. Stabek, Krakow 1998, s. 255-256.
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— nie powinny podwaza¢ podstaw tadu i porzadku spotecznego,

— w przypadku tematow dotyczacych wojny, bezpieczenstwa i terroryzmu powin-
ny zachowywac szczegdlng ostrozno$¢ posunigta nawet do samoograniczenia wolnosci
dziatania,

— powinny rowniez przestrzega¢ standardow spotecznych w dziedzinie moralnosci
i obyczajowos$ci, m.in. unika¢ przekazow gorszacych i demoralizujacych,

— winny pehi¢ rolg edukacyjnag i ukazywac to, co najlepsze w kulturze,

— promowac¢ oryginalnos$¢ i wspiera¢ tworczos¢ kulturalna,

— ich zadaniem jest rowniez odzwierciedla¢ jezyk i kulture wspotczesng ludzi, kto-
rym stuza’.

Sprostanie powyzszym oczekiwaniom w sytuacji wolnego rynku, konkurencji i ko-
mercjalizacji mediow nie jest proste. Tomasz Goban-Klas uwaza, ze zwlaszcza media
komercyjne niewiele dbaja o realizacj¢ wskazanych wartosci i standardow. ,,Codzienna
praktyka mediow jest nader rozna — czasami przekazy spetniaja spoteczne i kulturalne
normy jakosci, ale czesciej od nich odbiegaja. Bardziej respektowane sa bezposrednie
reguly prawa niz zalecenia doktryn normatywnych i etycznych™. Niemniej raz jesz-
cze trzeba podkresli¢, iz funkcjonowanie wspotczesnych mediow nie moze si¢ od-
bywac bez aprobaty spotecznej (odbiorca posiada pewien rodzaj wladzy w stosunku
do poszczegdlnych mediow —moze przestac z nich korzystac, kierujac uwage ku innym),
zatem w interesie samych mediow lezy wlasciwa odpowiedz na oczekiwania spoleczne.
Dlatego przedstawiona lista spolecznych oczekiwan pod adresem mediow powinna sta-
nowic¢ istotny czynnik przy stanowieniu prawa medialnego.

Doswiadczenie w zakresie funkcjonowania wolnych mediow audiowizualnych
w Polsce, w oparciu o reguty zawarte w zapisach Ustawy o radiofonii i telewizji (1992,
z podzniejszymi zmianami) i prawa prasowego® (1984, z pdzniejszymi zmianami), po-
kazuja, ze systemy panstwowej regulacji i kontroli nie wystarcza dla zagwarantowania
takiego funkcjonowania mediow, ktore by sprzyjato wylacznie dobru spoteczenstwa.
Istnieje przeto potrzeba wprowadzania rowniez takich wewngtrznych regulacji pracy
w mediach, ktore zobowigzuja do wiernosci pewnym niekwestionowanym zasadom
etyki zawodowej.

2. DROGA DO UCZCIWOSCI - SAMOOGRANICZENIE
Ze $wiadomosci potrzeby wolnosci w spotecznym medialnym przekazie, a zarazem

poczucia odpowiedzialno$ci za realizacj¢ tej wolnosci zrodzita si¢ idea, ,,ze normy za-
chowania dziennikarzy, redaktoréw i wydawcow powinny wynikac z samoograniczenia

3 D. McQuail, Mass Communication Theory. An Introduction, London 1994, s. 150-151, cyt. za:
T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa-Krakéw 1999, s. 158.

4 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, dz. cyt., s. 158.

5 Obowiazujace w Polsce prawo prasowe (Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 roku z p6zniejszymi zmiana-
mi) wymaga od prasy ,,ktora urzeczywistnia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania, jawnosci zycia
publicznego oraz kontroli i krytyki spotecznej” (art. 1), m.in. ,,prawdziwego przedstawiania omawianych
zjawisk™ (art. 6 ), a od dziennikarza ,,stuzby spoteczenstwu i panstwu [...] dziatania zgodnego z etyka zawo-
dowa i zasadami wspotzycia spolecznego oraz realizowania ogélnej linii programowej redakcji, w ktorej jest
zatrudniony (art. 10). Przez pras¢ rozumie si¢ takze programy telewizyjne (art. 7, p. 2).
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tworcow prasy, czyli by¢ ustalane przez nich samych, a nie przez jakiekolwiek organa
panstwowe. Ta idea, najpierw zywa tylko wsrod dziennikarzy, dzi§ uznawana jest co-
raz powszechniej takze przez rzady i parlamenty krajow liberalno-demokratycznych™.
Swiadczy o tym m.in. Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy,
uchwalona w 1993 roku i wskazujaca, ze media musza zobowigzaé si¢ do wypracowa-
nia norm etycznych gwarantujacych zardbwno wolno$¢ wypowiedzi, jak i fundamental-
ne prawa obywateli do otrzymania prawdziwych informacji i uczciwych opinii’.

Juz w 1936 roku Miedzynarodowa Unia Stowarzyszen Prasowych (IUPA) wypracowa-
fa 10 zasad etycznych, ktorymi winien kierowac si¢ dziennikarz, chcacy sprosta¢ ideatom
dziennikarstwa prezentowanym przez t¢ organizacj¢. Powinien on wigc: szczego6lnie staran-
nie sprawdza¢ prawdziwo$¢ wszystkich informacji; prostowac informacje, jesli okazaty si¢
nieprawdziwe; uznawa¢ prawo innych do obiektywnego informowania; mie¢ $wiadomos¢
historycznego uwarunkowania rozwigzan ustrojowych; powstrzymywac si¢ przed nieuza-
sadniong krytyka, zwtaszcza innych narodoéw i wiadz; nie pochwala¢ uzycia sity ani nie
stymulowac takich rozwigzan; uznawaé prawo innych do propagandy obrony narodowej;
powstrzymywac si¢ przed wszystkim, co by moglo budzi¢ ducha przemocy; zwalcza¢ idee
wojenne, upowszechnia¢ wiare, ze wiekszo$¢ narodoéw pragnie zy¢ w pokoju®.

Po okresie II wojny swiatowej 1 czasach zimnej wojny dopiero w latach osiemdzie-
sigtych ubieglego stulecia udato si¢ opracowa¢ we wspotpracy z migdzynarodowymi
srodowiskami dziennikarzy nowe zasady etyki tego zawodu. Byta to tzw. Deklaracja
paryska opublikowana przez UNESCO w 1983 roku. Prezentowata ona 10 zasad, ktore
mialy postuzy¢ jako pewien wzorzec orientujacy, ktory dziennikarz (lub grupa dzienni-
karzy) moze zaakceptowaé lub odrzucié¢. Ideg bowiem tego typu kodekséw etycznych
jest okazanie pomocy dziennikarzom w ich stuzbie, a nie narzucanie norm majacych
charakter prawny czy polityczny. Moga one jednak zobowigzywa¢ w sumieniu jako
zasady postgpowania dziennikarza i wykonywania jego profesjonalnych zadan. ,,Ich
tres¢ — stwierdza Luka Brajnovi¢ — odnosi si¢ do calej pracy dziennikarskiej, ktora
jak w przypadku wszystkich profesjonalistow, probuje podporzadkowaé pewnym nor-
mom. Jest to jednak czysta teoria, gdyz te kodeksy i zawarte w nim normy pozbawione
sa sankcji, ktore by je chronily i zapewnialy ich przestrzeganie™. Jednak z uwagi na to,
ze sa przyjmowane dobrowolnie, okazuja si¢ skuteczng pomoca w codziennej pracy
dziennikarskiej, zwlaszcza w przypadku tych dziennikarzy, ktorzy swoj zawdd chea
traktowac¢ jako szczegolne powotanie.

Migdzynarodowe zasady etyki zawodowej w dziennikarstwie z 1983 roku dotykaja
podstawowych sfer dziennikarskiego postgpowania i problemow natury etycznej, jakie
pojawiaja si¢ gtbwnie w procesie tworzenia i rozpowszechniania przekazu'®. Ten swo-
isty dekalog przedstawia si¢ nastepujaco:

¢ W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i sSwiat mediow, red. Z. Bauer, Krakow
2000, s. 425.

7 Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Furopy z 1 lipca 1993 r. w sprawie etyki dzien-
nikarskiej, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 3—4, s. 155-160.

8 W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej, dz. cyt., s. 426.

° L. Brajnovié¢, Kodeksy deontologii dziennikarskiej, [w:] Dziennikarski etos, red. Z. Kobyliniska, Olsz-
tyn 1996, s. 11.

10 Deklaracje paryskg opracowato i przyjeto 8 migdzynarodowych stowarzyszen i organizacji dziennikar-
skich, takich jak: Migdzynarodowa Unia Prasy Katolickiej (Union Catholic International of the Press — UCIP),
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— Zasada 1 podkresla prawo narodow j jednostek do uzyskiwania obiektywnego
obrazu rzeczywistosci i swobodnego wyrazania si¢ poprzez media.

— Zasada 2 moéwi o poswigceniu si¢ dziennikarza sprawie obiektywnego
przedstawiania rzeczywisto$ci, co oznacza sumienne relacjonowanie faktow w ich
wlasciwym kontekscie, ze wskazaniem na ich podstawowe zwiazki i bez powodowania
znieksztatcen.

— Zasada 3 wskazuje na spoteczng odpowiedzialnos¢ dziennikarza za przekazywa-
ne tresci; informacja jest tu rozumiana jako dobro spoteczne, a nie jako towar.

— Zasada 4 méwi o zawodowej uczciwosci dziennikarza, wlacznie z prawem do po-
wstrzymywania si¢ od dziatan niezgodnych z wlasnymi przekonaniami. Zasada ta za-
brania przyjmowania w jakiejkolwiek formie tapowek i nie zezwala na popieranie jakie-
gokolwiek interesu niezgodnego z dobrem spotecznym.

— Zasada 5 zaleca, by dziennikarz popierat dostgp publicznosci do mediow, w tym
zwlaszcza prawo do sprostowan.

— Zasada 6 mowi o poszanowaniu sfery prywatnej, godnosci czlowieka oraz dobre-
go imienia ludzi.

— Zasada 7 podkresla koniecznos¢ poszanowania moralnosci publiczne;.

— Zasada 8 podkresla obowigzek poszanowania wartosci uniwersalnych i zrézni-
cowania kulturalnego: dziennikarz winien sta¢ w obronie uniwersalnych wartosci hu-
manizmu, przede wszystkim pokoju, demokracji, praw cztowieka, postepu spoteczne-
go 1 wyzwolenia narodowego, szanujac zarazem odrgbny charakter, wartos¢ 1 godnosé
kazdej kultury.

— Zasada 9 wskazuje, iz zaangazowanie dziennikarza po stronie warto$ci uniwer-
salnych wymaga, by powstrzymywat si¢ od usprawiedliwiania wojen agresyjnych oraz
zachgcania do wysScigu zbrojen, przemocy, nienawisci, dyskryminacji, kolonializmu itp.

— Zasada 10 mowi o popieraniu nowego $wiatowego tadu w dziedzinie informacji
i komunikowania, zwtaszcza procesow demokratyzacji stosunkéw migdzynarodowych
w tej dziedzinie, poprzez promowanie przyjazni pomiedzy narodami i panstwami'’.

Wypracowanie na forum mi¢dzynarodowym zasad etyki zawodowej niewatpliwie
zwrocito uwage na specyficzny charakter pracy dziennikarskiej. Deklaracja paryska
podkreslita bowiem wagg i1 znaczenie przekazu medialnego, zwlaszcza informacji, dla
demokratyzacji §wiata, postgpu spotecznego i przyjazni pomi¢dzy narodami, a takze
uswiadomita, ze w dobie postepu komunikacyjnego rozszerza si¢ pole odpowiedzial-
nosci dziennikarzy, przede wszystkim wobec szerokiego kregu odbiorcow. To wilasnie
spoteczna odpowiedzialno$¢ dziennikarza wymaga, by w kazdej sytuacji kierowat si¢
etyka osobista. Deklaracja paryska, gloszaca konieczno$¢ poszanowania praw i god-
nosci wszystkich narodoéw, ludéw i jednostek, bez wzgledu na rase, plec, jezyk, naro-
dowosé¢, religi¢ czy $wiatopoglad, prezentuje si¢ jako dokument woli respektowania

Migdzynarodowa Organizacja Dziennikarzy (International Organization of Journalists), Migdzynarodowa Fe-
deracja Dziennikarzy (International Federation of Journalists), Stowarzyszenie Dziennikarzy Ameryki Lacin-
skiej (Latin American Federation of Journalists), Stowarzyszenie Dziennikarzy Arabskich (Federation of Arab
Journalists), Unia Dziennikarzy Afrykanskich (Union of African Journalists), Stowarzyszenie Dziennikarzy
Azjatyckich (Confederation of ASEAN Journalists), Federacja Pracownikoéw Prasy Ameryki Lacinskiej (FE-
LATRAP). Dokument zostat zamieszczony w ,,The Democratic Journalists” 1985, nr 2.

" Miedzynarodowe zasady etyki dziennikarskiej — Deklaracja paryska z 1983 r., ,,Mikrus Dziennikarski”
1998-1999, nr 5-6, s. 65-66.
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uniwersalnych warto$ci humanizmu w $rodkach spotecznego przekazu, z tego tez glow-
nie wzgledu godna jest uwagi.

Jednak to nie Deklaracja paryska, ale Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentar-
nego Rady Europy opracowana w nowej sytuacji, po upadku systemu totalitarnego,
stata si¢ zrodlem inspiracji i wzorcem rozwiazan w pracach legislacyjnych dotycza-
cych medidéw, zar6wno na poziomie panstwowym, jak i stowarzyszeniowym. Rezolucja
wprowadza zasady etyczne dla dziennikarzy z przekonaniem, ze pomoga one w petnie-
niu stuzby wobec spoteczenstw w duchu odpowiedzialnosci. ,,Za najwazniejsze w tej
rezolucji mozna uzna¢ twierdzenie, ze celem mediow jest pewien rodzaj posrednictwa
(mediation), petnienie stuzby informacyjnej. Wolno§¢ za§ musi by¢ chroniona takze
w samych mediach wobec wewnetrznych naciskow. Z tego wzgledu nadawcy i dzien-
nikarze musza ze soba wspotpracowac¢, majac zakodowane w swiadomosci, ze uzasad-
nione poszanowanie orientacji ideologicznej wydawcow i wiascicieli jest ograniczone
przez bezwzgledny wymog, aby informacja byta prawdziwa, a opinie etyczne”'?. Rezo-
lucja wiazac przystugujaca powotaniu dziennikarskiemu wolno$¢ z odpowiedzialno$cia
potwierdzita podstawowe standardy, ktore, jak podkresla nauka Kos$ciota w tej dziedzi-
nie, winny towarzyszy¢ kazdemu postgpowaniu dziennikarskiemu'?.

Wprowadzenie jasnych zasad etycznych i ich szeroka akceptacja przez srodowiska
dziennikarskie i pracownikow mass mediow jest istotnym elementem tadu w komunika-
cji spotecznej. Zjawisko degradacji zawodu dziennikarskiego i deprawacja dziennikarzy
sa w znacznej mierze wynikiem nieprzestrzegania zasad etyki zawodowej. W systemie
totalitarnym wszechobecna cenzura, a takze zla kondycja ekonomiczna dziennika-
rzy powodowaly czgsto przyjmowanie przez nich postawy serwilizmu. Efektem tego
w przypadku np. dziatalno$ci na polu informacji byta polityczna manipulacja, indyfe-
rentyzm spoleczny i moralny, czysta propaganda na ustugach rzadzacych. W systemach
demokratycznych w niektorych przypadkach cenzura prorzadowa zostata zastapiona
przez komercjalizm informacji, pogon za sensacja, pragnienie zdobycia rozgtosu i zro-
bienia osiagni¢cia stawy i kariery w zawodzie, dazenie do osiagni¢cia maksymalnych
zyskow nawet za cen¢ falszowania prawdy i rzeczywistosci'.

Demokracja opiera si¢ na dobrze poinformowanych masach — stwierdzaja William
L. Rivers i Cleve Mathews — i funkcja prasy jest informowanie tych mas. ,,Podczas
gdy inne zwody strzega posiadanych informacji, ktore stanowia fundament ich potegi,
racja bytu dziennikarskiego polega na rozpowszechnianiu informacji”">. Postepowanie
etyczne jest rownoznaczne z postgpowaniem odpowiedzialnym. Odpowiedzialnosé
dziennikarska wigze si¢ nie tylko z trescig tworzonego i1 rozpowszechnianego przekazu,
ale takze z adresatem, do ktorego przekaz jest kierowany. Obszary, na ktorych dziata
dziennikarz, sa réznorodne — $rodki przekazu podejmuja tematy zwigzane z polityka,
gospodarka, rozrywka, kultura, edukacja, nauka, obyczajami, moralnoscia, religia itd.
Tym, co taczy wszystkie formy dziatalnosci dziennikarskiej, jest adresat — cztowiek. Ten,
ktory najczesciej staje si¢ tematem aktywnosci dziennikarskiej jako obiekt filmowany,

12 W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej, dz. cyt., s. 427-428.

3 Pius XII, Miranda prorsus, [w:] Kosciol a kultura masowa, red. F. Adamski, Krakow 1987, s. 239
1241-242;IM 5, 6, 11.

4 L. Brajnovi¢, Kodeksy deontologii dziennikarskiej, dz. cyt., s. 17.

5 W. L. Rivers, C. Mathews, Etyka srodkow przekazu, przekt. J. Zakrzewski, E. Krasnodebska, Warszawa
1995, s 16.
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nagrywany, opisywany — i ten, ktory jako widz, stuchacz czy tez czytelnik bedzie od-
biorca réznorodnych przekazow's. Z tej racji, ze podmiotem i przedmiotem dziatania
w $§rodkach przekazu jest cztowiek, etyka dziennikarska jest cze¢scia etyki spoleczne;.
Dziennikarz wykonujac swoj zawod, jest odpowiedzialny moralnie wobec obywateli
i spoteczenstwa, niezaleznie od odpowiedzialnosci prawnej wynikajacej z przepiséw
prawa panstwowego.

3. POLSKIE DOSWIADCZENIA

W Polsce okresu panowania systemu totalitarnego istnial przyjety na zjezdzie
Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy w 1945 roku Dziennikarski kodeks obyczajowy,
ktory po korektach naniesionych w 1980 roku stat si¢ zobowiazujacy dla dziennika-
rzy stowarzyszonych w Stowarzyszeniu Dziennikarzy Polskich. W 1992 roku w $ro-
dowisku Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej opracowano kodeks
etyczny bedacy zbiorem zasadniczych norm etycznych obowiazujacych cztonkow tego
stowarzyszenia w ich pracy i dzialaniu zawodowym. Kodeks ten podkresla, iz podsta-
wowym obowiazkiem etycznym dziennikarza jest poszukiwanie i publikowanie prawdy
(art. 1). Niedozwolone jest manipulowanie faktami; stawia si¢ tez wymog oddzielania
komentarza od informacji i prostowania informacji falszywej. W kolejnych artyku-
fach okreslone sa szczegdtowe zasady postgpowania dziennikarskiego. Obowigzkiem
dziennikarza jest zachowanie i ochrona tajemnicy zawodowej, jesli informator za-
strzegl sobie anonimowos¢ (art. 2). Jako praktyki niedopuszczalne wymienione sga m.
in. ,,uzywanie stow obelzywych, ktore godza w godnos¢ cztowieka; stawianie zarzutow,
ktore go ponizaja w opinii publicznej, naruszaja na utrat¢ zaufania; stosowanie szantazu
(art. 3)”"7. Przesadzanie o winie oskarzonego przed prawomocnym wyrokiem sadu jest
niedopuszczalne (art. 4).Obowigzuje rowniez bezwzgledny zakaz publikacji gloszacych
propagande¢ wojny, przemocy, gwaltu oraz naruszajacych zarowno uczucia religijne, jak
i przekonania os6b niewierzacych, uczucia narodowe, prawa cztowieka, lekcewazacych
odrebnosci kulturowe, propagujacych pornografi¢ (art. 5).

Kolejne artykuty koncentrujg si¢ na zagwarantowaniu przestrzeni wolnosci i nieza-
leznosci pracy dziennikarskiej, dlatego np. art. 6 zabrania dziennikarzom przyjmowania
korzysci majatkowych za zamieszczenie lub niezamieszczenie materiatu dziennikar-
skiego, a takze prowadzenia kryptoreklamy, popetiania plagiatu jawnego lub ukrytego
(art. 7) oraz dziatania na szkodg¢ innego dziennikarza (art. 8). Jako zachowanie naganne
wymienia si¢ wykonywanie polecen stluzbowych, jesli ich realizacja narusza etyczne
normy zawodu dziennikarskiego (art. 9). Niedopuszczalne sg rowniez zachowania lub
dziatania dyskredytujace zawod dziennikarski badz przynoszace ujme dobremu imieniu
dziennikarstwa.

Dziennikarki Kodeks Obyczajowy SDRP jest, jak juz wspomniano, zbiorem etycz-
nych zasad kierowanych do czlonkow tego stowarzyszenia, ktorego poczatki sigga-
ja stanu wojennego. W nowej sytuacji, w jakiej znalazly si¢ polskie srodki przekazu

1 'W. Chudy, Ku kodeksowi etyki dziennikarskiej, ,,Mikrus Dziennikarski” 1998-1999, nr 5-6, s. 35.
7" Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej, ,,Mikrus
Dziennikarski” 1998-1999, nr 5-6, s. 70.
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po 1989 roku, pojawily si¢ jednak dazenia do wypracowania takiego zbioru zasad etyki
postepowania dziennikarskiego, ktory mogtby by¢ przyjety przez wszystkie sSrodowiska
pracownikow mediéw. Wyrazem tych dazen byto podpisanie 29 marca 1995 roku tzw.
Karty Etycznej Mediow przez wszystkie polskie stowarzyszenia dziennikarskie i nie-
ktore organizacje nadawcow'®.

Dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy szanujac niezbywalne prawo czto-
wieka do prawdy, — czytamy we wstepie do Karty — kierujac si¢ zasada dobra wspol-
nego, swiadomi roli mediow w zyciu cztowieka i spoteczenstwa obywatelskiego przyj-
muja Kart¢ oraz deklaruja, ze swej pracy kierowa¢ si¢ beda wskazanymi w Karcie
zasadami'®. Karta Etyczna Mediow zawiera siedem podstawowych dla praktyki dzien-
nikarskiej zasad:

— zasada prawdy — informacje musza by¢ przekazywane zgodnie z prawda, sumien-
nie i bez znieksztalcen, a falszywe informacje niezwlocznie prostowane,

— zasada obiektywizmu — autor ma obowigzek przedstawié¢ rzeczywisto$¢ niezalez-
nie od swoich pogladow,

— zasada oddzielania informacji od komentarza — wypowiedz ma umozliwi¢ odbior-
cy odroznianie faktow od opinii i pogladow,

— zasada uczciwosci — dziennikarze maja dziata¢ w zgodzie z wlasnym sumieniem
i dobrem odbiorcy, niec moga ulega¢ wptywom, maja by¢ nieprzekupni i moga odma-
wia¢ dziatania niezgodnego z przekonaniami,

— zasada szacunku i tolerancji — dotyczy poszanowania ludzkiej godnosci, dobr oso-
bistych, a szczegolnie prywatnosci i dobrego imienia

— zasada pierwszenstwa dobra odbiorcy — podstawowe prawa odbiorcow sa nad-
rzgdne wobec interesow redakcji, dziennikarzy, wydawcow, producentow i nadawcow,

— zasada wolnosci 1 odpowiedzialno$ci — wolno$¢ mediéw naktada na wszystkich
pracownikow $rodkow przekazu odpowiedzialno$¢ za tres¢ i forme przekazu oraz wy-
nikajace z nich konsekwencje®.

Podstawowa wartos¢ Karty Etycznej Mediow polega na uswiadomieniu szero-
kim $rodowiskom zwigzanym z procesem tworzenia i rozpowszechniania przekazow,
iz w mediach obowiazuja nie tylko profesjonalne standardy warsztatowe, lecz rowniez
zasady etyki zawodowej. Mozna je uja¢ w ogdélnym stwierdzeniu, ze wolnos¢ stowa
i wypowiedzi wymaga odpowiedzialnosci za przekazywane tresci, wyrazone zarow-
no stowem, obrazem, jak i dzwigkiem. Dla wcielenia w zycie Karty jej sygnatariusze
powotali Rade Etyki Mediow, ktorej zadaniem jest strzec zasad zawartych w Karcie,
orzeka¢ w sprawach jej przestrzegania oraz dokonywac interpretacji jej zapisow. Kom-
petencje Rady dotycza wszystkich mediow w Polsce, niektore z nich wypracowaty jed-
nak wtasne kodeksy etyczne i powoluja zaktadowe komisje etyczne.

18 Kart¢ Etyczng Mediow podpisali i przyjeli przedstawiciele nastgpujacych organizacji i nadawcow:
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej, Katolickiego
Stowarzyszenia Dziennikarzy, Syndykatu Dziennikarzy Polskich, Zwigzku Zawodowego Dziennikarzy, Unii
Wydawcow Prasy, Telewizji Polska S.A., Telewizji POLSAT, Stowarzyszenia Niezaleznych Producentéw
Filmowych i Telewizyjnych, Polskiego Radio S.A., Stowarzyszenia Radia Publicznego w Polsce, Stowarzy-
szenia Polskiej Prywatnej Radiofonii, Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy Radia i Telewizji.

19 Karta Etyczna Mediow, [w:] Zasady etyczne dziennikarstwa w telewizji publicznej, Warszawa 1996,
s. 45-47.

2 Tamze.
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Telewizja Polska S.A. wtasng Komisj¢ Etyczng powotata Uchwatla Nr 110/96 Zarza-
du Spotki w dniu 16 maja 1996 roku. Komisja orzeka o zgodnosci postgpowania dzien-
nikarzy z zasadami etycznymi obowiazujacymi w TVP S.A. W sktad Komisji wchodzi
siedem 0s6b powotanych na okres dwoch lat przez Zarzad TVP S.A., sposrod rekomen-
dowanych przez TVP 1, TVP 2, Telewizyjna Agencj¢ Informacyjna, TV Polonia, O$ro-
dek Szkolenia i Analiz Programowych, Kolegium Oddziatow Terenowych oraz zwiazki
dziennikarskie i stowarzyszenia tworcze?'. Komisja rozpatruje sprawy naruszania etyki
dziennikarskiej wniesione przez Zarzad TVP S.A., dziennikarzy i innych pracownikow
oraz wspotpracownikoéw telewizji; Komisja moze dziata¢ z wiasnej inicjatywy, pod-
stawa do rozpatrywania spraw moga by¢ takze opracowania O$rodka Szkolenia i Ana-
liz Programowych oraz komorek zajmujacych si¢ tacznoscia z widzami, a takze skargi
i zazalenia telewidzow. Jesli wyniki postgpowania wyjasniajacego wskazuja na zasad-
no$¢ wysunietych zarzutow, Komisja wydaje orzeczenie o naruszeniu zasad etycznych.
Orzeczenie przekazywane jest kierownikowi jednostki organizacyjnej zatrudniajacej
osobg, ktora naruszyta te zasady. W praktyce jednak Komisja czuwajac nad przestrze-
ganiem zasad etycznych w dziatalno$ci dziennikarskiej, nie ma zbyt wielkiego wptywu
na poprawg¢ jakosci programu telewizyjnego, a jej orzeczenia nie wywotuja spodziewa-
nych reakcji w kierownictwie telewizji.

Komisja ocenia poszczegdlne przekazy w oparciu o Zasady etyczne dziennikar-
stwa w telewizji publicznej*. Dokument ten zostat opracowany w Osrodku Szko-
lenia i Analiz Programowych w 1996 roku, jego autorzy wychodzili z zatozenia,
ze dziennikarstwo telewizyjne musi by¢ oparte na przejrzystych zasadach, aby mo-
glo lepiej stuzy¢ dobru spolecznemu i by¢ akceptowane przez widzow. Zasady...
powstawaty w szerokiej konsultacji z pracownikami i wspotpracownikami TVP,
m.in. rozestano ankiet¢ do stu dziennikarzy i tworcow cieszacych si¢ w Polsce wy-
sokim zawodowym autorytetem. Dokument potwierdzajac aktualnos$¢ zasad zawar-
tych w Karcie Etycznej Mediow, wskazuje rownocze$nie na specyfike przekaznika,
jakim jest telewizja. ,,Dziennikarze telewizji musza mie¢ jednak §wiadomosé, ze ich
odpowiedzialnos$¢ jest szczegolna. Wynika ona z nieporownywalnego z innymi me-
diami zasi¢gu przekazu telewizyjnego i masowosci jego odbioru”?. Nadto rozwdj
techniki i technologii wlasciwych temu $rodkowi przekazu przynosi nowe proble-
my, rodzi nieznane dotad dylematy — nie tylko zawodowe, ale i moralne. Odpowie-
dzig na nie jest lista zasad i norm, ktorych przestrzeganie ma stuzy¢ samokontroli
srodowiska telewizji publicznej. Zasady... — w przekonaniu ich autorow — mogtyby
postuzy¢ jako wzorce zachowan i postaw dla telewizji komercyjnej.

Zasady... potwierdzaja podstawowe idee zawarte w Karcie Etycznej Mediow,
zwlaszcza w odniesieniu do informacji, sprostowan i odpowiedzi, zbierania i opraco-
wywania materiatdéw czy szacunku dla oséb. Nowoscia jest to, co odnosi si¢ do spe-
cyfiki przekaznika. Niektore zapisy tez budza watpliwosci natury interpretacyjne;.
Na przyktad art. 1 podaje, iz racja wyprodukowania i emitowania programu winno by¢
»domniemane zainteresowanie odbiorcow i (lub) dobro publiczne, a nie interes autora,

2l Tamze,s. 1.

22 N. Makowiecka, Etyka w telewizji publicznej, ,,Forum Dziennikarzy” 1998, nr 1011, s. 7; Zasady
etyczne dziennikarstwa w telewizji publicznej, dz. cyt., s. 5-37.

3 Zasady etyczne dziennikarstwa w telewizji publicznej, dz. cyt., s. 5.
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redaktora czy wydawcy”?*. Zapis ten, cho¢ niby stoi na strazy pierwszenstwa dobra od-
biorcy i dobra publicznego, zawiera mozliwos¢ interpretacji usprawiedliwiajacej wola
odbiorcow obecnos$¢ przekazéw o watpliwej wartodci artystycznej czy tez moralnej
(np. zardwno w telewizji publicznej, jak i komercyjnej kryterium ogladalnosci decy-
duje o emisji niektorych seriali i cyklicznych programéw, m.in. emisja krytykowanego,
glownie z powodoéw etycznych, programu reality show Big Brother uzasadniana byta
zainteresowaniem publiczno$ci, podobne uzasadnienie znajduje nadawanie tzw. progra-
moéw erotycznych oraz brutalnych filméw z dominacja przemocy i gwattu).

Kwesti¢ pokazywania scen przemocy 1 nieszczgs¢ reguluje art. 9, precyzujac, iz wy-
maga to w kazdym przypadku powaznego namystu oraz zachowania koniecznej rowno-
wagi migdzy dokltadnoscia relacji a ostabianiem wrazliwosci odbiorcow, zwlaszcza dzieci
i mlodziezy. W mysl tego artykutu nie wolno réwniez ukazywac w zblizeniu scen $mierci
i zatrzymywac si¢ na obrazach krwawych skutkow katastrof, przestepstw i wojen. Zapis ten,
w dobie konkurencji pomigdzy stacjami telewizyjnymi, a szczegolnie pomig¢dzy nadawca
publicznym i komercyjnym, bywa czgsto tamany, a poszczegdlne programy, m.in. infor-
macyjne, dokumentalne, kryminalne, przescigaja si¢ w prezentowaniu obrazow ludzkich
nieszcze$¢ oraz krwawych nastepstw wojen i przestepstw?. W ukazywaniu realistycznych
scen przemocy i gwattu celujg tzw. programy policyjne, w ktorych dla potrzeb telewizji
rekonstruuje si¢ okrutne detale zbrodni, nierzadko wzbogacone autentycznymi zdjgciami
operacyjnymi policji albo tez pokazuje si¢ ujgcia krecone przez ekipy telewizyjne podczas
akcji interwencyjnych policji, np. poscigu za zabdjcami.

Art. 11, w ktorym jest mowa o szacunku dla prezentowanych w telewizji osob, przy-
pomina dziennikarzom, ze nie wolno nikogo dyskryminowa¢ ze wzgledu na narodo-
wos$¢ czy rasg, poglady polityczne, stosunek do religii, odrgbnos¢ kulturowa lub oby-
czajowa. Tenze artykul majac na uwadze specyfike przekaznika telewizyjnego, podaje,
ze nalezy dbac¢ o to, by nikt nie poczut si¢ dotkniety z powodu swoich utomnosci fizycz-
nych czy psychicznych albo choroby. Rowniez jezyk telewizyjnych wypowiedzi winien
by¢ wolny od stow 1 wyrazen wulgarnych, obscenicznych i obrazliwych, a w przypadku
bezposredniego przekazu informacje nie powinny zawiera¢ okre§len wartosciujacych
i stronniczych.

W art. 13 autorzy Zasad podkreslaja, ze dziennikarz telewizyjny powinien czytelnie
oddzieli¢ swoja prywatnos¢ od pracy w telewizji publicznej. Prezenterzy, reporterzy,
publicysci nie powinni wykonywaé zaje¢ podwazajacych niezalezno$¢ dziennikarska,
np. pehi¢ funkcji w partiach politycznych, uczestniczy¢ w kampaniach wyborczych,
zasiada¢ w organach przedstawicielskich, z tych tez wzgledow nie powinni podejmo-
wacé pracy w biurach prasowych, w reklamie i w firmach public relations. Natomiast
we wszystkich dziataniach winni si¢ kierowa¢ przede wszystkim zatozeniami misji te-
lewizji publicznej®.

Zasady etyczne dziennikarstwa w telewizji publicznej zostaty opracowane, jak
juz wspomniano, w oparciu o szerokie konsultacje srodowiska i ekspertow, ale takze

2 Tamze, s. 6.

% Szezegblnym prestizem w zawodzie dziennikarskim ciesza si¢ tzw. telewizyjni korespondenci wojen-
ni, gotowi naraza¢ swoje zycie dla sfilmowania najbardziej drastycznych scen wojny, terroru, przemocy, ktore
w $wiecie skomercjalizowanych informacji staja si¢ znakomitym towarem na rynku medialnym.

2 Zasady etyczne dziennikarstwa w telewizji publicznej, dz. cyt., s. 11.
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o wzory prasowych i telewizyjnych kodeksow etycznych funkcjonujacych w krajach
Europy i Ameryki?’. Istnieje wiele kodeksow postgpowania etycznego, zaleznie od kra-
ju, rodzaju mediow, ich wlasnosci. Te z nich, ktore sg pisane przez wydawcow (nadaw-
cow), na ogot podkreslaja wolnosé i niezaleznos$¢ srodkow przekazu. Wigkszos¢ kon-
centruje si¢ na sprawach doktadnosci, obiektywno$ci informacji, niektore idac dalej,
staraja si¢ chroni¢ niezalezno$¢ samych dziennikarzy od nieuzasadnionej presji rowniez
nadawcow?®. Zawieraja tez zapisy chronigce odbiorcow, zwlaszcza medidw audiowizu-
alnych, nakazujace dziennikarzom, producentom i nadawcom unika¢ pornografii, wul-
garnego stownictwa, przemocy i okrucienstwa w przekazach. Szczegolnie drobiazgowy
pod tym wzgledem jest kodeks telewizyjny opracowany przez Krajowe Stowarzyszenie
Elektronicznych Srodkéw Przekazu (National Association of Broadcasters) w Stanach
Zjednoczonych®.

Polskie kodeksy etyczne nie odbiegaja od standardow $wiatowych, zawieraja
zbiér podstawowych zasad etyki dziennikarskiej, ktore maja utatwic¢ prace dzien-
nikarzy i umozliwi¢ postgpowanie zgodnie z nakazem sumienia. Akceptowanie
norm etycznych i ich przestrzeganie jest wyrazem odpowiedzialnego traktowania
obowiagzkow zawodowych. Skuteczno$¢ dziatania kodeksow etycznych w praktyce
dziennikarskiej jest dzi§ mocno dyskutowana. Codzienna obserwacja programu te-
lewizyjnego potwierdzona badaniami pokazuje bowiem stale zmniejszajaca si¢ role
kodeksow etycznych (jak i sadownictwa dziennikarskiego) oraz przypadki ciagte-
go podwazania wszelkich zasad moralnych w przekazie®®. Dziennikarska profesja,
chcac by¢ odpowiedzialna — twierdza Rivers i Mathews — musi stawi¢ czota temu
problemowi. ,, Trzeba niestety stwierdzi¢, iz zaden z licznych kodeksow przyjetych
przez instytucje prasowe [...] nie ujawnia checi narzucania odpowiedzialnosci. Gdy
wigc mowa o «profesji», ktéra powinna to uczyni¢, ma si¢ na mysli jednostki upra-
wiajace zawod dziennikarski™!.

27 Tamze.

28 T. Plonkowski, Spofeczna odpowiedzialnos¢ dziennikarzy w Stanach Zjednoczonych, Warszawa 1995,
s. 77-79.

2 Przedruk kodeksu: W. L. Rivers, C. Mathews, Etyka srodkow przekazu, dz. cyt., s. 286-298. Kodeks
ten zbudowany glownie na zakazach, podkresla obowigzek telewizji utrwalania demokratycznych procesow,
rowniez przy pomocy prawidlowo ksztattowanej opinii publicznej. Kodeks laczy troske o interes publiczny
ze wspieraniem etycznych dziatan, wskazuje na odpowiedzialno$¢ twoércow i nadawcow wobec dzieci 1 ro-
dziny. W artykutach szczegétowych mowa jest m.in. o tym, ze dziennikarz telewizyjny ponosi odpowiedzial-
nos¢ za standardy moralne, a programy musza wykazywac poszanowanie dla prawa i porzadku publicznego.
Na przyktad: przestepczos¢ ma byé pokazywana jako co$ negatywnego, programy maja budowac szacunek
dla instytucji matzenstwa. Nie moga niepowaznie przedstawia¢ rozwodow jako drogi rozwiazywania matzen-
skich problemow. Nie wolno wyswietla¢ filmow pokazujacych zakazane stosunki ptciowe ani seksualng per-
wersje. Autorzy programow winni strzec si¢ podsycania ztych instynktéw ludzkich, nie powinni pokazywac
pijanstwa jako czego$ pozytywnego, a narkomani¢ maja ukazywac tylko jako natog niszczacy cztowieka. Ko-
deks zakazuje reklamowania wysokoprocentowych alkoholi i wymaga, aby w reklamach piwa i wina unika¢
prezentowania aktu picia przed kamera. W artykule traktujacym o sposobach prezentacji religii w telewizji
mowa jest o obowiazku dostarczania srodowisku odbiorcow wiedzy o religii. Wyznaczajac czas antenowy dla
programow religijnych, stacje telewizyjne powinny uczyni¢ wszystko, by rozdziela¢ 0w czas sprawiedliwie
pomiedzy odpowiedzialne jednostki i organizacje.

30 R. Tomczyk, Etyka dziennikarska w swietle orzecznictwa Naczelnego Sqdu Dziennikarskiego SDRP,
,,Zeszyty Prasoznawcze”, 1995, nr 1-2, s. 57-64.

31 W. L. Rivers, C. Mathews, Etyka srodkow przekazu, dz. cyt., s 16.
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4. IDEAL DZIENNIKARZA W SWIETLE NAUCZANIA Ko$cIOELA

Realizacja idei samoregulacji etycznej mediow, uwazanej za jedyny wlasciwy spo-
sob zapobiegania naduzyciom w przekazie, jest mozliwa w przypadku dziennikarzy
traktujacych swoj zawdd jako rodzaj stuzby spotecznej, uznajacych prymat porzadku
moralnego nad prawami sztuki dziennikarskiej, a przede wszystkim posiadajacych
wiasciwie uformowane sumienie. Sposobem poszukiwania rozumowej podstawy dla
kodeksu etycznego — uwaza T. Zasgpa — jest ,,zakotwiczenie go w doskonatym cnotli-
wym charakterze, takim, ktory w przypadku dziennikarzy ujawniatby ich uczciwosc,
prawdomownose, troske o to, by ludzie darzyli ich zaufaniem oraz czytelng zyczliwos¢
dla rozmowcow™. A wszystko po to, by zapewni¢ jako$¢ dziennikarstwa i uratowac
godno$¢ dziennikarza.

Koscidt dostrzegajac krzyzujace sie drogi swojej misji i §wiata komunikacji spotecz-
nej, otacza dziennikarzy i pracownikow srodkow przekazu szczeg6lng troska. Dal temu
wyraz w licznych dokumentach, przemoéwieniach i spotkaniach papiezy z przedstawi-
cielami mediéw. Szczegolnie bogaty jest pod tym wzgledem pontyfikat Jana Pawta II.
,» W istocie jestescie — mowit do dziennikarzy Jan Pawet I — profesjonalistami komuni-
kacji. Za$ ewangelizacja, ktora jest pierwszym zadaniem Kosciota, ewangelizacja jako
zapowiedz Krolestwa, czyz nie jest takze przede wszystkim komunikacja?”** Kosciot
patrzy z uwaga na $wiat spotecznej komunikacji, rowniez ze wzgledu na znaczenie,
jakiego nabiera komunikacja i bedzie coraz bardziej nabiera¢ w zyciu cztowieka i spo-
teczenstw. Ta uwaga — podkresla papiez — w pierwszym rzedzie kieruje si¢ do dzienni-
karzy, ,,do waszego zawodu: w $§wiadomosci jego istotnej godnosci, a takze bieglosci
i wyrzeczen, jakich on nieustannie wymaga’*.

Wage dziennikarskiej profesji i odpowiedzialno$ci za przekazywane tresci podkre-
slat w latach trzydziestych ubiegtego stulecia papiez Pius XI:

Wy dziennikarze, reprezentujecie najwiecksza potgge $wiata. [...] Wiem, Ze jestescie $wia-
domi tej waszej poteggi, powinnosci, ktéra wam narzuca ogromna odpowiedzialno$¢. Je-
stescie wielkimi ,,panami stowa”. Nie mogg uczyni¢ nic lepszego, jak zastosowa¢ do was
stawna sentencje naszego wielkiego Manzoniego: Nigdy nie zdradzac prawdy, nigdy nie
wypowiadac stowa, ktore moze byc¢ zachetq do bledu i zia®. Tenze papiez wysoko cenit
prace dziennikarzy katolickich, uznajac, iz dziatalno$¢ ich daleko wykracza poza tworze-
nie opinii publicznej, a sami dziennikarze s3 nosicielami wartosci zycia chrze$cijanskiego,
we wszystkich jego powiazaniach z zyciem indywidualnym, rodzinnym, spotecznym
i publicznym. ,,Stanowi to fundamentalna racj¢ ich bytu i dziatania. Wysokie, zaszczytne
miano dziennikarza katolickiego, odnosimy do wszystkich zatrudnionych na poszczegdl-
nych etapach wydawania czasopisma, nie tylko tych oficjalnych, redakcyjnych, tekstow
najwazniejszych, ale takze wszystkich innych zaangazowanych w wydawanie takze tzw.

32 T. Zasepa, Etyka i polityka mediow. Poszukiwanie jakosci, ,Mikrus Dziennikarski” 1998-1999, nr 5-6,
s. 24.

33 Jan Pawel 11, Przemowienie do dziennikarzy z okazji obchodow Jubileuszowego Roku Odkupienia
(271 1984), ,,Tygodnik Powszechny” 1984, nr 7, s. 1.

3 Tamze.

33 Pius X1, Przemdwienie Nous attachons (7 11935), [w:] Pie XI et la presse, Roma 1936, s. 92, [w:] Ko-
Sciot o srodkach komunikowania mysli, red. J. Goral, K. Klauza, Czgstochowa 1997, s. 40.
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czwartej strony; wszg¢dzie niosa oni pieczgé Chrystusa, innymi stowy kolor Jego Boskiej
Krwi, ktorej zawdzigczamy wszystko to, co wchodzi w zakres pojgcia zycia chrzescijan-
skiego. W taki sposob dziennikarze katoliccy sa cennymi rzecznikami samego Kosciota,
hierarchii i jej nauczania’®.

Pius XII potwierdzajac wielko$¢ stuzby dziennikarskiej wobec cztowieka i Kosciota,
wigzatl jej petnienie z wysokim poczuciem odpowiedzialnosci za przekaz prawdy. ,, Wy-
dawca, pisarz, dziennikarz Swiadomy swego wznioslego powotania i odpowiedzialno-
$ci, zawsze zdaje sobie sprawe¢ z obowigzku, jaki ma wzglgedem tysiecy i milionow osob,
ktore moga pozostawaé pod wptywem jego stow, by da¢ im prawde w takim stopniu,
w jakim mozna do niej dotrze¢™’. Wskazywat takze na konieczno$¢ formacji, zwlasz-
cza etycznej pracownikow srodkow przekazu. ,,Oswiecac, karmi¢, podnosi¢ ducha i ser-
ce jest obowigzkiem i honorem prasy, a szczegdlnie prasy katolickiej. Jestesmy pewni,
ze macie $wiadomos¢ tego doniosltego postannictwa, 1 ze formutujecie i uwaznie stu-
diujecie problemy intelektualne i moralne dotyczace formacji i doskonalenia wydawco-
w”%, Nie ma autentycznego dziennikarstwa bez odniesienia do etyki zawodowej, totez
od dziennikarzy zajmujacych si¢ przekazywaniem informacji Pius XII wymagat odpo-
wiednich kwalifikacji moralnych. ,,Nie jest to zajgcie oboj¢tne, ktore mozna by spehnic¢
bez uaktywnienia wysokich zalet intelektualnych i moralnych. [...]. Nigdy nie powinno
si¢ zaniedbywac aspektu moralnego kazdej wiadomosci podawanej ogoétowi, poniewaz
najbardziej obiektywne sprawozdanie zawsze zawiera sady warto$ciujace i sugeruja-
ce odpowiednie decyzje. Informator godny tego imienia nikogo nie moze przytlaczaé
swym rozumieniem, ale ma stara¢ si¢ o zrozumienie i wytlumaczenie niepowodzen,
a nawet popetianych bledow. Wyjasnia¢ nie znaczy koniecznie usprawiedliwia¢, ale
stanowi to raczej sugerowanie $rodka zaradczego, a zarazem spelnianie pozytywnego
i konstruktywnego dzieta™.

W encyklice Miranda prorsus Pius XII wyrazit nadziej¢, ze formowanie twor-
cow w duchu zasad chrzescijanskich moze pomdc w tworzeniu przekazow, zwlasz-
cza filméw o wysokim poziomie moralnym i artystycznym. ,,Oni bowiem, jezeli
zbliza si¢ do zrddta taski, jezeli sobie przyswoja nauke ewangeliczna, jezeli poznaja
zasady, ktore Kosciot glosi o prawdziwym zyciu, o szczg¢$liwosci i cnocie, o bolu
i grzechu, o ciele i duszy, o stosunkach spotecznych i wreszcie o pragnieniach serc
ludzkich, odkryja nowe i wspaniate drogi tworczo$ci oraz nowymi bodzcami beda
zachgceni do dziet wielkich i trwatych”*. Pomo6c moze rowniez kierowanie si¢ ety-
ka dziennikarska, ktorej podstawa jest stuzba prawdzie i dobru, warto$ciom szcze-
gblnie bliskim Kosciotowi. Tylko tak pojmowana praca w filmie, radiu i telewi-
zji — stwierdza Pius XII — moze przyczyni¢ si¢ do wspotpracy i wymiany warto$ci

3 Tenze, Przemowienie z 6 VI 1933 r., DP 11 105, [w:] Kosciot o srodkach komunikowania mysli, dz.
cyt., s. 38-39.

37 Pius XII, Przeméwienie You have come, (27 VII 1945), DRM VII 125, [w:] Kosciot o srodkach komu-
nikowania mysli, dz. cyt., s. 48.

¥ Tenze, Non abbiamo dimenticato (7 X1 1954), DRM X VI 259, [w:] Kosciét o srodkach komunikowania
mysli, dz. cyt., s. 64—65.

3 Tenze, Nous avons voulu (24 TV 1956), DRM XVIII 137-138, [w:] Kosciét o srodkach komunikowania
mysli, dz. cyt., s. 71-72.

40 Pius XII, Miranda prorsus, [w:] Kosciot a kultura masowa, dz. cyt., s. 252.
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duchowych pomig¢dzy ludzmi*'. ,,Stuzy¢ prawdzie to nie znaczy tylko trzymac si¢
z dala od fatszu i btgdu, ale takze unikaé tendencyjnosci i stronniczos$ci, ktére mo-
glyby sprzyja¢ szerzeniu si¢ wsrod spoleczenstwa blednych pogladéow na zycie
i ludzkie postgpowanie”*. Respektowanie prawd objawionych przez Boga, uznanie
ich za $wigte, jest dla Piusa XII najwyzszym wyrazem stuzby prawdzie. Dlatego tez
papiez uznaje wilaczenie si¢ przy pomocy $rodkoéw przekazu w dzieto ewangeliza-
cji — za szczegdlne wyrdznienie w postudze komunikowania®.

Konieczno$¢ przestrzegania zasad etyki zawodowej w obszarze dziatania srodkow
przekazu podkresla soborowy dekret Inter mirifica, ukazujac obowiazek moralny ciaza-
cy na wszystkich zaangazowanych w tworzenie przekazéw medialnych. ,,Obowigzkiem
ich przeto — czytamy w dokumencie — bedzie tak uktada¢ czynniki ekonomiczne, po-
lityczne czy artystyczne, by one nigdy nie sprzeciwialy si¢ dobru wspolnemu. Aby cel
ten pelniej osiagnac, niech wstepuja w szeregi takich organizacji zawodowych, ktore
cztonkow swoich zobowiagzuja — w razie potrzeby nawet moca zawartej umowy, co do
nalezytego zachowania kodeksu moralnego — do poszanowania praw moralnych w wy-
konywaniu zawodowych zaje¢ i obowigzkow™**. W posoborowej instrukcji Communio
et progressio znalez¢ mozna wyrazna zachete do tworzenia stowarzyszen jednoczacych
pracownikow $rodkéw przekazu, w celu obrony porzadku moralnego i pokonywania
trudnos$ci napotykanych w pracy na polu mediéw. To wlasnie stowarzyszenia, taczace
ludzi uznajacych okreslona hierarchi¢ warto$ci, s3 odpowiednim miejscem do wypraco-
wania kodeksu postgpowania, porzadkujacego dziedzing przekazu. ,,Normy te i reguty
postepowania maja by¢ raczej pozytywne niz negatywne i powinny podawac nie tylko
to, czego nalezy unikaé, ale raczej to, co nalezy czyni¢ dla lepszej stuzby ludzko$ci™.

5. KOSCIOL 0 PODSTAWOWYCH ZASADACH ETYKI DZIENNIKARSKIE]

Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu w dokumencie Etyka w srodkach
przekazu wskazata na niektore istotne dla pracy w mediach zasady etyczne, podkre-
$lajac, ze zasady i normy etyczne obowigzujace w innych dziedzinach Zycia odnosza
si¢ takze do przekazu spotecznego. ,,Zasady etyki spolecznej, takie jak: solidarnose,
pomocniczos¢, sprawiedliwos¢ i rownouprawnienie, publiczna odpowiedzialnosc¢ za to,
jak wykorzystuje si¢ zasoby spoteczne i sprawuje funkcje obdarzone spotecznym za-
ufaniem — pozostaja zawsze w mocy’*®. Roéwnoczesnie dokument wskazuje na potrzebe
stosowania zasad etycznych we wszystkich trzech obszarach dziatania mediow, a wigc
zarowno jesli chodzi o tre$¢ przekazu, proces przekazu, jak i o rozwiagzania strukturalne
i systemowe (te ostatnie, czgsto zwigzane z polityka, maja wptyw na dostgpnos$¢ nowo-
czesnych technologii i produktow, czyli decyduja o tym, kto bedzie bogaty, a kto ubogi
w informacje).

4 Tamze, s. 244.
4 Tamze.
Tamze.
Sobor Watykanski II, Dekret o srodkach spotecznego przekazywania mysli Inter mirifica, 11.
Papieska Komisja ds. Srodkow Spolecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska o $rodkach spoteczne-
go przekazu Communio et progressio, 79.

4 Papieska Komisja ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w Srodkach spolecznego przekazu, 20.
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Na wszystkich trzech wymienionych obszarach, podstawowa zasada etyczna regulu-
jaca aktywno$¢ w ich granicach moéwi, iz ,,ludzka osoba i spotecznos¢ sa celem i miarg
stosowania $rodkéw spotecznego przekazu; komunikacja powinna przebiega¢ od oso-
by do osoby i shuzy¢ integralnemu rozwojowi 0sob”’. Integralny rozw¢j domaga si¢
nie tylko wyposazenia w odpowiedni poziom dobr i produktow materialnych, ale takze
troski o wymiar wewngtrzny zycia ludzkiego®®. Druga zasada, komplementarna w sto-
sunku do pierwszej wskazuje, ze dobro 0séb nie moze by¢ urzeczywistnione w ode-
rwaniu od wspoélnego dobra spotecznosci, do ktorej naleza. ,,To wspolne dobro nalezy
rozumie¢ szeroko jako sume¢ warto§ciowych wspolnych celow, do ktorych cztonkowie
wspolnoty postanawiaja razem dazy¢ i ktorych osiagnigcie jest celem istnienia wspol-
noty”¥. Zasada ta stoi na strazy solidarnosci spotecznej, ktora wyklucza wszelkie proby
przeciwstawiania jednej spotecznosci innej — na przyktad w imi¢ konfliktu klasowego,
fanatycznego nacjonalizmu, wyzszos$ci rasowej, czystosci etnicznej itp.

Kolejna zasada, odnoszaca si¢ wprost do aktywnosci zawodowej w mediach mowi
o uporzadkowaniu dziedziny przekazu zgodnie z ideg stuzby spoteczenstwu oraz wigk-
szej odpowiedzialnosci publicznej. Wiaze si¢ to $cisle z popieraniem wolnosci stowa,
poniewaz tylko w przestrzeni wolnosci moze dokonywac si¢ — jak naucza Communio
et progressio — przyshugujace cztowiekowi prawo do wymiany pogladow i wyrazania
opinii®. Jednakze z etycznego punktu widzenia postulat ten nie zawsze jest norma abso-
lutng 1 niepowtarzalna. ,,Istnieja przypadki — takie jak oszczerstwo i pomowienie, tresci
podsycajace nienawis¢ i konflikty migdzy jednostkami i grupami, tresci nieprzyzwoite
i pornografia, obrazy wynaturzonej przemocy — gdy nie moze by¢ mowy o zadnym pra-
wie do komunikacji”*'. Ponadto wolno$¢ stowa powinna by¢ zawsze podporzadkowana
takim zasadom jak prawda, uczciwo$¢ i poszanowanie prywatnosci.

Wspomniane zasady Kosciot kieruje do wszystkich zaangazowanych w dziedzing
przekazu spotecznego, nie tylko katolikow, uznajac, ze w obliczu kryzysu wartosci,
jaki dotyka wspotczesnosc, zabiera glos jako ,,znawca spraw ludzkich”, ,,ktorego rozle-
gle doswiadczenie silg rzeczy pobudza go do rozciagania swego postannictwa na réozne
dziedziny ludzkiej dziatalno$ci™?. Starajgc si¢ umacnia¢é wymagajace normy etyczne
i popiera¢ ich stosowanie w §rodkach przekazu, Kosciot dazy do dialogu i wspotpracy
z wszystkimi osobami ksztattujacymi polityke mediow, a zwlaszcza zawodowo zwia-
zanymi z komunikacja spoteczna, by poprzez nie mie¢ wptyw na starania o wigkszy
szacunek dla prawdy, godnosci czlowieka i jego podstawowych praw w przekazach
medialnych.

Dla Jana Pawta II wierno$¢ zasadom etyki zawodowej pracownikow $rodkow przeka-
zu jest jedyna gwarancja wlasciwego postugiwania si¢ nimi w imi¢ dobra indywidualnego
i wspdlnego. Tylko woweczas ,,ludzie moga pozna¢ prawde i moga wyzwoli¢ si¢ od niewie-
dzy, od uprzedzen i wyj$¢ z izolacji, moga uniknaé gwalcenia swej godnosci, stowem tego
wszystkiego, co ma miejsce wowczas, gdy manipuluje si¢ srodkami masowego przekazu,

47 Tamze, nr 21.

4 Jan Pawel I1, Encyklika Sollicitudo rei socialis [dalej: SRS], 29 i 46.
4 Papieska Komisja ds. Srodkow Spotecznego Przekazu, Etyka w Srodkach spolecznego przekazu, 22.
Papieska Komisja ds. Srodkow Spolecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska o $rodkach spoteczne-
go przekazu Communio et progressio, 45.

51 Papieska Komisja ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w srodkach spolecznego przekazu, 23.

52 Tamze, nr 30; SRS, 41; Pawet VI, Pawel VI, Encyklika Populorum progressio, 13.
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by kontrolowa¢ i ogranicza¢ ludzkg mys$l”*. Wskazujac na wysoka odpowiedzialno$¢
za przekazywane tresci, papiez wymienia kilka istotnych cech dobrego dziennikarza. ,,Su-
mienny kult prawdy obiektywnej, powaga i uczciwos¢ intelektualna w subiektywnej inter-
pretacji i komentarzu, te przyrodzone cechy dziennikarstwa, ktore uwierzytelniaja stopien
fachowosci 1 deontologiczny status dziennikarza — okreslaja w zasadniczy sposob spoleczny
wymiar tego trudnego i fascynujacego powotania’™*,

Odpowiedzialno$¢ wiaze si¢ nie tylko z przekazem okreslonych tresci, ale takze
ze sposobem funkcjonowania samego przekazu w przestrzeni komunikacyjnej. Wszelka
informacja, mysl, program telewizyjny poprzez rozpowszechnienie w §rodkach przeka-
zu wymyka si¢ ze sfery osobistej i wlacza si¢ w obieg spoteczny. Moze w ten sposob
sta¢ si¢ zaptonem idei refleksji, ktore przyczyniaja si¢ do ksztattowania opinii publicz-
nej. Dla dziennikarza oznacza to przyjecie odpowiedzialno$ci za skutki dziatania prze-
kazu, zwtaszcza gdy chodzi o sprawy, ktore dotycza najwazniejszych racji egzystencji®.
Papiez podkresla, ze problem ten nabiera szczegélnego znaczenia w obecnych czasach,
kiedy wzrasta niebezpieczenstwo deformacji i manipulacji prawda obiektywna, ktora
jest — przede wszystkim — prawda cztowieka i o czlowieku.

6. JAN PAWEL II - DZIENNIKARSTWO TO SLUZBA

W przeméwieniu do wioskich dziennikarzy katolickich Jan Pawet II okreslit za-
wod dziennikarza jako postannictwo informowania i ksztattowania opinii publicznej,
u poczatkow ktorego znajduje si¢ silny wewnetrzny nakaz, ktéry mozna nazwac ,,po-
wotaniem”. Owo postannictwo — stwierdza papiez — bedac okreslonym zadaniem 1 do-
magajac si¢ od podmiotu osobistego zaangazowania, ktore mobilizuje jego najlepsze
wladze, domaga si¢ takze ze swej natury ¢wiczenia w umiejetnosci unikania wszelkiej
dowolnosci i sprowadza si¢ do stuzby*. Od dziennikarza wymaga to szczegdlnej umie-
jetnosci spostrzegania, zrOwnowazenia i wrazliwosci, ktore wraz z odpowiedzialnoscia
powinny przejawiaé si¢ podczas wykonywania wlasciwych zadan. Jan Pawet II podkre-
$la, ze istniejacy nierozdzielny zwiazek pomigdzy kwalifikacjami zawodowymi a etyka
zawodowa nie niszczy mozliwosci osobistej realizacji na polu dziennikarskiej docie-
kliwosci, zdolno$ci obserwacji, indywidualnego i niepowtarzalnego stylu wypowiedzi.
Wprost przeciwnie, mozliwosci te w zetknigciu z prawda i dobrem otrzymuja dodatko-
wy bodziec do ciagtego doskonalenia i dowartosciowywania. ,,Prawda i dobro posiadaja
zdolnos¢ rozchodzenia sig, ktora zachwyca, przekonuje i jednoczesnie umacnia™’.

Specyficzny charakter pracy dziennikarzy, ujmowany terminem sfuzba, daje im pra-
wo 1 obowiazek przeciwstawiania si¢ wszystkim, ktorzy probuja bezprawnie z zewnatrz
podwazy¢ owa stuzebno$é, poprzez ograniczenie wolnosci przekazu; daje im rowniez

53 Jan Pawet 11, W stuzbie jednosci i mitosci. Przeméwienie do uczestnikéw Zebrania Plenarnego Papie-
skiej Komisji ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu (7 VI 1985), ,L’Osservatore Romano” 1985, nr 6-7, s. 66.

% Tenze, Przemowienie do dziennikarzy z okazji obchodow Jubileuszowego Roku Odkupienia (27
11984), art. cyt., s. 2.

55 Tamze.

¢ Jan Pawet 11, Postannictwo informowania i formowania opinii publicznej wedlug kryteriéw prawdy,
obiektywizmu i jasnosci, ,,L’Osservatore Romano” 1983, nr 2, s. 19.

57 Tamze, s. 19-20.
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prawo i obowiazek zabezpieczenia wlasnej wolnosci wewnetrznej, dzigki ktorej moga
unikna¢ uwarunkowan ,,wynikajacych z wszelkiego rodzaju egoistycznego, osobistego
interesu badz z bezprawnych naciskow wladz gospodarczych i ideologicznych, badz tez
z niezdrowych pobudek natury skandalistycznej™®. Najlepszym sposobem obrony idei
stuzby — stwierdza Jan Pawet II — jest wiernos¢ kodeksom deontologii dziennikarskiej,
chronigca réwniez przed osobista pokusa uzywania wtadzy, jaka niosg media, w celu
manipulowania i instrumentalizowania odbiorcow.

Zadania, ktore stojg przed dziennikarzami, sg wielkim wyzwaniem, ale sag wykonal-
ne. Wiernos¢ etyce zawodowej sktania do pelnego zaangazowania si¢ po stronie prawdy
i dobra, wartosci fundamentalnych dla kazdego przekazu, rozpowszechnianego przy
pomocy wszelkich dostgpnych no$nikow technicznych®. Jan Pawet Il wyraza nadzieje,
ze pracownicy $rodkow przekazu, zwlaszcza dziennikarze, z racji swojego powolania
oraz swych zawodowych zobowigzan beda shuzy¢ podstawowym warto$ciom ludzkim:
prawdzie, sprawiedliwos$ci, wolno$ci, mitosci i beda przyczyniac si¢ do budowania tadu
spotecznego opartego na tych wartosciach®.

8 Jan Pawel 11, Prawa i obowiqzki dziennikarzy. Przemowienie do przedstawicieli prasy miedzynarodo-
wej (22 V 1982), ,,L’Osservatore Romano” 1982, nr 7-8, s. 21.

% Tenze, Srodki spotecznego przekazu w stuzbie prawdziwego pokoju w $wietle encykliki ,,Pacem
in terris”(2003), ,,L’ Osservatore Romano™ 2003, nr 3, s. 9.

%0 Tamze; Jan XXIII, Encyklika Pacem in terris, 167.



