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Infoethics. Due to the appearance of new information technologies which contain
specific characteristics, the sphere of modern media needs to re-engage with the is-
sues of media ethics, particularly the ethics of journalism. Therefore, Pope Benedict
XVI presented a postulate on infoethics. Infoethics is not a new field, but rather, it
draws on the Law of God and the achievements of Christian ethics as well as the eth-
ics of journalism. Thus, we treat it on the one hand as normative ethics with standard
values and on the other hand as moral law which draws on the foundations of Chris-
tian thought. Within this framework, infoethics concerns unprecedented problems
for both the Internet and traditional media. Changes in the nature of the journalist’s
work are reason for the formulation of supplemental codes of ethics. The same prin-
ciples of formulation, however, are not enough. Therefore, the primary criterion of
infoethics, and of all ethical conduct, is love.

Wspélczesna przestrzen medialna ze wzgledu na pojawianie si¢ w niej nowych tech-
nologii informacyjnych majacych specyficzne cechy, potrzebuje ponownego podjecia
zagadnienia etyki medi6w, szczegélnie etyki dziennikarskiej. Stad postulat infoetyki
przedstawiony przez papieza Benedykta XVI. Nie jest to dziedzina nowa, poniewaz
odwoluje si¢ do Prawa Bozego i osiagnie¢ chrzescijanskiej etyki, takze tej dziennikar-
skiej. Tym samym traktujemy jg jako z jednej strony etyke normatywng z warunku-
jacymi normy wartos$ciami, a z drugiej jako prawo moralne odwotujace si¢ do funda-
mentéw mysli chrzeécijanskiej. Ujeta w takie ramy infoetyka dotyczy niespotykanych
dotad probleméw zaréwno internetu, jak i tradycyjnych mediéw. Zmiany charakteru
pracy dziennikarza to powod formutowania uzupelnionych kodekséw etycznych.
Same zasady w nich formutowane jednak nie wystarczg. Dlatego podstawowym kry-
terium infoetycznym, ale takze kazdego postepowania etycznego, jest mito$¢.

infoethics, ethics, Christian ethics, moral law, journalism, new media
infoetyka, etyka, etyka chrzescijanska, prawo moralne, dziennikarstwo, nowe media
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1. PO]}}CIE INFOETYKI I JEJ KRYTERIA

Pojecie infoetyki nie do konica jest pojeciem nowym. Przedrostek info- wskazuje tu na
obszar zastosowania zasad etycznych. A jest nim wspoélczesna mediosfera i obecne w niej
tre$ci informacyjne. I tutaj wla$nie odnajdujemy novum dla etyki, ktére réwnoczeénie
stanowi dla niej wyzwanie. Bowiem pojecie etyki w sposéb oczywisty nie zmienia zna-
czenia w kontekscie zjawisk, zwlaszcza postepu, pojawiajacych sie w sferze mediow XXI
wieku. Nowych mediéw, dodajmy. Zmienia si¢ za to mediosfera. Tak wiec, jak stwierdza
Dariusz Ra$, pytanie, ,,czy potrzeba nam nowej etyki [...], to raczej pytanie prowokacja.
[...] Nalezy stosowac znane etyczne zasady w nowych okoliczno$ciach™. Zatem infoety-
ke mozemy zdefiniowa¢ jako etyke mediosfery, czyli naukowe ujecie dobra w konkretnej
dziedzinie, jaka jest w tym przypadku mediosfera.

W zwigzku z tym dla pojecia infoetyki wskazemy kilka kryteriéw. Pierwszym z nich
bedzie oczywiscie dobro. Zgodnie z my$la $w. Augustyna wszystko, co pochodzi od
Boga i zostalo przez Niego stworzone, oraz wszystko, co istnieje, a wiec takze media,
jest dobre®. Réwnocze$nie media te beda dla nas dobrami. Podobnie jak kolejne kry-
terium, jakim sg wartosci. O tym, jakie warto$ci zostaly wyszczegolnione jako istot-
ne dla funkcjonowania mediéw, powiemy dalej. Infoetyka posiada réwniez okreslone
normy, ktére z jednej strony wynikaja w wartosci, a z drugiej wskazuja odpowiedz na
kantowskie pytanie ,,co powinienem czyni¢?”’. To pytanie pojawia sie¢ w konkretnych
sytuacjach sktadajacych sie na do$wiadczenie dziennikarza czy odbiorcy medialnego.
Jozef Tischner zauwaza, Ze ,podstawowa troska [...] myslenia o cztowieku jest for-
mulowanie powszechnych ,,norm dziatania”, ktére niczym instrukcje funkcjonowania
maszyn majg zapewni¢ tad w spoteczenstwie. Pomija si¢ przy tym pytanie, jaki jest
wewnetrzny stosunek cztowieka do wlasnej dziatalnosci™. Refleksje nad ta dziatal-
noécig umozliwia sumienie. Ono réwniez wyznacza nam kryterium formulowania
charakterystyk infoetyki. Joseph Ratzinger nazwie je naczelng norma’. Jesli méwimy
o etycznej refleksji, nie sposdb nie odwota¢ sie do Platona i intelektualizmu etyczne-
go. Bez rozumnej refleksji nad tym, co robig, co powinienem zrobi¢ lub co zrobitem,
nie jest mozliwe dobre postepowanie. Bez madrosci jako przedostatniego kryterium nie
sa mozliwe wlasciwe pod wzgledem moralnym wybory. Jednak paradoksalnie ped ku
wiedzy redukuje dzisiaj refleksje. Istotniejsza jest bowiem dla wielu wiedza wspierajaca
rozwoj ekonomiczny i nowych technologii, a nie duchowy i moralny osoby. Tischner
takze napisze o technologizacji, ale wlasnie w obszarze formutowania norm etycznych.
Jego zdaniem nie mogg one nauczy¢ czlowieka rzetelnej moralnosci®. Tymczasem nasza
moralnos$¢ znajduje swoj punkt zaczepienia w kazdym jedynym i niepowtarzalnym

' D. Ra$, Nowe media, nowe spolecznosci, nowa etyka?, [w:] Na skrzyzowaniu drég, red. J. Mastalski,

B. Mielec, Krakow 2011, s. 64.

2 Sw. Augustyn, O naturze dobra, [w:] Dialogi i pisma filozoficzne, Warszawa 1954, s. 169; por. s. 170171,
192-193.

* 0. ONeill, Etyka Kantowska, [w:] Przewodnik po etyce, red. P. Singer, przel. W. J. Bober, Warszawa
1998; por. L. Kant, Uzasadnienie metafizyki moralnosci, przekt. M. Wartenberg, Warszawa 1984.

4 J. Tischner, Myslenie wedtug wartosci, Krakéw 2000, s. 362.
Por. J. Ratzinger, Prawda, wartosci, wladza. Kiedy spoleczetistwo mozna uzna¢ za pluralistyczne, przekl.
G. Sowinski, Krakéw 1999.

¢ Por. ]. Tischner, Myslenie wedlug wartosci, dz. cyt., s. 362.
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doswiadczeniu spotkania z drugim czlowiekiem. Stad tischnerowskie pojecie etyki jako
wiedzy ,,0 sposobach bycia ludzi wsrdd ludzi™. I stad takze ostatnie kryterium info-
etyczne, jakie warunkuje cztowiek jako osoba. Jak pisze Michat Drozdz, w obiektyw-
nym $wiecie wartosci i powinnosci na naczelnym miejscu jawi sie wartos$¢ i godnos¢
czlowieka®. Nie byloby etyki, takze infoetyki bez czlowieka. Ale tez bez dostrzezenia
jego godnosci nie bedzie wlasciwej infoetyki.

2. POSTULAT INFOETYKI PAPIEZA BENEDYKTA XVI

Benedykt X VT postuluje infoetyke jako dziedzine przeznaczong dla nowych zjawisk
dotyczacych etyki dziennikarskiej w Oredziu na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego
Przekazu w 2008 roku Szukanie prawdy, by si¢ nig dzieli¢. W przelomowym zdaniu
oredzia pisze: ,Niektorzy sadza, ze jest dzi$§ potrzebna w tej dziedzinie [$rodkéw spo-
tecznego przekazu] swoista infoetyka, przez analogie do bioetyki, istniejacej na polu
medycyny”. Przyczyn takiej opinii mozemy szuka¢ w aktualnej sytuacji mediow, ktora
najwyrazniej odda katalog antywartosci sporzadzony wedlug mysli bytego papieza. Sg
w nim: manipulacja, zwlaszcza sumieniami, przemoc, wulgarnos¢, dyskryminacja, kre-
owanie zamiast informowania, wykorzystywanie informacji do celéw ideologicznych.
Z kolei warto$ciami, ktore Benedykt XVI uznalby za kryteria infoetyki, sa rodzina, edu-
kacja, wiedza, dialog, solidarno$¢, sprawiedliwo$¢ spoleczna, stuzba, dobro, formacja
etyczna czlowieka, zasady etyczne, godno$¢ cztowieka, wolnos¢, osoba i jej wielkos¢,
prawda, piekno, aspekt religijny’®. Rozwiniemy teraz to, co powiedzielismy w tej czesci,
na dwoch plaszczyznach. Pierwsza to charakterystyka wspolczesnej mediosfery jako
uzasadnienie potrzeby juz nie etyki dziennikarskiej czy medialnej, ale infoetyki. Druga
natomiast beda obszary medialne, w ktorych rzeczywiscie dostrzegamy problemy wy-
mienione przez papieza.

3. NOWE MEDIA I ICH CHARAKTERYSTYKA

Na wstepie nalezy u$cisli¢, Ze mediosfera nie jest pojeciem jednoznacznym. Medios-
fera okre$lamy najczesciej przestrzen komunikowania spotecznego za posrednictwem
jakichkolwiek mediow. W mediosferze mozemy wyrdzni¢ szczegdtowe obszary komuni-
kowania medialnego. Najwazniejszym jednak z punktu widzenia naszych zainteresowan
obszarem jest infosfera. To tutaj wystepuja tresci, ktore s nam komunikowane jako
istotne, majace wzbogaci¢ nasza wiedze. Nie bedzie to jednak tylko i wylacznie infor-
macja dziennikarska. Dzieki nowym mediom kazdy moze by¢ autorem informacji prze-
kazujacym ja nie tylko drugiej osobie, ale nawet calemu $§wiatu. Umozliwiaja to wlasnie
nowe media, o ktorych juz wspomnieli§my. Telefonem komdérkowym postuguja si¢ juz

7 Tamze, s. 370.
8 Por. M. Drozdz, Etyczne orientacje w mediosferze, Tarnéw 2006, s. 99.
Benedykt XVI, Szukanie prawdy, by sig nig dzieli¢. Oredzie na Swiatowy Dzien Srodkow Spolecznego
Przekazu, ,LOsservatore Romano” 2008, nr 3, s. 9.
12 Por. tamze, s. 9.
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prawie wszyscy. A jak wiemy, to nie tylko przenosny telefon, ale nosnik internetu, aparat
fotograficzny, odtwarzacz muzyki, edytor tekstowy, zatem urzadzenie multimedialne.

Takich nowoczesnych wynalazkéw pelnigcych funkcje mediow jest coraz wiecej. Sa
to tablety, iPady, smartfony, a w nich internet, z ktérym zwigzane mozliwosci - takie jak
blogowanie, YouTube, Wikipedia, Digg, MySpace, Facebook, Twitter, Second Life czy
podcasty! - sg na tyle rozbudowane, ze zostaly nazwane nowymi mediami, a nawet no-
wymi nowymi mediami (okre$lenie podane przez Paula Levinsona). Oprdcz nich mamy
réwniez technologie, kod binarny, na ktérym opierajg sie zintegrowane i interaktywne
media, technologie GUI (graficzny interfejs uzytkownika), awatary, VR, czyli wirtualna
rzeczywistos$¢, sztuczng inteligencje, WAP 2.0 czy Web 3.0. To, w jaki sposéb z nich
korzystamy i do czego wykorzystujemy, implikuje osiem cech nowych medidw, warun-
kujacych takze charakterystyke ich moderatoréw. Sg to: ogélnodostepno$¢ i blisko$c¢,
interdyscyplinarno$¢ i zjawisko medium w medium, interaktywno$¢, wirtualnos¢, szyb-
kos¢, sugestywno$¢. Jesli podawac za Benedyktem XVTI zagrozenia ze strony mediéw,
to wymienione ich cechy beda te zagrozenia intensyfikowal. Takze $ciéle dziennikarska
informacja, w odréznieniu od tej, ktdrej autorem nie jest profesjonalny dziennikarz,
bedzie posiadata okreslone cechami nowych mediéw konotacje.

Powiedzmy najpierw o ogdélnodostepnoséci, bowiem niewatpliwie jest ona wyzwa-
niem nie tylko dla moralnego postepowania, ale dla zhumanizowanego jeszcze funk-
cjonowania w mediosferze w ogdle. Istotna jest tutaj swoboda, latwy dostep do medidw,
brak barier przestrzennych i czasowych'?. Podnosi to liczbe kliknie¢ w laptopach lub
smartfonach, liczbe odwiedzanych stron i procent informacji pochodzacych z internetu.
Zwieksza to takze liczbe osob korzystajacych z mediow. Jesli chodzi o blisko$¢, nie bez
znaczenia pozostaje fakt, Ze media sg coraz blizej nas. Dawniej ogladalismy telewizor ze
znacznej odlegtosci, dzisiaj laptopa trzymamy na kolanach, a telefony funkcjonuja dzieki
naszemu dotykowi. Sprawia to takze czestsze i tatwiejsze uzywanie mediéw. Dodajmy do
tego ich mobilnos$¢". Mozemy wtedy stwierdzié, ze media poruszaja sie wraz z cztowie-
kiem, sg z nim caly czas. Czlowiek coraz bardziej przybliza si¢ do mediéw, ale tez w nich
szuka blisko$ci. Tutaj mamy do czynienia z zagadnieniem spotkan miedzyludzkich, ale
mimo wszystko na dystans. Stad takze pojecie blisko$ci na dystans'*. Uzytkownicy me-
diéw szukaja tej bliskosci przede wszystkim na czatach i forach internetowych, takze na
portalach spotecznosciowych. Portale nosza w sobie zjawisko medium w medium. Na
popularnym Facebooku jest czat, poczta, informacje, zdjecia, filmy, komentarze, cata
wirtualna rzeczywisto$¢. Inng cechg zwiekszajaca role nowych mediéw we wspoélczesnej
mediosferze jest interdyscyplinarnos¢. Kolokwialnie powiedzieliby$my, ze media sg dzi-
siaj od wszystkiego. Mozemy w nich znalez¢ encyklopedyczng wiedze i zaptaci¢ rachu-
nek. A gdy méwimy o wiedzy, to obejmuje ona wszystkie mozliwe dziedziny zycia. To nie
tylko zwigksza, ale takze zmienia role wspotczesnych medidw, takze ich interaktywno$¢.
»Interakcje, czyli wymiany informacji miedzy ludZmi zastegpowane sg interaktywnoscia,
czyli wymiang miedzy cztowiekiem a maszyna, ktorej zakres w obrebie wielu transmisji

" Por. P. Levinson, Nowe nowe media, Krakow 2010, s. 11.

Por. D. Sobczyk, Sposoby porozumiewania sie w Internecie, [w:] Komunikacja spoteczna w swiecie wir-
tualnym, red. M. Wawrzak-Chodaczek, Torun 2008, s. 52.

% Por. T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa, 2005, s. 154-162.
D. Horton, R. Wohl, Mass communication and para-social interaction: observations on intimacy at a di-
stance, ,,Psychiatry” 1956, nr 19, s. 215-229.
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coraz bardziej sie powigksza”**. Jean Baudrillard zauwaza, ze ,, interaktywnos¢ ludzi stala
sie interaktywno$cig ekran6w”*¢. W tym kontek$cie mozemy wprowadzi¢ kolejng ceche
nowych medidw, najnowsza i najbardziej chyba zauwazalna. Jest to ich wirtualnoé¢. To,
ze media staja sie wirtualne, oznacza, ze tworzg one pewng osobna rzeczywistos$¢ takze
»dla spotkan miedzyludzkich”. Nie bardzo wiadomo, jak odnie$¢ wymog postepowania
moralnego do postepowania w wirtualnej przestrzeni i pojecia wirtualno$ci. Wiadome
jest jednak, ze wirtualno$¢ nalezy uwzgledni¢ w charakterystyce mediosfery, w ktdrej
ma funkcjonowac¢ infoetyka. Z jednej strony ludzie przestaja czg$ciowo funkcjonowac
w prawdziwej rzeczywistosci na rzecz zanurzenia w wirtualnym $wiecie i by¢ moze takze
tam potrzebuja kryteriow etycznego postepowania. Jednak pozostajac w $wiecie rzeczy-
wistym, mozemy pyta¢ o wplyw korzystania z wirtualnosci na przyktad na rzeczywiste
relacje miedzyludzkie. Badacze wskazujg tez na przejecie przez wirtualng rzeczywisto$¢
wychowania mlodych ludzi"”. Stad bedziemy méwi¢ takze o ogromnym wplywie no-
wych mediéw na spoleczenstwo i poszczegolne osoby, takze o wplywie informacji dzien-
nikarskich i samych dziennikarzy na nas. Bedziemy zauwaza¢ ogromna sile sugestii,
autorytet mediéw, tym bardziej Ze sa one stalym i bliskim, a takze kreujacym coraz to
nowsze potrzeby elementem naszej codziennosci. Jesli chodzi o wspomniane informa-
cje dziennikarskie, to zauwazmy rowniez, jak szybko moga si¢ one rozprzestrzeniac za

sprawg szybkich wilasnie nowych mediéw. Méwi sie juz nawet o ,,hiperpredkosci™.

4. INFOETYKA A DZIENNIKARSTWO XXI WIEKU

Mimo tego, co powiedzieliémy o powszechnym korzystaniu z mediéw, nadal istot-
ng role w komunikowaniu spolecznym pelni informacja prasowa i praca dziennika-
rza. A jedli dziennikarz, to nie bezosobowe i zmechanizowane media, ale ludzie, ktorzy
ich uzywaja. Co wiecej, zgodnie z tym, co powiedzieliémy o cztowieku w mediosferze,
Andrzej Baczynski stwierdza, ze ,,proponowana przez Benedykta XVI infoetyka [...]
ma w sposob czytelny i oczywisty chroni¢ cztowieka — tworce i odbiorce medialnego
przekazu””. Infoetyka dotyczy réwniez cztowieka w jego spotkaniach z innymi w ob-
szarze mediosfery. Zatem infoetyke w odniesieniu do etyki dziennikarzy, ktora ta etyka
dziennikarska takze miedzy innymi jest, potraktujmy jako wiedze o sposobach bycia
dziennikarzy w spotkaniach z innymi. I tutaj wyszczegélnimy spotkania dziennikarza
ze swoim informatorem, redaktora naczelnego z podwladnym czy praktykantem, dzien-
nikarza z dziennikarzem, a w koncu dziennikarza z wlasnym sumieniem. Zwiazane
z tymi spotkaniami bedg takie problematyczne zagadnienia jak sposob gromadzenia
informacji, nie zawsze uczciwy i nie zawsze chroniacy informatora, brak szacunku

5 T. Miczka, Multimedia - ,multi” w mediach... Nowe szanse i zagrozenia kultury i komunikacji,

[w:] Kultura, jezyk, edukacja, red. R. Mrézek, Katowice 1998, s. 18.

' J. Baudrillard, Le Xerox et Iinfini, ,Iraverses” 1988, nr 44/45, s. 21.

7 Por. B. Cizkowicz, Ciemne strony sieci, [w:] Media i spoleczefistwo - nowe strategie komunikacyjne, red.
M. Sokotowski, Torun 2008, s. 311.

'8 Por. E. Struzik, Problem komunikacji w rzeczywistosci wirtualnej..., [w:] Czlowiek a Swiaty wirtualne,
red. A Kiepasa, M. Sulkowska, M. Wolek, Katowice 2009, s. 101.

1 A. Baczynski, Czlowiek w sieci mediow. Infoetyka zamiast ,,audience”, ,Studia Socialia Cracoviensia”
2010, nr 2, s. 54.
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wobec praktykantéw w redakcjach i zlecanie im zbyt wiele zadan czy linia programowa
redakgji.

W konicu musimy pamieta¢ o tym, ze odbiorca ,,spotyka sie” z efektami dziennikar-
skich dziatan, korzystajac z mediéw. A to, co odbiera, staje sie, najprosciej rzecz ujmujac,
czedcig zyciowego do$wiadczenia odbiorcy. Stad dziennikarz powinien zwracaé uwage
na to, jak wptywa na doswiadczanie zycia przez odbiorce mediow. W tym wzgledzie
wymienmy chociazby takie wyzwania dla moralnego postepowania dziennikarza jak
wybdr tematyki informacji oraz sposoéb ich publikacji. Jesli chodzi o t¢ pierwsza kwestie,
mamy coraz czesciej do czynienia z przewaga negatywnych informacji. Niszczy to czto-
wieka, znieksztalca obraz rzeczywistoéci i nie stuzy jego dobru. Takie zjawisko powoduje
najczesciej zniechecenie w dazeniu do dobra i poczucie bezsensu zycia®. Co do spo-
sobu publikacji informacji, moze on miedzy innymi powodowac¢ konflikty, wywolywac
u odbiorcy przewidziane przez autoréw newséw negatywne emocje albo tworzy¢ pozor
istotno$ci informacji. Wazny jest tu takze czas publikacji informacji, jej dobor oraz bo-
haterowie. Zwlaszcza w $wiecie polityki fatwo zauwazy¢ problemy zwigzane z tym, kto,
jak czesto i w jakich okolicznosciach pojawia si¢ w mediach. Ponadto obserwujemy
wielokrotnie naruszanie prawa do poszanowania godnosci drugiego czlowieka, w szcze-
gdlnosci w pogoni za sensacja. Zwigzane jest to najczeéciej z nieprzestrzeganiem przez
dziennikarza prawa do prywatnosci. Tymczasem ,sfera intymnosci jest sfera bardzo
delikatna, stad kazde naduzycie ludzkiego zaufania w tej dziedzinie jest bardzo bolesne
i krzywdzace™'.

Intensyfikacja wskazanych probleméw czy wyzwan nastepuje w przypadku, w ktérym
wezmiemy pod uwage medialne zycie internetu. W nim z powodu mozliwosci szybkiej
i natychmiastowej publikacji ogélnodostepnych informacji wzrasta ryzyko skrzywdze-
nia drugiej osoby. Szybko rozprzestrzeniajacy si¢ szkodliwa plotke trudniej sprosto-
wad, a napltyw wielu negatywnych tresci moze jeszcze bardziej poglebi¢ przekonanie
o braku dobra w rzeczywisto$ci, tym bardziej Ze w internecie mozna umie$ci¢ niemal
wszystko, jesli chodzi o stowa i obrazy. To medium okazuje si¢ najbardziej skuteczne
w manipulowaniu innymi, moze to by¢ bowiem manipulacja na skale §wiatowa. Mamy
tu na mysli przede wszystkim specyficzny styl informowania i sposéb odbioru infor-
macji. ,Natrectwo informacji nie tylko nasyca przecietng chtonno$¢ ludzkiego umystu.
Utrwala ono takze postawe biorcy. Postawa ta oscyluje pomiedzy informacja, propagan-
da i reklamg’*. Dostrzegalne jest takze informowanie, zwlaszcza w internecie, zblizone
do dostarczania rozrywki. Dziennikarska stuzba staje si¢ w takiej sytuacji stuzbg nie
publiczng, a stuzbg publiczno$ci®. Stad nie tylko wiele wplywajacych na emocje przeka-
z6w medialnych, plotek, sensacji, ale takze zalew pornografii, wulgarnosci i przemocy.
I tutaj nie méwimy juz tylko o informacjach dziennikarskich, ale przede wszystkim
o0 ogole tresci pojawiajacych sie w internecie, a takze w reklamie. W niej wlasnie z pew-
noscig zauwazamy wszystkie problemy mediéw, ktére wymienia Benedykt XVI. A do-
ktadniej w psychologicznych chwytach reklamowych, reklamach produktéw zwigzanych

2 Por. Z. Sareto, Media w stuzbie osoby. Etyka spotecznego komunikowania, Torun 2002, s. 9.

R. E. Grabowski, Konflikt migdzy prawem do intymnosci i zycia prywatnego a prawem do informacji,
[w:] Dziennikarski etos. Z wybranych zagadnien deontologii dziennikarskiej, red. Z. Kobylinska, Olsztyn 1996,
s. 192.

22

21

K. Czuba, Etyczne konsekwencje manipulacji w mass mediach, [w:] Dziennikarski etos..., dz. cyt., s. 143.
% Por. P. Czarnecki, Etyka mediow, Warszawa 2008, s. 21-22.
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z seksualnoscig i zyciem intymnym czlowieka czy projektowaniu rzekomego $wiata ma-
rzen przez reklame. Inng kwestig jest to, ze reklama, a wraz z nig media, w ktdrej sie
pojawia, rOwnoczesnie reklamuje wymienione wczesniej antywartosci.

Wymienione kryteria i wartoéci infoetyczne s3 podstawa dla tworzenia kodeksow
infoetyki dziennikarskiej. Oczywiscie, jak juz wczeé$niej mozna zauwazy¢, nie rozwiaza
one wszystkich problemoéw, a takze dylematéw moralnych ludzi zyjacych w mediosferze.
Jak twierdzi Jerzy Jastrzebski, ,nowe media nie poddaja si¢ [...] jednoznacznej ocenie
przy uzyciu tradycyjnych kryteriéw wartosciowania zachowan dziennikarzy. Nie zna-
czy to, ze mozemy zignorowaé dziennikarskie kodeksy deontologiczne [...]. By¢ moze
jednak trzeba je bedzie znaczaco uzupelni¢ i podda¢ w najblizszej przysztosci daleko
idacym modyfikacjom”. Infoetyka dziennikarska jako etyka normatywna, we wspot-
pracy z prawem, moze przyczynic sie nie tylko do lepszej znajomosci i pogtebienia zasad
moralnych. Moze takze jasno okresli¢ i sankcjonowac¢ niektdre zagadnienia z pogranicza
prawa i etyki dziennikarskiej, takie jak prawa autorskie czy anonimowos¢ w internecie.
A infoetyka jako dziedzina etyki dla dziennikarzy, zwlaszcza nowych mediéw i ich od-
biorcéw, jest nie tylko istotna, ale konieczna w obecnej sytuacji postepu technologicz-
nego i regresu warto$ci moralnych.

5. INFOETYKA A PRAWO MORALNE

Dla przejrzystosci przedstawianych mysli nie rozpoczynamy od poréwnywania in-
foetyki z etyka w ogodle. Wiemy juz, ze infoetyka, jak kazda refleksja naukowa o dobru,
wybiera sobie to dobro jako podstawowe jej kryterium i wyznacznik. Powiedzielismy
juz w tym kontekscie o roli sumienia w stwierdzaniu, jakie postepowanie jest dobre.
Takze w rozpoznawaniu autentycznych, czyli zwigzanych z dobrem, wartosci. Mowi-
liSmy o madrosci warunkujacej wlasciwe rozpoznanie tych wartoéci oraz o cztowieku
i jego godnosci, ktory ze wzgledu na te godnos¢ poszukuje odpowiednich dla swojego
postepowania norm.

I tutaj wypada nam zatrzymac sie i zwrdci¢ uwage wlasnie na zagadnienie postepo-
wania. Owo postepowanie pojawia sie w dyskursie infoetycznym od samego poczat-
ku, nawet jesli wprost nie uzywamy tego pojecia. Nie moze si¢ ono jednak nie pojawi¢
w omawianiu postulatéw etycznych, poniewaz postepowanie czlowieka jest celem ich
formutowania. Oczywiscie punktem wyjscia, ponownie to podkreslmy, sa wlasciwe kry-
teria postepowania. Punktem wyjscia dla infoetyki bedzie w tym przypadku jako to wta-
$ciwe kryterium po prostu dobro. Dlatego nad pojeciem tego dobra trzeba zastanowi¢
sie raz jeszcze i w sposob glebszy, a takze umiescic¢ je w okres$lonych ramach - a beda dla
nas nimi ramy prawa moralnego.

Rozpoczynajac refleksje nad prawem moralnym, nie sposdb nie rozpoczynac jej od
jedynego i prawdziwego poczatku. Dla chrzescijan jest nim prawo Boze, objawione
najpierw w Starym, potem w Nowym Testamencie. W Ksigdze Powtdrzonego Prawa

czytamy:

2. Jastrzebski, Etyka dziennikarska i nowe media, [w:] Nowe media - nowe w mediach, red. 1. Borkowski,
A. Wozny, Wroctaw 2001, s. 45.
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Abys byl przejety czcia dla Pana Boga twego, przestrzegajac po wszystkie dni twego Zycia
wszystkich jego ustaw i przykazan, ktore Ja dzi$ nakazuje tobie, twoim synom i wnukom,
i aby$ dlugo zyl. Stuchaj ich, Izraelu, i starannie je wykonuj, aby ci si¢ dobrze powodzito
i aby$cie sie rozmnozyli bardzo w ziemi oplywajacej w mleko i midd, jak ci przyrzek! Pan,
Bog twoich ojcow (Pwt 6, 2-3).

Zatem dobro jest konsekwencja przestrzegania prawa Bozego i jest takze jego przed-
miotem. Bo nie inaczej okreslimy dlugie zycie, powodzenie i ziemi¢ opisang w Ksiedze
Powtdrzonego Prawa. Ponadto dobro nie jest tutaj niczym innym, jak celem pewnego
postepowania czlowieka. Zresztg przypomnijmy: ,,tylko dobro moze by¢ przedmiotem
formalnym dazenia ludzkiego™®. Skoro tak, to sam Bog wskazuje cztowiekowi sposob
postepowania — taki, aby cztowiek mogt osiagna¢ dobro. Tym sposobem jest przestrze-
ganie praw i ustaw podanych przez Boga. Te ustawy skladaja sie na specyficzny rodzaj
prawa, ktéry bedzie nas interesowal wlasnie w rozwazaniach nad infoetyka. Te ustawy sa
bowiem okreslone w Ksiedze Powtdrzonego Prawa (por. Pwt 6, 18) jako czynienie tego,
co prawe i réwnoczesnie dobre. Zatem przykazania, mamy tu na mysli zaréwno przy-
kazanie mito$ci Boga i blizniego, jak i przykazania Dekalogu, tworzg prawo moralne.

W Nowym Testamencie jego tre$¢ nie traci aktualnosci, ale zyskuje nowe znaczenie.
Chrystus méwi o sobie, ze przyszedl wypetni¢ prawo (por. Mt 5, 17-20). Modyfikacja,
ktora si¢ tu pojawia, dotyczy celu wypelniania norm prawa Bozego. Celem tym, a wiec
celem ludzkiego postepowania, a rownoczesnie (zgodnie z tym, co méwilismy do tej pory)
dobrem ma by¢ dla cztowieka osiagniecie zycia wiecznego. Nie zmienia sie tre$¢ przykaza-
nia milosci, Jezus radykalizuje jednak niektore przykazania Dekalogu. Oznacza to, ze naj-
wazniejszym przykazaniem i sposobem postepowania jest dla cztowieka wlasnie mitos¢.

Gdybysmy wiec teraz zapytali, co robi¢, aby postepowa¢ etycznie czy infoetycznie,
odpowiedz bytaby jedna: kocha¢ Boga i blizniego. By¢ moze brzmi to niesamowicie, ale
taka odpowiedZ ma swoje najgtebsze podstawy w fundamencie historii Boga i Jego rela-
cji z czlowiekiem. Stad zadna etyka — czy lekarska, czy dziennikarska, pozbawiona tych
fundamentéw, nie bedzie spetniata, jako teoria lub uporzadkowany zbiér zasad, swojej
roli. Nie bedziemy juz teraz wnika¢ w metafizyczne ujecia istoty dobra, najwazniejszego
kryterium infoetyki, a takze filozoficzne podstawy pojecia prawa Bozego®. Mozemy
jednak zatrzymac sie nad sposobami kochania, ktére mozemy rozpoznac z treéci przy-
kazan Bozych.

6. INFOETYKA JAKO PRAWO MILOSCI
WE WSPOLCZESNE] MEDIOSFERZE

Zaznaczmy od razu na poczatku, Ze to, co powiedzieliSmy do tej pory o infoetycznym
postepowaniu, nie traci zasadnosci i aktualnosci. Z tego, co juz wiemy, postepowanie jest
infoetyczne, gdy jego celem jest dobro drugiej osoby w spotkaniu z nig, gdy jest zgodne
z sumieniem, madre i gdy opiera sie o wlasciwy system wartosci oraz zwigzane z nimi

5 T. Slipko, Zarys etyki ogdlnej, Krakéw 2002, s. 88.
% Na ten temat pisze w pracy Koncepcja Prawa Bozego w klasycznej filozofii chrzescijariskiej. Analiza pod-
staw biblijnych, uwag swigtego Tomasza, Mieczystawa Alberta Krgpca, Tadeusza Slipki oraz Jézefa Tischnera.
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normy. Wartosci te wskazali$my za Benedyktem XVI. Czym z kolei bedzie wskazywa-
nie infoetycznego postepowania w kontekscie chrze$cijaniskiej mitosci Boga i blizniego?
Wydaje sie, ze dokfadnie tym samym. Nie sposéb méwic¢ o miltoéci w oderwaniu od
relacji miedzyosobowej, ktéra uobecnia si¢ w spotkaniu. Zawsze mamy tego, kto kocha,
i tego, kto jest kochany. Zawsze tez mamy milo$¢, zgodnie z Pismem Swietym, ktéra
weryfikuje si¢ w dzialaniu. Zatem juz wzajemne dzialanie powodowane mitoécia two-
rzy pewna relacje, plaszczyzne spotkania 0sob. Z kolei sumienie bedzie si¢ odwotywato
nie do czego innego, jak do tresci prawa Bozego, ktéra mozna pozna¢ rozumowo. We
wlasciwym poznawaniu wymogéw mitoéci i woli Boga w konkretnej sytuacji bedzie
niezbedna madro$¢. W koncu wartosci infoetyczne wskazane przez Benedykta XVI
i wprowadzane w dziatanie pozwalaja w ogélnym sensie zaistnie¢ milosci. Z drugiej
strony jednak takze z niej wynikaja. Nikt przeciez, kto kocha drugiego, nie bedzie nim
manipulowal, nie bedzie postugiwat si¢ przemoca. Ale bedzie pomagat drugiemu, stuzyt
mu, chronil blizniego.

I wiasnie koniecznos¢ ochrony zycia drugiego przede wszystkim wskazujg przykaza-
nia Dekalogu. Odpowiadaja one w znacznej czesci na pytanie, jak kocha¢, a wiec tak-
ze na pytanie, jak postepowa¢ infoetycznie. Pierwsza zasadg jest kochanie rodzicéw
przez dzieci. Odpowiada to przede wszystkim wartosci infoetycznej podawanej przez
Benedykta X VT, jaka jest rodzina. Przykazanie ,nie zabijaj” bedzie sie tutaj odnosito do
poszanowania nie tylko godnosci cztowieka, zachowania jego fundamentalnego dobra,
co postuluje w naszym dyskursie infoetyka, ale przede wszystkim do zachowania jego
zycia jako najwiekszej wartosci. Tu mamy wspomniane przez nas wczesniej niszczenie
ludzkiej psychiki i odbieranie checi do zycia przez podawanie samych negatywnych in-
formacji. Tu mamy takze problemy zwlaszcza internetu, w ktérym propaguje sie aborcje,
antykoncepcje czy przemoc. W Dekalogu mamy takze odwotanie sie do relacji seksu-
alnych, ktorych sens jest w mediach czesto wypaczany. Benedykt XVI zauwaza zalew
pornografii i wulgarnoéci w kontekscie zycia seksualnego cztowieka. W przykazaniach
Bozych odnajdujemy takze zakaz méwienia nieprawdy o bliznim, cz¢sto naruszany, jak
moéwiliémy, przez goniace za sensacjg portale plotkarskie. Przykazanie ,,nie kradnij”
mozemy odnie$¢ do nieuporzadkowanej sytuacji zwigzanej z koniecznoscia ochrony
praw autorskich w internecie.

W koncu w kazdym wyjatkowym spotkaniu ludzi mediosfery, przyktady takich spo-
tkan tez podawalismy, musi by¢ obecna milo$¢. Dlaczego? Poniewaz tak nakazuje nam
Bog, ktory, jak wierzymy, wie, co jest dla nas dobre. Takze w sferze mediéw i formuto-
wanej dla niej zasad infoetycznych.
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