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Determinants of economic units in the media system of a democratic society.
Activities of economic entities operating in the media system of a free-market dem-
ocratic society are subject to numerous determinants associated with the complexity
and multi-dimensionality of the system and the goals before them. The article sug-
gests and describes the legal and organizational-economic circumstances constitut-
ed bythe political and economic systems which are part of the state system responsi-
ble for their creation. It simultaneously indicates the fact that too much dependence
on the media creates the danger of losing their autonomy, which is necessary to fulfill
their primary function of creating a space for the media and informing society.

Dziatalno$¢ podmiotéw gospodarczych operujacych w systemie medialnym spote-
czefistwa demokratycznego o gospodarce wolnorynkowej podlega licznym deter-
minantom zwigzanym ze zlozonoscia i wieloplaszczyznowoscia tego systemu oraz
celow, jakie przed nimi stoja. Artykul wskazuje i opisuje okolicznosci prawne i or-
ganizacyjno-ekonomiczne stanowione przez systemy polityczny i ekonomiczny, be-
dace czescig systemu panstwowego odpowiedzialnego za ich tworzenie. Sygnalizuje
przy tym, ze zbyt duza zalezno$¢ mediéw stwarza niebezpieczefistwo utraty przez
nie autonomii, koniecznej do wypelnienia podstawowej ich funkcji tworzenia prze-
strzeni medialnej i informowania spoteczenstwa.

media, system, media system, media regulation, media market, the financing of the
media

media, system, system medialny, regulacja mediéw, rynek medialny, finansowanie
mediow

Rynek medialny stal si¢ wazna i bardzo silnie rozwijajacy sie galtezia zycia gospodar-
czego i spotecznego. Coraz wiecej ludzi znajduje tam swoje miejsce pracy i rozwoju.
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Jego znaczenie ekonomiczne jest dzi$§ nie do podwazenia, tak jak i rola, jaka odgrywaja
media w tworzeniu przestrzeni spolecznej. Relacje zachodzace miedzy poszczegdlnymi
podmiotami funkcjonujgcymi na tym rynku majg charakter ztozony i wielopoziomowy.
Ich dzialalno$¢ podlega licznym uwarunkowaniom i oddzialywaniom sil reprezentu-
jacych nierzadko sprzeczne interesy. Konieczne wigc jest, by istniaty regulacje gwa-
rantujace ich stabilne funkcjonowanie. Za ich tworzenie odpowiedzialne jest panstwo,
a konkretnie jego system polityczny i ekonomiczny. Stanowione przez nie prawo' i po-
rzadek organizacyjno-ekonomiczny reguluja dzialalnos$¢ podmiotéw gospodarczych
operujacych na rynku medialnym w spoteczenstwach demokratycznych z gospodarka
wolnorynkows.

1. NORMATYWNE REGULACJE RYNKU MEDIALNEGO

Produkty rynku medialnego nie sa jedynie produktami materialnymi, przybierajacy-
mi forme gazety, ksigzki, programu radiowego czy telewizyjnego, ale sg przede wszyst-
kim produktami kulturowymi. Swoja istote zawdzigczaja sferze idei, a nie nosnikom, za
pomocag ktérych zostaja przekazane odbiorcom - czytelnikom, widzom, stuchaczom?.
»-Normatywna regulacja mediéw jest oparta na zalozeniu, ze media winny stuzy¢ dobru
wspdlnemu (interesowi spotecznemu). W praktyce znaczy to réwniez, iz media nie sg
uznawane za takie same przedsigbiorstwa komercyjne, jak wszelkie inne, gdyz powinny
wnosi¢ wklad w dlugotrwate korzysci spoteczne, przede wszystkim w sferze kulturowe;
i politycznej™. Podstawowym ich zadaniem jako twércow dziel kulturowych jest two-
rzenie przestrzeni medialnej, a takze utrzymywanie oraz rozwdj demokracji poprzez
informowanie i krytyczne spojrzenie. Znaczacy wpltyw mediéw na ksztaltowanie same-
go czlowieka oraz $rodowiska, w ktérym cztowiek zyje, stawia media w szczegdlnym
miejscu i pozwala im cieszy¢ sie wieloma przywilejami. Uprzywilejowanie to pociaga
za sobg jednocze$nie oczekiwanie spetnienia powinnosci wobec odbiorcy, jak i spote-
czenstwa. Skupia tez na mediach szczegdlna uwage zaréwno samego spoteczenstwa,
jak i $wiata polityki, ktora znajduje swe odbicie w zasadach i prawach regulujacych ich
dziatalnos¢.

Mowigc o regulacjach, musimy jednoczesnie zauwazy¢, ze dzialajace na rynku medial-
nym przedsigbiorstwa nie sg jedynie pojedynczymi elementami calkowicie niezaleznymi
od siebie, ale tworza pewna cato$¢. Bartlomiej Golka, odnoszac si¢ do rynku medialne-
go, zaznacza, ze ,wspolczesng informacje masowa nalezy traktowad jako ztozony, a jed-
nocze$nie spdjny system naczyn polaczonych, wzajemnie na siebie oddziatujacych™.

! Podstawe do regulacji prawnej funkcjonowania mediéw w Polsce stanowi zapis w konstytucji. Art. 54,

zapewniajacy kazdemu wolnos¢ stowa, a takze zdobywania i rozpowszechniania informacji. 29 grudnia 1992
roku zostata wprowadzona w zycie ustawa o radiofonii i telewizji, na mocy ktorej powotano Krajowa Rade Ra-
diofonii i Telewizji. Ustawa reguluje dzialalnos¢ i gtéwne zadania medidw. Ostatnie zmiany w ustawie weszly
w zycie 28 lutego 2013.

2 Por. T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, Warszawa 2006, s. 30.

*T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, War-
szawa 2011, s. 155n.

4 B. Golka, System medialny Francji, Warszawa 2001, s. 116.
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Spostrzezenie to pozwala twierdzi¢, ze dziatalno$¢ przedsigbiorstw medialnych doko-
nuje si¢ w ramach $cisle okreslonego systemu.

Teza ta jest podzielana przez wiekszos$¢ autoréw, ma jednak réwniez swoich krytykow,
ktorych gtéwnym argumentem jest brak jednorodnosci mediéw dziatajacych w danej
przestrzeni medialnej. Do krytykéw zalicza si¢ Denis McQuail - zwraca on uwage na
fakt, ze ,w wiekszosci krajow media nie stanowig pojedynczego systemu o jednym okre-
$lonym celu czy filozofii, ale skladaja sie z wielu oddzielnych, naktadajacych sie na siebie,
czesto sprzecznych elementdéw, roznigcych sie pod wzgledem oczekiwan normatywnych
i obowiazujacych regulacji prawnych™. Spostrzezenia McQuaila sg sluszne, jednak
wydaje sie, Ze nie stoja one w opozycji do koncepcji ,systemu”. Definicja ,,systemu”
zaproponowana przez Witolda Kiezuna méwi, ze ,system jest to wyodrebniona czes§¢
otaczajgcej nas rzeczywisto$ci, majaca pewna wewnetrzng strukture, a wiec skfadajaca
sie z czesci uporzadkowanych wedlug ustalonych regul, okreslajacych ich wzajemne
relacje”®. Przedsiebiorstwa medialne dzialajace na rynku sa wyodrebniona jego czeécia
i jednoczesnie nie sg calkowicie autonomiczne i niezalezne, ale dzialaja wedlug $ciéle
okreslonych regut. W ich dzialalnoéci dochodzi do wzajemnych relacji i zaleznosci wy-
plywajacych badz to ze wspdlnych celéw, badz to z konkurencyjnosci. Relacje te i za-
leznosci regulowane sg w sposob prawny i okotoprawny przez spotecznosé, w ramach
ktorej dziataja. Te powigzania i reguly ich dziatania wydaja sie dawa¢ wystarczajaca
podstawe do pokonania pojawiajacych sie watpliwosci co do mozliwosci zdefiniowania
systemu medialnego dzialajacego w danej spotecznosci, a co za tym idzie do méwienia
0 ,,systemie medialnym’”, w ramach ktdrego przedsiebiorstwa medialne operujg. Sam ter-
min ,,system medialny” staje si¢ rowniez coraz powszechniej funkcjonujacy i zastepuje
obowiazujace do tej pory terminy ,prasa’, ,,system prasowy” oraz ,system informacji
masowej”’.

Prébe zdefiniowania systemu medialnego podjela Bogustawa Dobek-Ostrowska,
okreslajac system medialny jako ,,zbiér uktadéw strukturalnych i finansowych, limito-
wanych przez specyficzne, prawne i instytucjonalne czynniki, ktére obejmuja problem
wlasnosci, dostepu do mediow, kontroli srodkéw przekazu i politycznych ograniczen™.
W waskim ujeciu system medialny obejmuje ,wszystkie media masowe (instytucje
nadawcze) legalnie dzialajace w danym panstwie w oparciu o regulacje prawne, zasady
organizacyjne i normy etyczne, okreslajace ich miejsce i role wewnatrz systemu™. W sze-
rokim za$ znaczeniu system ten jest rozszerzony o ,instytucje medialne, powigzane
wzajemnie réznymi zaleznosciami funkcjonalnymi, ktérych calos¢ tworzy mechanizm
funkcjonowania tego systemu”'. Sama koniecznos¢ regulacji systemu medialnego wy-
nika z faktu, ze podmioty w nim dzialajace nie sa jedynie srodkami komunikacji, ale

5

s. 133.
6

D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, przekl. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa 2007,

W. Kiezun, Sprawne zarzgdzanie organizacjq. Zarys teorii i praktyki, Warszawa 1997, s. 13.
Media masowe na swiecie: modele systeméw medialnych i ich dynamika rozwojowa, red. B. Dobek-
-Ostrowska, Wroctaw 2007, s. 15.

¢ B. Dobek-Ostrowska, Przemiana systemu medialnego w Polsce, [w:] Wspélczesne systemy komunikowa-
nia, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 1997, s. 78-79.

°  Z.Oniszczuk, System medialny w ujeciu teoretycznym, [w:] Malo znane systemy medialne, red. Z. Onisz-
czuk, M. Gierula, Sosnowiec 2007, s. 15.

10 Tamze.

7
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instytucjami spolecznymi. George Gerbner uwaza, ze ,,nie moze by¢ kwestig sporna,
czy w ogole istnieje kontrola srodkéw komunikowania, lecz tylko, jaki jest jej podmiot,
zakres, formy, zasady oraz cele”"!. Dziatalno$¢ przedsigbiorstw medialnych, jak i ,,sys-
temu medialnego” jest zalezna od systemu politycznego i regulowana w oparciu o trzy
podstawowe elementy jego funkcjonowania:

e  przepisy prawne, ktore sa w stanie w wiekszo$ci przypadkéw regulowaé
poczynania zawarte w tym systemie;

e zasady organizacyjne uchwalone przez samych zainteresowanych, czyli
uczestnikow systemu medialnego. Sg to wewnetrzne ustalenia poszczegol-
nych zainteresowanych podmiotow;

e  kodeksy etyczne, ktore pozostaja spisane przez instytucje zajmujace sie ety-
ka poszczegdlnych branz i same w sobie staja si¢ wytycznymi funkcjonowa-
nia systemu medialnego.

2. POLITYCZNE UWARUNKOWANIA SYSTEMU MEDIALNEGO

Stopien ingerencji panstwa w system medialny, a co za tym idzie i w dziatalno$¢
przedsiebiorstw medialnych funkcjonujacych w jego ramach, bywa rézny w zaleznosci
od przyjetego modelu. Daniel C. Hallin i Paolo Mancini w swojej monografii Systemy
medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym'?, zakladajac, podob-
nie jak Fred S. Siebert, Theodore Peterson i Wilbur Schramm®, ze systemy medialne
maja silne zakorzenienie w strukturach politycznych i ekonomicznych poszczegdlnych
panstw, wyrdzniaja nastepujace modele systemdéw medialnych:

1. model spolaryzowanego pluralizmu ($rédziemnomorski);

2. model demokratycznego korporacjonizmu (pétnocno-srodkowoeuropejski);

3. model liberalny (pétnocnoatlantycki).

Powyzszy podzial jest owocem badan systeméw medialnych w wiekszosci krajow
Europy Zachodniej, Stanach Zjednoczonych oraz Kanadzie, w ktérych postuzono sie
metodg analizy poréwnawczej. Za kryteria poréwnawcze przyjeto:

e rozwoj rynkéw medialnych uwzgledniajacy gtéwnie rozwoj prasy masowej;

e  paralelizm polityczny, czyli powiazania i charakter mediow oraz gtéwnych
sit politycznych;

e profesjonalizm dziennikarski;

e  stopien i charakter interwencji panstwa w system medialny.

Chcac pokrétce scharakteryzowaé powyzsze modele, mozemy powiedzie¢, ze mo-
del spolaryzowanego pluralizmu, z ktérym mamy do czynienia we Francji, Grecji,
Wrtoszech, Hiszpanii, Portugalii, charakteryzuje si¢ niskim wskaznikiem czytelnictwa

"' G. Gerbner, Institutional pressures upon mass communication, [w:] The sociology of mass media commu-

nication, ed. P. Halmos, Keele 1969, s. 205-298 (The Sociological Review Monographs, 13), za: T. Goban-Klas,
Media i komunikowanie masowe, dz. cyt., s. 153.

2 D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnawczym,
Krakow 2007.

K S. Siebert, T. Peterson, W. Schramm, Four Theories of the press: the authoritarian, libertarian, social
responsibility and Soviet communist concepts of what the press should be and do, Urbana 1956.
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i wysokim upolitycznieniem. Na réwnie wysokim poziomie utrzymuje si¢ stopien pa-
ralelizmu, dziennikarstwo tego modelu ma za$ charakter komentatorski i cechuje sie
niskim stopniem profesjonalizacji. W modelu tym mamy do czynienia z silng inter-
wencja panstwa.

Model demokratycznego korporacjonizmu funkcjonuje w takich panstwach, jak:
Austria, Belgia, Dania, Finlandia, Niemcy, Holandia, Norwegia, Szwecja i Szwajcaria.
Obserwujemy w nim wysoki wskaznik czytelnictwa, majacy swoje zrodlo we wezesnym
rozwoju prasy masowej w tych panstwach. Wystepuje tu pluralizm zewnetrzny, prasa
komercyjna jest raczej neutralna, a prasa spoteczno-polityczna cieszy si¢ duza autono-
mia dziennikarska. Zawo6d dziennikarza jest silnie sprofesjonalizowany. W modelu tym
panstwo ingeruje w rynek medialny, ale jednoczesnie zdecydowanie chroni wolnos¢
mediéw.

Ostatni z modeli, model liberalny, realizowany jest w takich krajach, jak: Wielka Bry-
tania, Stany Zjednoczone Ameryki, Kanada i Irlandia. W panstwach tych wskazniki
czytelnictwa s3 na srednim poziomie, mimo ze - tak jak w krajach modelu demokra-
tycznego korporacjonizmu - prasa zaczela sie tam masowo rozwija¢ stosunkowo wecze-
$nie. Z wylaczeniem Wielkiej Brytanii w modelu tym wystepuje pluralizm wewnetrzny.
Dziennikarstwo jest w nim wysoce sprofesjonalizowane i ma charakter gléwnie informa-
cyjny. W Stanach Zjednoczonych Ameryki i Kanadzie rynek mediow jest w najwigkszym
stopniu skomercjalizowany".

Wydaje sie, ze najlepszym z wymienionych modeli, stwarzajacym przedsiebiorstwom
medialnym najszersze ramy dla spetnienia ich zadan zaréwno ekonomicznych, jak i spo-
tecznych, jest model demokratycznego korporacjonizmu. Wysoki stopien czytelnictwa
zwieksza mozliwo$¢ przedsiebiorstw w zakresie osiagniecia ich celéw ekonomicznych,
za$ roznorodnos¢ mediéw na rynku, gwarancja wolnosci i autonomii dziennikarskiej
przy jednoczesnej mozliwosci ingerencji panstwa, gdy zachodzi taka potrzeba, jest pod-
stawa do przekazu stuzacemu rozwojowi jednostki i spoteczenstwa. Potrzeba regulacji
rynku medialnego przez panstwo zwigzana jest z postrzeganiem tych przedsigbiorstw
réwniez jako instytucji spoleczno-kulturowych, a nie czysto biznesowych.

3. EXKONOMICZNE UWARUNKOWANIA SYSTEMU MEDIALNEGO

Regulacje prawno-organizacyjno-etyczne nie sg jedynymi, ktére maja wplyw na dzia-
tania przedsiebiorstw medialnych. W krajach demokratycznych posiadajacych gospo-
darke wolnorynkowa réwnie waznym czynnikiem kontrolujagcym media jest czynnik
ekonomiczny. ,,System medialny i pozycja medidw w systemie spolecznym jest wypad-
kowa wielu czynnikéw, sposrod ktorych oddzialywanie otoczenia politycznego i ekono-
micznego jest najbardziej wyrazne i jednoznaczne’".

Poza celami spotecznymi kazde przedsiebiorstwo medialne jako przedsiebior-

stwo dzialajace na wolnym rynku posiada réwniez swoje cele ekonomiczne. Sg nimi

!4 Por. D. C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne..., dz. cyt., s. 67.
'3 B. Dobek-Ostrowska, Miejsce i rola mediéw masowych w procesach demokratyzacyjnych, [w:] Media
masowe w demokratyzujgcych..., dz. cyt., s. 24.
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generowanie zyskow i pomnazanie warto$ci przedsiebiorstwa. Zyski sa konieczne za-
réwno dla zaspokojenia oczekiwan wlaciciela, jak i dla ciaglego rozwoju i modernizacji
przedsiebiorstwa. Dzieki temu powstaja nowe miejsca pracy, a produkty przedsiebior-
stwa sg nowoczesne i poszukiwane na rynku. Przedsiebiorstwo niegenerujace zyskow,
jesli nie jest organizacja non profit, z perspektywy wolnego rynku traci racje bytu i zo-
staje zamkniete.

Rynek medialny jest tak skonstruowany, Ze odbiorca otrzymuje produkty medialne
w sposdb catkowicie darmowy badz tez cena, jaka za nie placi, nie jest adekwatna do
ich rzeczywistej wartosci i kosztow poniesionych przy ich produkeji przez przedsie-
biorstwo medialne. Odbiorca ,,placi” producentowi za otrzymany produkt w sposéb
posredni swoim zainteresowaniem, czasem spedzonym z danym medium i uwaga
pos$wiecong przedstawianym tre$ciom, ktora na dalszym etapie moze by¢ ,,odsprze-
dana” przez przedsigbiorstwo medialne reklamodawcom. Dzieki temu dochodzi do
wyrdéwnania poniesionych przez niego kosztéw i wygenerowania ewentualnych zyskow.
Prowadzi to do pewnej zaleznosci instytucji medialnych od instytucji ekonomicznych.
Zapowiedz wycofania si¢ z zakupu miejsca badz czasu reklamowego moze by¢ pro-
ba nacisku, skutkujaca postawa ulegtosci wzgledem reklamodawcy. Przedsiebiorstwo
medialne, widzac przed soba grozbe utraty waznych srodkéw finansowych, moze pod-
dac sie¢ tej formie cenzury. Réwniez obietnica zakupu dodatkowych reklam w zamian
za niezgodne z prawdg przedstawienie jakiego$ tematu jest wplywaniem na wolnos¢
i obiektywno$¢ przekazu. Jeszcze inng forma nacisku ekonomicznego moga by¢ akcje
zachecajace do bojkotowania i niekupowania produktéw badz niekorzystania z ustug
danego przedsiebiorstwa, organizowane przez grupy spoleczne.

Maciej Mrozowski, analizujgc system komunikowania masowego w kontekscie wielo-
poziomowego systemu struktury spotecznej (rys. 1), zwraca uwage na fakt, ze , instytucje
medialne i nadawcze, niezaleznie od stopnia ich autonomii czy swobody dzialania, s3
zawsze w jakiej$ cze$ci instytucjami politycznymi i ekonomicznymi”’é, a nie tylko me-
dialnymi. Podobnie do systemu politycznego i ekonomicznego dzialajacego w panstwie
réwniez system medialny posiada swoje szczeble organizacyjne (rys. 1), stuzace budo-
waniu sfery publicznej na danym poziomie.

Jak waznym faktorem wplywajacym na zmiany zachodzace w systemie medialnym sg
uwarunkowania ekonomiczne, mozemy zauwazy¢ na przykladzie zawezenia sie w ostat-
nim czasie liczby podmiotéw rynku medialnego. Poprzez procesy konsolidacji i karte-
lizacji przedsigbiorstw medialnych, majace swoje Zrédto przede wszystkim w racjach
ekonomicznych, mamy do czynienia z dominacja wielkich konsorcjéw, skupiajacych
w sobie wszystkie dzialy zaréwno produkeji, jak i dystrybucji oraz handlu.

Proces ten siega poczatku XIX wieku i jest zwigzany z zachodzacymi przemiana-
mi. Poczatkowo rynek medialny byt bardzo stabo powiazany wewnetrznie. Powstajace
w XVII wieku gazety i czasopisma nie mialy zadnych zaleznosci strukturalnych z ist-
niejacymi juz wydawcami ksigzek, dystrybutorami czy handlem. Wszystkie one byty
niezalezne od siebie, skupione w prywatnych rekach poszczegélnych przedsiebior-
cow i bardzo silnie regulowane przez panstwo. Sytuacja zmienita sie¢ wraz z wpraw-
dzie powolnym, ale sukcesywnym przezwyci¢zaniem analfabetyzmu w spoteczenstwie.
Zwiekszenie liczby 0os6b umiejacych czyta¢ bylo rownoznaczne ze zwiekszeniem liczby

e M. Mrozowski, Media masowe, wladza rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 119.



Uwarunkowania dziatalno$ci podmiotow gospodarczych... 99

Rysunek 1. Poziomy organizacji spolecznej i systemu komunikowania masowego.
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Zrédlo: M. Mrozowski, Media masowe, wltadza rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 123.

potencjalnych czytelnikow. Wynalezienie rotacyjnej maszyny drukarskiej i uwolnienie
rynku reklamy znaczgco zmniejszylo koszty produkcyjne i obnizylo ceny produktéw,
czynigc je dostepnymi dla szerszej publicznoséci'. Szybki rozwdj branzy reklamowej nie
tylko spowodowal mozliwoé¢ finansowania produkcji medialnej, ale takze przyczynit sie
do znacznego zwigkszenia przychodéw branzy medialnej i powstania swoistej symbiozy
miedzy przemyslem medialnym a reklamowym. Dzis, jak to juz zostalo powiedziane,
»przemysl reklamowy jest nierozerwalnie zwigzany z przemyslem medialnym”™®. Rozwoj
ten skutkuje zmiang postrzegania mediéw. Na media zaczeto patrze¢ nie tylko jako na
instytucje publiczng, ale réwniez galaz przemystu.

Kontekst ten staje si¢ dla przedsiebiorstw medialnych duzym wyzwaniem réwniez
etycznym. Ekonomizacja medidow sprawia, ze de facto przestaja one by¢ wolne. Zaczynaja
podlegaé zewnetrznym naciskom finansowym, szczegélnie ze strony reklamodawcow
operujacych na globalnym rynku. Uzaleznienie to przeszkadza im w odpowiedzialnym
wykonywaniu ich podstawowych zadan. ,,Dla konstytuowania przestrzeni publicznej,
ktora tworza gtéwnie media, prawie nie ma juz innej bazy materialnej niz ta pocho-
dzaca z reklam. Najwigksza zmiana z tym zwigzang wydaje sie fakt, ze stosunek tren-
dow kulturowych ludzi i trendéw produkowanych w przestrzeni publicznej, ktére coraz
mniej powiazane s3 z danym miejscem, podyktowany jest przede wszystkim wzgledami
komercyjnymi. Proceder ten podsycany jest przez przedsiebiorstwa, ktore dzieki temu

17 Por. M. Karmasin, C. Winter, Grundlagen des Medienmanagement, Stuttgart 2000, s. 22.

18 Tamze, s. 25.
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zarabiajg”"’. Media przestajg by¢ twoércg i nosnikiem kultury zwiazanej z dang spo-
tecznoscig, a uczestnicza w globalizacji przestrzeni publicznej. Tresci przez nie rozpo-
wszechniane poddawane sg homogenizacji i standaryzacji na wzér wytwordw przemystu
spozywczego dazacego do obnizenia kosztéw droga masowej podazy produktéw tanich
i powszechnie dostepnych.

Moéwiac o uwarunkowaniach dziatalnoéci przedsiebiorstw medialnych, musimy wiec
bra¢ pod uwage zaréwno ramy prawne, cele i okolicznosci spoleczne, jak i zalezno-
$ci polityczne i ekonomiczne, ktérym one podlegaja. Wktad w tworzenie dobr kultury
w duzym stopniu sprawia, Zze w demokratycznym systemie spotecznym, w jakim zyje-
my, dziatalno$¢ przedsiebiorstw medialnych, majacych do spelnienia okreslone funkcje
spoleczne, podlega szczeg6lnym regulacjom, majacym na celu zapewnienie realizacji
powierzonych im funkgeji. Jednocze$nie przedsiebiorstwa te dzialaja na wolnym rynku,
charakteryzujacym si¢ duza konkurencyjnoscig i posiadaja wlasne cele. Wszystkie te
elementy stanowig ramy dzialalnosci przedsiebiorstw medialnych. Dokonujac analizy
funkcjonowania przedsiebiorstw medialnych, nalezy uwzglednia¢ w pierwszym rzedzie
cele spoleczne i polityczne, jakie majg do spelnienia. Dlatego tez w przeciwienstwie do
innych galezi przemystu, nieposiadajacych tak waznych funkeji spotecznych jak media
regulacje, ktérym przemysl medialny podlega, s3 znacznie bardziej rozbudowane. Maja
one za cel takg organizacje rynku, by te podstawowe cele, jakie stoja przed nimi, byly
spelnione.

1 C. Winter, Globale Kommerzialisierung von Offentlichkeit? Perspektiven fiir eine mediensoziologische

Erforschung der Rolle von Medienunternehmen und Medienproduktion im Kontext von Gesellschafts- und Kul-
turwandel, [w:] Medienwirtschaft und Gesellschaft, Bd. 1, Medienunternehmen und die Kommerzialisierung von
Offentlichkeit, Hrsg. M. Karmasin, M. Knoche, C. Winter, Miinster 2001, s. 41.



