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Agenda setting: old and new problems in the old and new media, pod redakcja Bo-
gustawy Dobek-Ostrowskiej, Bartlomieja Lodzkiego, Wayne’a Wanty, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroclaw 2012, 166 stron, ISBN 978-83-229-3322-0.

Zainteresowanie teorig ustanawiania agendy (ang. agenda setting) jest wéréd polskich
medioznawcow znacznie mniejsze, nizby na to zastugiwato od ponad czterdziestu lat
rozwijane i skutecznie stosowane w badaniach teoretyczne podejscie do analizy ksztatto-
wania opinii publicznej poprzez stanowienie agendy medialnej. Owszem, autorzy pod-
stawowych podrecznikéw i monografii na temat teorii komunikacji odnotowuja ten nurt
badawczy, umiejscawiajg go w szeregu innych ram teoretycznych. Ponad dziesie¢ lat temu
o agenda setting kompetentnie pisala Anna Pyzikowska w redagowanym przez prof. Bo-
gustawe Dobek-Ostrowska tomie Nauka o komunikowaniu, a w 2008 roku ukazalo sie ttu-
maczenie podstawowego dzieta wspottworcy teorii Maxwella McCombsa Ustanawianie
agendy z rzeczowym i inspirujacym wstepem Bogustawy Dobek-Ostrowskiej.

Jednak postep w rozwoju teorii, liczne skuteczne zastosowania schematéw analizy
i narzedzi badan rozwijanych w jej obrebie nie znalazty dotad wystarczajacego odzwier-
ciedlenia w polskiej literaturze medioznawczej. Wydane w ostatnich czterech latach dwie
ksigzki wroclawskiego $rodowiska badaczy medidw te istniejacg wczesniej luke wypel-
niajg i umozliwiajg asymilacje teorii ustanawiania agendy na gruncie polskich badan
empirycznych nad ksztattowaniem agendy medialnej w mediach, a w szczegdlnosci w wa-
runkach szybkiego rozwoju nowych mediéw i mediéw spotecznosciowych.

W 2005 roku ukazata si¢ ksigzka Bartlomieja L.odzkiego Ustanawianie agendy mediow
podczas kampanii wyborczych w 2005 roku', w ktorej znaczna cze$¢ autor poswiecit na
zaprezentowanie podstaw teorii McCombsa zaréwno w jej podstawowym zarysie, jak
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i we wspdlczesnych ulepszeniach i uzupelnieniach. Poznajemy podstawy teoretyczne,
stosowang powszechnie typologie badan, zwang typologia Acapulco, poziomy stoso-
wania teorii agenda setting. Dowiadujemy sie o réznicowaniu metod analizy w tym
szerokim paradygmacie oceny wplywu mediéw na postawy odbiorcéw — wyodrebnia-
niu innych oprécz medialnych czynnikéw wplywu na agende publiczng, koniecznosci
brania pod uwage wielu innych stron biorgcych udzial w budowaniu agendy, a takze
poziomych kierunkéw przenoszenia waznosci kwestii i ich atrybutéw w dyskursie mie-
dzymedialnym. Poznajemy tez w jasny sposdb zaprezentowane mechanizmy uramo-
wienia i primingu, bez ktérych uwzglednienia badania w nurcie teorii agenda setting
bylyby obecnie niepelne.

Opisane i zanalizowane przez siebie narzedzia i schematy badawcze £.6dzki zastosowat
w najbardziej typowej dla badan ustanawiania agendy dziedzinie, a mianowicie w analizie
przeplywow miedzy agenda polityczng, agenda medialng i agendg publiczng w czasie
wyboréw parlamentarnych i prezydenckich w Polsce w 2005 roku. Oczywiscie samo ba-
danie i analiza jego wynikow sg bardzo ciekawe i nowatorskie, cho¢ skupiaja si¢ gtéwnie
na sferze ksztaltowania agendy medialnej, ale gtéwny walor ksigzki upatrywatbym w tak
obszernym, aktualnym i jasnym wprowadzeniu teorii ustanawiania agendy w polska
przestrzen badan medioznawczych, jakie zostato dokonane przez autora w pierwszej
czesci ksigzki.

Wspomniani juz tutaj badacze: Bogustawa Dobek-Ostrowska i Barttomiej E6dzki do
wspolpracy przy wydaniu kolejnej ksigzki poswieconej agenda setting: Agenda setting:
old and new problems in the old and new media zaprosili nie byle kogo, bo Wayne’a
Wantg, dyrektora Wydzialu Dziennikarstwa Uniwersytetu na Florydzie, jednego ze
wspolautoréw wspolczesnego nurtu badan nad ustanawianiem agendy, w tym wspo6l-
tworce koncepcji trzeciego poziomu agenda setting. Powstal zredagowany przez nich
zbior artykutéw autoréw z Polski, Standw Zjednoczonych, Szwecji, Australii, Turcji
i Stowacji powiazanych wspdlnym celem ukazania uzyteczno$ci teorii agenda setting
w opisywaniu i wyja$nianiu mechanizméw przekazywania informacji i przenoszenia
wazno$ci kwestii poprzez media. Poziom szczegélowosci zamieszczonych tekstow jest
zroznicowany, ale przewazaja rozdzialy rzeczywiscie tworcze, nieodtwarzajace jedynie
zastanej wiedzy, ale dodajace nowe elementy do szerokiego pola zastosowan teorii usta-
nawiania i budowania agendy. Bardzo ciekawe jest wprowadzenie do tematyki zasto-
sowan agenda setting w $wiecie nowych mediéw dokonane przez Amire Firdaus. Jej
zwro6cenie uwagi na konieczno$¢ uwzgledniania innych, nowych czynnikéw w badaniu
przeniesienia waznosci, a co za tym idzie niezbedno$¢ stosowania nowych metod ich
badania, to jedna z czesci ksigzki wartych przeczytania przez kazdego specjaliste stosu-
jacego w praktyce teorie McCombsa i Shawa. Podobnie jak analiza Ilony Grzywinskiej
i Jonathana Bordena, w ktérej na drobnym wyimku dzialania mediéw spotecznoscio-
wych (ruch Occupy Wall Street) pokazane zostalo przeplatanie sie zjawisk opisywanych
na pierwszym poziomie agenda setting z fenomenem cyklu skupiania uwagi na danej
kwestii, opisanym juz na poczatku lat 70. przez Anthonyego Downsa, a przypomnianym
niedawno przez Karen Petersen. Ta starannie przeprowadzona analiza przypadku jest
jedna z nielicznych prob empirycznej weryfikacji najciekawszych w ostatnich latach
pytan badawczych w analizie oddzialywania nowych mediéw: Czy i w jakim stopniu
media spolecznoéciowe moga budowa¢ agende mediéw tradycyjnych, czy tresci poda-
wane przez social media pozostajg w korelacji z przekazem medidw tradycyjnych, a jesli
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tak, to ktory z tych przekazéw jest pierwotny, oraz czy i jak media oddolne wplywaja na
sposob, w jaki cykl przenoszenia waznosci kwestii rozwija si¢ w czasie. Co prawda od-
powiedzi na te pytania nie zostaly udzielone jednoznacznie, a i samo badanie powinno
zosta¢ uzupelnione o drugi poziom agenda setting, czyli poziom atrybutéw kwestii, ale
pewien kierunek poszukiwan specyfiki udzialu mediéw spotecznosciowych w budowa-
niu agendy medialnej zostal wytyczony.

Recenzowana pozycja jest cennym punktem wyjécia do intensywniejszego wykorzy-
stywania w Polsce tak skutecznego heurystycznie schematu teoretycznego i tak mocne-
go narzedzia wiarygodnych badan, jakim jest teoria agenda setting i jej metodologiczna
aparatura.



